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® Presentacion

Promocion Empresarial y Turistica de Gijon, S.A., (en adelante
Gijon Impulsa) nace en el afio 1992 como instrumento para fa-
cilitar la apariciéon y consolidaciéon de nuevas iniciativas econé-
micas en el concejo de Gijon, utilizando para ello las antiguas
instalaciones de la fabrica de Cristasa en La Calzada-Gijon.

En sus inicios, Gijéon Impulsa proporcionaba en modo de
alquiler espacios fisicos a aquellas empresas de nueva crea-
cion que precisaban de una primera ubicacién para poner
en marcha su proyecto. A lo largo de estos afnos hemos ido
incorporando nuevos servicios y actuaciones, siempre con
el dnimo de facilitar y apoyar a los emprendedores en la
realizacién de su proyecto, asi como de «ayudar en la con-
solidacion de las empresas de nueva creacién».

Hasta ahora, Gijon Impulsa desarrolla una actividad centra-
da en generar emprendimiento, innovacién y su consolida-
cion a través de la colaboracion entre agentes.

En 2022, Gijén Impulsa ha dado otro paso adelante de gran im-
portancia asumiendo la gestion de las actividades del servicio
de Turismo, integrando en su estructura a todo su personal y la
asignacion presupuestaria anual correspondiente. Es muy rele-
vante esta integracion, porque el sector turistico es fundamental
para el desarrollo econémico de la ciudad, por su actividad em-
presarial y por el empleo que genera.

Con el tiempo, Gijén Impulsa ha necesitado convertirse en
una verdadera plataforma donde los proyectos encuentran las
herramientas necesarias para desarrollarse y crecer:

o Espacios para empresas: contamos con espacios ade-
cuados a las distintas necesidades que los auténomos y
empresas precisan para desarrollar su actividad empre-
sarial (espacios de coworking, oficinas, pequefios despa-
chos, naves industriales, multiples salas...). Las instala-
ciones se reparten por el municipio, tanto en el casco

urbano como en areas empresariales y, por supuesto,
en nuestro distrito de innovacién, que denominamos La
Milla del Conocimiento Margarita Salas de Gijén/Xixon.

Asimismo, Gijon Impulsa promueve la construccion de
nuevos equipamientos que dan respuesta a déficits del
mercado privado.

Por otra parte, de manera coordinada con distintos
servicios municipales, se atienden también las necesi-
dades de las areas empresariales y se interviene en la
comercializacién del suelo industrial/tecnolégico mu-
nicipal.

e Financiacion: Gijon Impulsa cuenta con diferentes he-
rramientas que facilitan la financiaciéon de las distintas
etapas de los proyectos y promueven los procesos de
innovaciéon empresarial. Subvenciones a fondo perdido
para el desarrollo de nuevos productos y servicios en
cooperacion, apoyos para el desarrollo comercial de las
pequefas y medianas empresas (pymes), capital riesgo,
préstamos participativos o avales forman parte de nues-
tro catalogo de servicios financieros.

e Servicios de Valor Aiadido: Gijon Impulsa despliega un
buen nimero de proyectos enfocados en la mejora de las
capacidades de emprendedores y empresas, a la vez que
facilita la conexion de los distintos agentes que intervie-
nen en el mercado.

La colaboracién con multiples entidades facilita el acce-
so y conocimiento de las necesidades concretas de los
distintos sectores y permite el disefio de medidas ad hoc
para los mismos.

e Turismo: Gijon Impulsa desarrolla actividades de pro-
mocién y comercializacién turistica para la atraccion de

visitantes, actividades de destino turistico inteligente
vinculadas al mundo digital, estudios y planes turisticos,
publicaciones, Infogijéon (con oficinas de informacién en
Casa Paquet y La Escalerona), acciones de comunica-
cion y marketing para promocionar la ciudad de Gijon,
desarrollo del turismo empresarial y Gijon Convention
Bureau para generar impacto turistico fuera de los pe-
riodos mas estacionales de la ciudad.

El ambito de la concertacion social municipal, en el
que intervienen agentes sociales y econdémicos, es
la referencia que orienta un buen nimero de politi-
cas puestas en marcha. El acuerdo Gijon Transforma
2022-2023 recoge las actuaciones que se exponen en
este informe.
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o Estructura organizativa

Administracion de la sociedad

e0 0 0000000000000 000 000

« La Corporacion interesada, que asumira las funcio-
nes de Junta General

« El Consejo de Administracion
« La Presidencia del Consejo de Administracion
« La Direccion-Gerencia

« El director del Area de Turismo adjunto a la gerencia

@ Porcentaje personal fijo/indefinido:
Porcentaje contratos de interinidad:

(Excluida Alta Direccién)

90,62 %
9,38 %

e Plantilla

Categoria/Puesto ::::::Le::?:l N :::::I;idos
Alta Direccién 1 1
Jefaturas de Division 2 -
Técnicos/as Superiores 1 -
Técnicos/as Medios 6 8
Técnico/a Programador Informatico 1 -
Administrativo/a responsable 5 -
Administrativo/a 2 1
Auxiliar Administrativo/a / Informador/a 3 3
Total 21 13

Plantilla total: 34 (13 correspondientes al servicio de Turismo)




e Centros en los que se opera

Gijon Impulsa dispone de los siguientes centros operativos:

Edificio Cristasa
Avda. de la Argentina, 132
33213 Gijén

Residencia empresarial - Incubadora
Centro de trabajo

Centro de Servicios Roces Porceyo
C/ Antonio Gaudi Cornet, 165
33211 Gijén

Residencia empresarial

Parque Cientifico Tecnolégico de Gijon
C/ Los Prados, 166

C/ Jimena Fernandez de la Vega, 140
C/ Jimena Fernandez de la Vega, 101
C/ Luis Moya Blanco, 82

33203 Cabueries - Gijon

Domicilio social de la entidad

Centro de trabajo

Residencia empresarial Edificio Impulsa
Incubadora Alta Tecnologia Equilibria
Residencia empresarial Edificio Asturias
Residencia empresarial Greenspace
Recinto Parque Cientifico Tecnolégico

Centro de Servicios Mora Garay
C/ Juan de la Cierva, 4
33211 Gijén

Residencia empresarial

Parque Cientifico Tecnolégico de Gijon
Zona INTRA

Avda. del Jardin Botanico, 1.345

33203 Gijon

Residencias empresariales INTRA 1y 2.
Edificio Los Silos.

Naves Poligono Mora-Garay

C/ Isaac Peral y Caballero, 49

C/ Juan de la Cierva, 2

C/ Alejandro Goicoechea Oriol, 42
33211 Gijén

Naves industriales pequefio tamafio

Espacio Tecnolégico Campus
C/ Pedro Puig Adam, s/n
33203 Gijén

Residencia empresarial oficinas

Naves Poligono Roces

C/ Leonardo da Vinci, 21, 41, 51, 61
C/ Benjamin Franklin, 415

33211 Gijén

Naves industriales pequefio tamafio

Naves Poligono Los Campones
C/ Ataulfo Friera «Tarfe», 6
33211 Gijén

Naves industriales pequefio tamaiio

Quinta La Vega

Edificio Principal + Edificio Caballerizas
Camin Viejo del Musel, 246

33299 Gijén

Residencia empresarial oficinas

Parcela Somonte
Situada bajo el viaducto de Somonte
33393 Sotiello-Cenero - Gijén

Suelo industrial para operaciones intemperie

Edificio Fundacion Laboral de la Construccion
Avda. de los Campones, 75
33211 Tremanes - Gijon.

Residencia empresarial oficinas

Parcela Lloreda
C/ Carmen Leal Mata 191
33211 Gijén

Suelo dotacional proyectos experimentacion

Edificio Centro Formacion Ocupacional Las
Palmeras

C/ Aserradores, s/n

33211 Roces - Gijon

Gestion de la planta segunda del edificio

Parcela Lloreda - Futuras naves
C/ Consuelo Busto, 94
33211 Gijén

Parcela comprada a Sogepsa para la cons-
truccion de 5 naves

Casa Paquet
Plza. Fermin Garcia Bernardo s/n
33201 Gijén

Sede central de Turismo y de Infogijon.




1. Desarrollo y gestion de infraestructuras empresariales
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1.1 Incubadoras para el desarrollo de proyectos e inicio de empresas

Gijon Impulsa cuenta en la actualidad con varias incubadoras para ubicar las nuevas iniciati-
vas empresariales promovidas en Gijon y facilitar su lanzamiento inicial y posterior desarro-
llo y consolidacién en el mercado en el que operan: Edificio Cristasa, Edificio Impulsa, IAT
EQUILIBRIA y Espacio Tecnolégico Campus. + + +

Edificio Impulsa:

Dirigido a proyectos empresariales de nuevas tecnologias, investigacion y desarrollo, en
estrecha relacién con la universidad.

Laboratorios de entre 72-96 m2.
Oficinas de entre 30-35 m2.
Despachos de entre 10-20 m2.
Salén de actos y Salas de reuniones.

Edificio Cristasa:

Dirigido a proyectos empresariales que abarcan areas genéricas de negocio.

e Espacio cowork: cowork colectivo, cowork consolidacién y cowork profesional.
o Talleres de entre 40-46 m2.

e Oficinas de entre 35-44 m2.

e Despachos de entre 7-18 m2.

e Salon de actos y Salas de formacion.

En 2022 han estado instaladas un total de 55 empresas que han generado 113 empleos.
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IAT EQUILIBRIA:

Anexo al Edificio Impulsa se encuentra esta incubadora especializada en la incubacion
de proyectos innovadores y tecnolégicos relacionados con salud, deporte y alimentacién.
Proyecto cofinanciado al 80 % por la Unién Europea a través del Fondo Europeo de De-
sarrollo Regional, Programa Operativo Plurirregional de Espaia, FEDER 2014-2020: <Una
manera de hacer Europa».

e Espacio cowork: cowork colectivo, cowork consolidacién y cowork profesional.
e Salas de reuniones.

En las incubadoras del Parque Cientifico Tecnoldgico de Gijon (PCTG) en el afio 2022 han
estado instaladas un total de 47 empresas que han generado 168 empleos.

Camaras -
Fundaciin INCYDE

E Ayvimtamiento
de Gijon

FjOn | sinpulsa Cémara
Gijén T

Espacio Tecnolégico Campus:

Dirigido a proyectos empresariales de nuevas tecnologias, investigacion y desarrollo en es-
trecha relacion con la universidad.

e Oficinas de entre 24-36 m?

e Sala de reuniones.

En 2022 han estado instaladas un total de 8 empresas que han generado 24 empleos.

Asi, durante el afio 2022 el total de empresas incubadas ha sido de 110, generando un total
de 305 empleos.
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1.2 Edificios de consolidacion

Gijon Impulsa cuenta con varios edificios destinados a empresas ya consolidadas: el Edifi-
cio Asturias, Intra 1 e Intra 2, Quinta La Vega, Edificio Greenspace, Las Palmeras, Los Silos
y la Fundacién Laboral de la Construccion (FLC).

Edificio Asturias: Intra 1, Intra 2 y Los Silos:

Dirigido a empresas de nuevas tecnologias, investigacion y desarrollo. Dirigidos a empresas de nuevas tecnologias, investigacién y desarrollo.
o Oficinas de entre 45-50 m2. e Intra 1: Oficinas de entre 290-390 m2.

e Laboratorios de 50 m2. e Intra 2: Oficinas de entre 170-540 m2.

e Salon de actos y Salas de reuniones. o Los Silos: superficie de 4.608,85 m2.

En 2022 han estado instaladas un total de 19 empresas que han generado 327 empleos. En 2022 han estado instaladas un total de 11 empresas que han generado 615 empleos.
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Edificio Greenspace, Las Palmeras y Fundacion Laboral de la Construccion:
Gijon Impulsa gestiona el Edificio Greenspace en el PCTG, la segunda planta del Centro de
Formacion Ocupacional Las Palmeras vy la tercera planta del Edificio de Usos Mltiples de

la Fundacién Laboral de la Construccién.

En 2022 han estado instaladas un total de 3 empresas que han generado 332 empleos.

En resumen, durante el ano 2022 han estado instaladas en estos edificios un total de 38
empresas que han generado 1.294 empleos.

Quinta La Vega:

Dirigido a empresas relacionadas con la economia verde (sostenibilidad y circulari-
dad) y con la economia azul (mar).

e Edificio principal con 3 oficinas grandes.
o Edificio Caballerizas con 2 oficinas grandes.

En 2022 han estado instaladas un total de 5 empresas que han generado 20 empleos.
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1.3 Centros de servicios y naves en areas empresariales
Son centros de servicios y naves asociados a las principales areas empresariales del muni- = Centro de Servicios Mora-Garay
cipio, donde ejecutamos tanto proyectos de modernizacién como proyectos de servicios
avanzados. Ademas, trabajamos mas intensamente el campo del emprendimiento industrial
en las naves nido asociadas a estos centros.

e 5 espacios para oficinas.
e Sede de la Asociacion de Empresarios
de Mora-Garay.

Estamos hablando del Centro de Servicios, naves y torre de pruebas de elevadores del Po-
ligono de Roces, Centro de Servicios y naves del Poligono de Mora-Garay y Naves de Los En 2022 ha estado instalada una empre-
Campones. sa que ha generado 10 empleos.

= Centro de Servicios Roces-Porceyo
= Naves Mora-Garay:

e 5 oficinas.

e 7 locales comerciales.

e Salén de actos y reuniones.

e Sede de la Asociacion de Empresarios
de Roces - Porceyo

e 15 naves industriales.

En 2022 han estado instaladas un total
de 14 empresas que han generado 66
empleos.

En 2022 han estado instaladas un total de
11 empresas que han generado 24 empleos.

= Naves Roces

e 8 naves industriales. = Naves Los Campones

En 2022 han estado instaladas un total de 7 empresas que han generado 52 empleos
® 4 naves industriales.

En 2022 han estado instaladas un total
de 4 empresas que han generado 25 em-
pleos.

El total de empresas que han estado instaladas en nuestros Centros de Servicios y naves
industriales durante 2022 ha sido de 37 y han generado 177 empleos.
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Por otra parte, en 2022 comenzaron las obras de construccion de 5 naves nido en el area
empresarial de Lloreda. Cada una de ellas tendra una superficie Util de 185 m?y estaran
disponibles para mediados de 2023.
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1.4 Ocupacion general

Tasa de ocupacion de las residencias empresariales gestionadas por Gijon Impulsa a

31/12/2022
f ™ Edificio m? disponibles m?ocupados % Ocupacién  N°empresas N° empleados

= Cristasa 1.555,07 1.172,70 71,79 % 55 113
= Quinta La Vega 341,66 341,66 100,00 % 5 20
= Asturias y Greenspace 3.824,74 3.774,64 98,69 % 20 527
= Impulsa 753,34 722,23 98,61 % 47 168
= INTRA 1 e INTRA 2 3.338,73 3.338,73 100,00 % 10 375
= INTRA-Los Silos 4.608,85 4.608,85 100,00 % 1 240
= Espacio Tecnoldgico

269,35 269,35 100,00 % 8 24

Campus

= Centro Servicios Roces 455,88 455,88 100,00 % 11 24
= Centro Servicios Mora

407,21 260,43 67,86 % 1 10

Garay
= Naves Roces 2.313,28 2.313,28 100,00 % 7 52
= Naves Mora Garay 2.966,11 2.966,11 100,00 % 14 66
= Naves Campones 788,79 788,79 100,00 % 4 25
= Las Palmeras 501,20 501,20 100,00 % 1 14
= Edificio Fundacié
heto Fundacion 153879 153879 100,00 % 1 118

Laboral Construccién

= TOTAL 23.663,00 23.052,64 97,28 % 185 1.776
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1.5 Suelo industrial y tecnolégico
= Suelo industrial

En el ano 2022, desde Gijon Impulsa se informé a 5 empresas interesadas en adquirir
suelo.

Por otra parte, Gijén Impulsa representa al Ayuntamiento de Gijon / Xixén en la comisién
de valoracién y adjudicacién de parcelas industriales del Area Industrial de Lloreda, de
la que forma parte junto al IDEPAy a SOGEPSA. En 2022 se vendieron 16 parcelas, a 4
empresas, que conforman una superficie total de 28.756 m2.

= Naves industriales de alquiler:
En relacién con la demanda de naves industriales, Gijon Impulsa ha informado a 23 empresas

interesadas en alguna de las naves que gestiona. De ellas, 7 han presentado su solicitud de
ingreso y 3 lo han podido hacer a lo largo de 2022.

—

N

=
e ~
—

=

N

= Otras actuaciones relacionadas con infraestructuras industriales:

En este apartado se recogen todas las consultas técnicas realizadas por empresas que ya tie-
nen suelo industrial o naves pero que demandan nuestros servicios para resolver sus dudas
y problemas. En este sentido, en el afio 2022 se han atendido 43 consultas. La mayor parte
de las consultas gird en torno a aspectos financieros/administrativos (45 %) y urbanisticos/
obras/licencias (31 %).

= Suelo empresarial en el Parque Cientifico Tecnolégico de Gijon:

Gijén Impulsa ha colaborado con la Direccidn General de Urbanismo en la elaboracion
del Plan Especial y Proyecto de Urbanizacién de la ampliacién del Parque Cientifico Tec-
nolégico en el entorno de La Pecuaria. Ademds, se encarga de la comercializacién del
suelo existente en la localizacién actual del PCTG, quedando solamente 4 parcelas por
vender.







2. Servicios de valor anadido empresarial
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A través de los distintos programas que desarrollan nuestra estrategia, se focaliza el
apoyo en aprendizaje y conexidn entre agentes en funcién de las necesidades de los
proyectos.

Asi, desde los proyectos mas estratégicos por su componente cientifico-técnica, digital,
creativa o industrial hasta los mas focalizados en innovaciones urbanas, desarrollan su
actividad en la plataforma que ofrecemos con la capacidad de codisefar itinerarios de
aprendizaje y conexién que favorezcan el crecimiento y consolidacién de los proyectos.

De este modo, ponemos a disposicién de las personas emprendedoras que quieran tra-
bajar su proyecto con nosotros servicios de apoyo y acompanamiento durante todo el
ciclo de vida de las empresas.

2.1 Fomento y apoyo al emprendimiento y al intraemprendimiento

Gijon impulsa trabaja para convertir el municipio de Gijon en una referencia para todas
las personas emprendedoras e intraemprendedoras. Lo hacemos a través del desarrollo
de servicios innovadores con alto impacto en la creacion de iniciativas empresariales, de
gran valor afadido para la atraccién y retencién de talento.

Aprovechamos para ello recursos endégenos y nuevos nichos de mercado del municipio,
y prestamos especial atencién a las iniciativas de personas fisicas y micro pymes.

2.1.1 Visitas de centros formativos y organizaciones

Gijon Impulsa participa activamente en el fomento de la cultura emprendedora entre
los jovenes gijoneses y de Asturias que se interesan por el mundo del emprendimiento
y quieren conocer de primera mano como ayudamos a las empresas, nuestros servicios
e instalaciones, y charlar con nuestros emprendedores, que les motivan y cuentan sus
experiencias.

Durante el ano 2022 el niUmero de visitas realizadas han sido 22:

Ndmero Numero .
Fecha . . Organismo
devisitas de asistentes
18/01/2022 1 10 IES N.° 1. Ciclo Formativo Confeccién y Moda
24/01/2022 1 10 IES N.° 1. Ciclo Formativo Educacién Infantil
1/02/2022 1 10 IES Mata Jove. 3° ESO. Asignatura IAEE
2/02/2022 1 14 IES Mata Jove. 4° ESO. Asignatura IAEE
9/02/2022 1 17 IES Ruf) Nora., Siero. Ciclo Formativo Grado
Superior Turismo
23/02/2022 1 18 IES Mata Jove. 2° Bachillerato. Asignatura Eco-
nomia
23/03/2022 1 13 E.scue.:I’a Politécnica de Ingenieria de Gijén. Orga-
nizacion de empresas
19/07/2022 1 16 Escuela Taller Disefio Web y Turismo
22/07/2022 1 13 Lanzad?fa Cone‘c?a Er}ﬁp!eo de Gijén (Centro
Formacion Servicio Publico de Empleo)
26/07/2022 1 9 AsoaaCK.)n ASPERGEF.{. Area de Capacitacion
para la Vida Independiente
29/07/2022 1 17 Escuela Taller Administracion y Sector Sanitario
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05/09/2022 1 21 CLINIC 2022

CIFP La Laboral. Grado Medio Actividades

30/09/2022 1 36 Comerciales y Grado Superior Transporte y
Logistica
IES Mata Jove . 2° Ciclo Superior de Administra-
25/10/2022 1 35 cion y Finanzas y 2° Ciclo Medio de Gestién Ad-
ministrativa

Encuentro CIFP La Laboral. Especialidades de

26/10/2022 1 75 . . o . .
aplicaciones informaticas y comercio internacional

IES Dr. Fleming. Familia Profesional de
3/11/2022 1 24 Electricidad y Electrénica / Informaticay
Comunicaciones.

4/11/2022 1 10 Agencia de Activacion Juvenil
8/11/2022 1 7 IES N.° 1 Ciclo Formativo Confeccién y Moda
1/12/2022 1 20 IES N.° 1 Ciclo Formativo Educacién Infantil

12/12/2022 1 50 Colegio San Fernando de Avilés. Alumnado

Primaria
13/12/2022 1 18 IES N.° 1 Gijon
14/12/2022 1 52 Colegio San Fernando de Avilés. Alumnado Primaria

TOTAL 22 497
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2.1.2 Talleres Centro Maker Proyecto comun - Visitas 6
79 reservas
Inaugurado el 26 de marzo de 2015, es un centro de fabricacion digital equipado con im- Marzo Pildoras formativas 6
presoras 3D, plotter de corte de vinilo, cortadora laser y plancha térmica. Residentes | Externos Otos
Asesoramiento tecnolégico 1 56 42 [¢)
Su objetivo es la promocidn y divulgacién de la fabricacién digital e impresién 3D mediante
la utilizacién de herramientas abiertas, tanto software como hardware. Est4 dirigido espe- Prease ) — VS 1 o1
cialmente a emprendedores y persigue potenciar un importante caldo de cultivo existente, reservas
complementando los recursos del municipio. Abril Pildoras formativas 5
Residentes Externos Otros*
En el afo 2022 las actuaciones del Centro Maker han sido: Asesoramiento tecnolégico 1 28 61 2
Mes Sesiones Maker Asistencia N° Reservas / Uso Maquinas
Proyecto comun - Visitas 12
110 reservas
Proyecto comtin - Visitas 20 66 reservas Mayo Pildoras formativas 0
) Resident Ext Otros*
Enero Pildoras formativas 1 . . esidentes xternos ros
Residentes Externos Otros* Asesoramiento tecnolégico 1 31 63 16
Asesoramiento tecnolégico 1 42 24 0
Proyecto comun - Visitas 25
Proyecto comun - Visitas 94 103 reservas
79 reservas
Febrero Pildoras formativas 4 Junio Pildoras formativas 3 )
Residentes | Externos Otros* Residentes | Externos Otros*
Asesoramiento tecnoldgico 1 30 43 6 Asesoramiento tecnolégico 1 39 57 7
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Proyecto comun - Visitas 64
V 97 reservas
Julio Pildoras formativas 1
Residentes Externos Otros*
Asesoramiento tecnoldgico 1 22 75 0
-
P in - Visi —
royecto comun - Visitas 0 70 reservas a—
Agosto Pildoras formativas 2
Residentes Externos Otros*
Asesoramiento tecnolégico 1 25 45 0
Proyecto comun - Visitas 1
U 85 reservas
Septiembre Pildoras formativas 0
Residentes Externos Otros*
Asesoramiento tecnolégico 1 42 41 2
Proyecto comun - Visitas 48
86 reservas
Octubre Pildoras formativas 6
Residentes Externos Otros*
Asesoramiento tecnolégico 1 46 39 0
Proyecto comun - Visitas 10
WV 84 reservas
Noviembre Pildoras formativas 4
Residentes Externos Otros*
Asesoramiento tecnoldgico 1 35 39 10
P t in - Visit. 44
royecto comun - Visitas 103 reservas
Diciembre Pildoras formativas 8
Residentes Externos Otros*
Asesoramiento tecnolégico 1 23 58 11
395 419 587 60
RS reservas reservas reservas
Total residentes | externos otros
a talleres
Reservas totales 1.066
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2.1.3 Asesoramiento personalizado incluyendo herramientas en linea

Gijon Impulsa dispone de servicios de apoyo integral que permiten al emprendedor dar
forma a su «idea» y cubrir sus carencias a la hora de poner en marcha su proyecto empre-
sarial.

La estructura y disefio de trabajo con los proyectos vienen marcados por las siguientes
premisas:

e Flexibilidad: la metodologia de trabajo se adapta necesariamente a las necesidades y
naturaleza de cada proyecto.

e Tutela: en todo caso, es el propio emprendedor el que analiza los distintos para-
metros de su Plan de Negocio, «apoyado» por los tutores o asesores de Gijén
Impulsa.

e Continuidad de la actuacion: la incorporacion de proyectos es permanente a lo
largo del afio, dado que el momento de puesta en marcha es un pardmetro esencial
a la hora de lanzar un proyecto empresarial y determina el punto en el que los em-
prendedores han de ser reconducidos a la fase o fases de trabajo que se estimen
oportunas.

= Asesoramiento personalizado en la puesta en marcha de los proyectos empresariales

e Gijon Impulsa ofrece al emprendedor una estructura de asesoramiento profesional
y personalizado que le permite afrontar de forma tutelada el inicio de su actividad
empresarial.

e Dentro de los servicios de apoyo dispuestos para el emprendedor, destacan aquellos
gue se encuentran mas consolidados y que acuden a sesiones de asesoramiento juri-
dico-econdmico v fiscal.

e De manera detallada se pueden clasificar los asesoramientos a diferentes niveles de
la siguiente manera:

Asesoramiento 2022
N.° de asesoramientos/consultas realizadas 3.577
N.° de personas atendidas con iniciativa empresarial 688
N.° de proyectos acompaiiados para la puesta en marcha 355
N.° de empresas nuevas creadas a través del punto PAIT (TECREA) 74

= El plan de empresa online (herramientas en linea)

El Plan de Empresa es un documento interactivo que identifica, describe y analiza una
oportunidad de negocio, examina su viabilidad técnica, econdmica y financiera y desa-
rrolla todos los procedimientos y estrategias necesarios para convertir la citada oportu-
nidad en un proyecto empresarial concreto.

En 2021, Gijén Impulsa participé en el Proyecto CREA, una iniciativa promovida por
la Consejeria de Industria, Empleo y Promociéon Econdmica del Gobierno de Asturias a
través de la cual se perseguia la homologacién en algunos de los servicios que se pres-
tan a los emprendedores a través de la Asociacion de Centros de Empresas Publicos del
Principado de Asturias (ACEPPA).
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Fruto de este programa y como apoyo a la iniciativa, Gijén Impulsa ha abandonado la
plataforma propia en la que se elaboraban los planes de empresa y se ha adherido a la
plataforma propuesta por el Servicio de Emprendedores y Economia Social, por lo que
actualmente todos los planes de empresa de Gijon Impulsa se elaboran en la plataforma
Valnalén CREA.

En este sentido, en el afo 2022 ACEPPAy la Direcciéon General de Comercio, Emprende-
dores y Economia Social del Principado de Asturias firmaron un acuerdo de colaboracién
para el desarrollo de un proyecto territorial de apoyo al emprendimiento y a la microem-
presa en Asturias. El objetivo era favorecer el emprendimiento y el empleo colectivo.

Y se llegé al compromiso de que los centros de empresas apoyasen en la gestion de las
ayudas destinadas a la financiacién de nuevos proyectos territoriales para el reequilibrio
y la equidad en emprendimiento y microempresas en el marco del Plan de Recuperacion,

Transformacion y Resiliencia y su correspondiente convocatoria.

El asesoramiento lo efectué un equipo técnico especializado en la promocién y desarrollo
local a través de, entre otras, las siguientes acciones:

« Acciones de emprendimiento social y auténomos.

« Estudios de Mercado (Plan de Empresa o Viabilidad).

« Ayuda a la puesta en marcha de auténomos/as o microempresas.

« Acciones de difusién de la cultura emprendedora.

« Networking y participacién en jornadas de formacién.
Todo ello estaba orientado a validar el Plan de Empresa realizado por los emprendedo-
res y empresas que quisieran optar a esa ayuda. Eso hizo que el nimero de planes de

empresa en 2022 se haya multiplicado por mas de 5 veces respecto a los de 2021, que
habian sido 101.

Plan de empresa 2022

Planes de empresa finalizados 538
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2.1.4 Formacion empresarial - Aceleracion de proyectos

= Mentoring Basico e Intermedio

El asesoramiento especializado se complementa con un programa formativo modular y
especializado que dota de mayor solidez a las iniciativas empresariales puestas en mar-
cha en nuestra ciudad. Este programa fue actualizado en 2017 y contempla el siguiente
itinerario:

e Mentoring Basico, que ya se implementé en 2016, con una duracién de 12,5 horas. Su
contenido estd integrado por los siguientes moédulos:

« Habilidades blandas para emprender (novedad en las tltimas ediciones).

« Introduccion al marketing en la empresa.

« Primer acercamiento a la empresa: formas juridicas, obligaciones con las administraciones.
« Jornada sobre CANVAS.

« Herramientas tecnoldgicas utiles para emprender.

« Se impartié un Mentoring Basico los meses de junio y noviembre.

o Mentoring Intermedio, destinado a aquellos emprendedores que han pasado por
nuestro Mentoring Bésico o a aquellos con conocimientos basicos de gestion empre-
sarial y/o que hayan lanzado sus proyectos recientemente y quieran seguir avanzando
en sus conocimientos.

Alo largo de 30 horas de duracién, su contenido esta integrado por los siguientes médulos:
« Estudio de mercado, identificacidon y definicion de cliente.

« Comercializacién offliine.

« Comercializacion online.

« Desarrollo de marca.

« Comunicacién.

« Viabilidad y gestiéon financiera. Conceptos basicos.

« Viabilidad y gestion financiera. Andlisis de estados financieros.

Se impartié un Mentoring Intermedio el mes de febrero.

Entre 1997 y 2021 han participado en esta formacion 2.378 promotores, que han desarro-
llado un total de 2.117 proyectos.

Los datos referidos a 2022 son 28 proyectos /
30 personas formadas (9 hombres y 21 mujeres).

Complementariamente para los emprendedores que necesitan profundizar en el ana-
lisis de su modelo de negocio, Gijon Impulsa cuenta con una herramienta propia para
elaborar un plan de negocio.

= Proyecto Clinic

Dentro de los servicios de valor afiadido empresarial relativos a formacién y aceleracion de
proyectos, nuestros técnicos asistieron a la sesién del Programa Clinic en las instalaciones
del Edificio Impulsa. Alli se impartieron charlas sobre los servicios de Gijén Impulsa a un
grupo formado por 21 personas (10 mujeres y 11 hombres).
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2.1.5 Dinamizacidn de las Comunidades Impulsa y mejora de su posicionamiento.

= Comunidad Milla del Conocimiento - Margarita Salas. En estos encuentros también aprovechamos para invitar
a determinadas empresas, instituciones, etcétera no per-

La Comunidad Milla del Conocimiento es la comunidad de tenecientes a nuestra comunidad como forma de acerca-

empresas ubicadas o relacionadas con el ecosistema que tie- miento y para fomentar la generacién de sinergias.

ne este mismo nombre y acoge a los agentes clave del siste-

ma de innovacion de la ciudad en un espacio de aproximada- Asi, nos visitd Francisco Gonzalez Bulnes, profesor de In-

mente una milla donde conviven la tecnologiay la ciencia con genieria de Telecomunicaciones de la Escuela Politécnica

el arte y la cultura. de Ingenieria de Gijon. También nos acompaid Guillermo
Hita, que cuenta con una dilatada trayectoria profesional y

Los principales propésitos de la Comunidad Milla del Co- se ha brindado a colaborar con las empresas de la Comuni-

nocimiento son fortalecer la comunidad emprendedora. dad. Y tuvimos como invitado también a Luis Font, experto

Nuestra filosofia es abierta y colaborativa y son las propias en marketing y ventas, que vino a conocer el ecosistema de

startups y empresas quiénes se encargan de dinamizar la nuestra comunidad.

Comunidad con la coordinacién y el apoyo de Gijon Im-

pulsa. ¢ Encuentros con centros formativos de la Milla del Conoci-
miento. Con el Centro Integrado de Formacion Profesional

= RESUMEN ACCIONES 2022 (CIFP) La Laboral se desarrollaron dos acciones:

e Cafés-Encuentros. En abril, junio y octubre se celebraron -El 14 de enero celebramos un evento para que los alum-

cafés-encuentros, en los que se presentan a la Comunidad nos conocieran la Comunidad Impulsa y mostrarles todo

las nuevas incorporaciones. el potencial que tienen nuestras empresas. Estuvo enfo-

cado a los alumnos de Comercio y Marketing y de Infor-
matica.

-Laidea es acercar a estos alumnos y alumnas a las empre-
sas de la Comunidad para que puedan hacer sus practicas
con ellas o incorporarse a las mismas una vez finalizados
sus estudios.

-El 26 de octubre se organizé un segundo encuentro en
el CIFP La Laboral en el que varias empresas de la Co-
munidad se presentaron a los alumnos y les contaron los
perfiles que buscan.

-Ademas, organizamos una mesa redonda con exalumnos de
ciclos formativos que estan trabajando en empresas de la
Comunidad y respondieron a las preguntas de los asistentes.

-Y para terminar, Jonathan Merchan Vazquez, de Beluck, ce-
rré la sesién con una dindmica sobre soft skills para aplicar lo
que escucharon durante la jornada. Los alumnos presenta-
ron sus conclusiones y se generd un debate muy interesante.




¢ Visita de Francisco Javier Piera, fundador de Successful
Ventures (febrero).

Inversor y colaborador en los ecosistemas de start-ups mas

representativos de Espafa, Piera nos transmitié su vision

sobre la situacion del ecosistema de start-ups en Espana y

ademas dio feedback a las seis empresas emergentes que le

presentaron su empresa.

e Formacion en Neuroventas y Social Selling, 13 de mayo.
Mas de treinta empresas y start-ups participaron en la for-
macion impartida por Luis Font, nombrado uno de los cinco
mejores profesionales en ventas tanto en Espafa como en
Latinoamérica.

e One to one con Luis Font, 26 de mayo.

Dando continuidad a la formacién en ventas, mas de quince
fundadores pudieron participar en un one to one para resol-
ver dudas concretas con Font y recibieron su feedback y con-
sejos para crecer.

¢ Encuentro de verano de la Comunidad Impulsa, 28 de julio.
Se desarrollé en el exterior de nuestro Edificio Impulsa, con
la siguiente agenda:

- Dos paneles tematicos, uno sobre Tendencias del Mar-
keting coordinado por Luis Font y en la que participaron
Maria Varela, Susana Lago, Rubén Llames y Nicole Mar-
guiles; y otro sobre Transformacion Tecnolégica coordi-
nado por Alejandro Orviz y en el que participaron Susana
Pascual, Roi Iglesias y Angel Alonso.

- Tres proyectos de la Comunidad nos contaron qué tal les
va en formato pitch: iStudy, iMstant y Jopeful.

e Club de Marketing.

En noviembre se pone en marcha esta iniciativa, que nace de
la unién y la necesidad: la unién entre las empresas que con-
forman la comunidad Gijén Impulsa, y la necesidad de formar
y formarse en las distintas ramas de esta area de trabajo.
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El club es un espacio dindmico de comunicacién entre profe-
sionales del marketing donde se puede compartir experien-
cias y conocimientos y actualizarse en las novedades estra-
tégicas del sector.

Se realizan eventos mensuales de una hora de duracién, en
los que un tema central vertebrara todo el acto y donde un
moderador, experto en el tema en cuestion, se encargara de
conducir todo el evento:

- En noviembre el topic trabajado fue: «El cliente y la
agencia de marketing: cancién de hielo y fuego».

- En diciembre el topic trabajado fue: «<Lo mas importante
que he aprendido de marketing en 2022».

e Cuidalab. El Colegio Oficial de Enfermeria del Principado
de Asturias (CODEPA) dispone de un programa especifico
de innovacién en cuidados que se denomina Cuidalab. Al
igual que ocurriera en 2021, el «Laboratorio del Cuidado»
ha propuesto a la Comunidad Impulsa un segundo reto: en
esta ocasion, el objetivo es desarrollar un portal destinado
a gestionar y compartir datos, informacién y documentos
que se generen a través del Observatorio de Enfermeria y
Cuidados de Asturias (OECA).

¢ Relacién con otros ecosistemas:
- En el mes de abril visitamos Lanzadera.

- El 8 de junio viajamos a Madrid para asistir al South
Summit, donde estuvimos en contacto con otros eco-
sistemas, conocimos a responsables de Ventures Capital
y visitamos Google Campus con Iiigo Peiia Medrano y
Nazareth Rodrigafez, de Tetuan Valley.

- Asistimos al Pitch Competition Women Edition que se
celebraba en el Impact Hub de Prosperidad y aprove-
chamos para conocer sus instalaciones y nos explicaron
cémo funciona su organizacion
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Plan Desarrollo Comunitario
2021-2024

Transformaciones
Mds alla de lo digitalizacion de las empresas

= Edificio Cristasa

En 2022 se llevaron a cabo actividades orientadas a dinami-
zar y conectar a las empresas y emprendedores residentes
en el Edificio Cristasa. En general, estas actividades han es-
tado abiertas a la participacion de todas las iniciativas que
forman parte del ecosistema Gijon Impulsa.

= RESUMEN ACCIONES 2022

e Desayuno Cristasa, 23 de febrero. Encuentro periodi-
co para conocer a las nuevas incorporaciones, hacer un
repaso de las principales novedades surgidas y poner en
comun los ultimos proyectos.

¢ Mesa Profesionales de Empleo, 15 de marzo, 10 de mayo
y 18 de octubre. Actividad vinculada al Plan de Desarrollo
Comunitario Barrio Oeste «Tenemos un Plan», desarro-
llado por la Fundacion Mar de Niebla. Participacién en
las reuniones celebradas en Cristasa. El objetivo de estas
reuniones es la construcciéon de una red de profesiona-
les de empleo que intervienen en la zona oeste de Gi-
jon. Ademas de Gijén Impulsa y Mar de Niebla participan
ALPEE, Secretariado Gitano, FADE, Fundacién Mujeres y
SEPEPA.

Desayuno Cristasa, 11 de octubre. Encuentro periédi-
co para conocer a las nuevas incorporaciones, hacer un
repaso de las principales novedades surgidas y poner en
comun los Ultimos proyectos.

Revista CRISTASA (42 edicién). Elaboracion de un nue-
vo numero de la Revista CRISTASA, dando continuidad a
las ediciones anteriores. La revista se elabora de manera
colaborativa y participativa entre los residentes en el edi-
ficio, que aportan contenidos y propuestas. Es un canal
de comunicacion tanto hacia el exterior como hacia el
interior, que aporta visibilidad y presencia en el entorno.
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Charla «<Metaverso: qué es y por qué deberias usarlo en tu empresa»,
10 de noviembre. Charla a cargo de Leopoldo Marrara, profesional con
mas de veinte anos de experiencia liderando equipos en empresas mul-
tinacionales, fundador de la agencia de marketing digital Social We Are,
experto certificado en metaverso y NFT.

Jornada «El reto de la transformacion del trabajador auténomo», 13 de
diciembre. A cargo de UPTA Asturias, en esta charla se analiz6 el nuevo
sistema de cotizacién para los trabajadores autdbnomos y se realizé una
toma de contacto con las principales necesidades del colectivo.

Brindis de Ano Nuevo, 30 de diciembre. Encuentro con los residentes

para celebrar juntos la llegada del que sera seguro un préspero y fructi-
fero afio nuevo, cargado de retos empresariales y profesionales.

METAVERSOU
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2.1.6 Fomentar y reforzar el emprendimiento en femenino

Participacion en la «Accién transversal en materia de igualdad del Ayuntamiento de Gijon /
Xixén» a partir de la colaboracién en la elaboracién del diagnéstico que constituye la fase
primera de dicha accién.

= Proyecto «Ciencia y Tecnologia en Femenino»

El programa tiene como objetivo el fomento de las vocaciones cientificas femeninas, con
el fin de promover que las nifias y jévenes elijan carreras cientificas y tecnolégicas en el
futuro.

Para conseguir estos fines, la Asociacidn de Parques Cientificos y Tecnolégicos de Espaia
(APTE) cuenta con la colaboracién de parques cientificos y tecnoldgicos miembros de esta
(entre ellos el Parque Cientifico Tecnoldgico de Gijén), extendidos por toda la geografia
espafiola, que participan en el plan de trabajo a desarrollar, dotando a la actuacién de una
cobertura e impacto a nivel nacional.

Ciencia y Tecnologia
en femenino

% en femenino

jComenzamos!

%}\‘-\PTE

El proyecto se fundamenta en diferentes lineas de actuacion:

1. Exposicion «Mujeres que cambiaron el mundo y que cambian el mundo». Se trata de
una exposicion de rollers con informacién sobre cientificas y tecnélogas importantes,
tanto espaiolas, como internacionales. La exposicion tiene dos partes, en total de
8 paneles, con 16 fichas informativas generales de todos los parques cientificos y
tecnolégicos que participan y 4 especificas de cada uno de ellos. En nuestro caso te-

nemos el doble de paneles, ya que también imprimimos la primera edicién, y no solo
la renovada de este afio. Los paneles estan pensados para que sean interactivos, y
por eso llevan cédigos QR para acceder a informaciéon complementaria de las muje-
res que aparecen en los mismos, como videos, entrevistas y publicaciones, y también
da acceso a la traduccién al inglés de toda la informacion.

2. Aparte de la exposicion, otra actividad fundamental del proyecto es la visita de gru-
pos de estudiantes de 2° de la ESO a los parques participantes. Visita en la que co-
nocen la exposicién mediante actividades de dinamizacién y participan en talleres y
conferencias de cientificas y tecnélogas relacionadas con el parque en cuestién. Los
talleres suelen tener tematica de robética, programacion, matematicas, experimen-
tos cientificos, etcétera.

3. En estas visitas se les entrega a los participantes la Guia «;Qué quieres ser de ma-
yor?», que intenta dar mas informacion a alumnas y alumnos de las posibilidades que
pueden tener en cuanto a las carreras relacionadas con la ciencia, con la tecnologia
y con la innovacién. Se hizo la traduccion de esta Guia a la llingua, que con ayuda de
APTE fue maquetada para tener el mismo formato que la versién en espanol.

4. Los grupos de estudiantes que participan en las visitas a los parques tienen que elabo-
rar después una propuesta de solucion para algtn problema cotidiano que estamos
viviendo con relacién a los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS). De estas pro-
puestas tienen que elaborar un video con sus propios medios. Los videos son valora-
dos por un jurado y los mejores tienen premio.

Ciencia y Tecnologia

en femenino

En colaboracion con la Fundaciéon Municipal de Cultura, Educacion y Universidad Popular
del Ayuntamiento de Gijon / Xixon se cargd la informacion sobre la exposicion antes citada
en la Plataforma de Actividades (Guiame-Activa) para el préstamo a los centros educativos
interesados. Y se incluird también en la proxima Guia Anual de Programas Educativos, que

se remite a todos los cursos escolares.
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En 2022, la exposicion fue cedida a los siguientes centros educativos del municipio,
logrando su difusion a un nimero muchisimo mas importante que en 2021 (cuando solo
se cedid a un Unico centro):

e En enero al Colegio Publico Asturias.

e En marzo al Colegio Publico Evaristo Valles.

e En abril al Colegio Publico Principe de Asturias.

e En junio al IES Dona Jimena.

e En noviembre al Colegio Publico Atalia.

e En diciembre al IES Montevil.
En estos centros educativos se llevaron a cabo distintas actividades, como visitas a la
exposicion, proyeccion en pizarra digital de la biografia de las mujeres que aparecen
en los paneles, conocimiento en detalle de las profesiones tecnolégicas y cientificas de

las mismas, realizacién del kahoot elaborado desde el Parque Cientifico Tecnolégico de
Gijon para la dinamizacién de la exposicién, etcétera.

Colegio Publico Asturias Colegio Publico Atalia
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2.2 Crecimiento, desarrollo y promocién del tejido empresarial

2.2.1 Consultoria de Direccion Estratégica e Innovacion

El Programa de Consultoria de Direccién Estratégica e Innovacién se enmarca en el con-
junto de acciones para el crecimiento, desarrollo y promocién del tejido empresarial re-

cogidas en el apartado dedicado a las medidas de promocién econémica del Pacto «Gijén
Reinicia. Acuerdo para la reactivacion econémica y la recuperacion del empleo local» y del

Pacto «Gijén Transforman.
O | simpulsa

giJ(')ﬂreinicio

2020/2021

Programa de
Consultoria de
Direccion
Estratégica e
Innovacion

Se compone de dos fases: una fase de asesoramiento en las areas estratégicas de negocio,
en la que se elabora como entregable un Plan de Accién individualizado para cada empresa
participante; y una segunda fase de implementacion de ese Plan de Accién en las dreas mas
relevantes en él senaladas con el acompafiamiento experto de un profesional seleccionado
por Gijén Impulsa de entre su Bolsa de mentores.

La primera fase se realizé durante el afio 2021, mientras que la segunda fase finalizé durante
el primer trimestre de 2022.

En esta segunda fase del programa, con una duracion de seis meses y dirigida fundamental-
mente a empresas de antigliedad igual o superior a tres afos, participaron empresas priori-
tariamente pertenecientes a sectores econémicos relacionados con los ambitos Digital-Tec-
nolégico y Economia Azul, aunque sin descartar actividades empresariales en otros ambitos.

Las participantes en esta segunda fase del programa fueron:

¢ AZISA DRONE COMPANY, S.L.

eDyftec, S.L.

oENFASYS Ingenieria, S.L.

elngeniacity, S.L.

el ocis Sigtech Soluciones Sostenibles, S.L.

eMake Projects Solutions, S.L.

ePuzzle Pro-Works.

eSemillas del Cantabrico, S.L.

¢SVMAC INGENIERIA SISTEMAS Y VEHICULOS, S.L.

eWearable Technologies, S.L.

El objetivo principal del programa es consolidar el crecimiento de estas empresas en las
areas de direccion, finanzas, marketing, mercados, produccion y prestacién de servicio,
recursos humanos, digitalizacién e innovacion.

Esta segunda fase estaba dirigida a poner en marcha el Plan de Accién personalizado
realizado en la primera fase del programa y cuyos resultados fueron objeto de imple-
mentacion con el acompafiamiento experto de un profesional seleccionado por Gijén
Impulsa.

A cada empresa beneficiaria de la primera fase del programa se le adjudicé un experto
de la Bolsa de Mentores especializado en las dreas mas criticas o susceptibles de mejora
segln el Plan de Accién. Para llevar a cabo estas mentorias, cada empresa conté con una
bolsa de 40 horas de asesoramiento personalizado. Esta segunda fase del programa se
llevé a cabo entre el ultimo trimestre de 2021 vy el primer trimestre de 2022.
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2.2.2 Desarrollo comercial - Asistencia a ferias
= Stand Gijén Impulsa

El Stand Gijén Impulsa se configura como un espacio expositivo compartido que, con la
colaboraciéon de la Cdmara de Comercio de Gijon, ofrece la oportunidad a jovenes empresas
radicadas en el municipio que no superen los cinco afios de vida de acudir como expositores
a distintas ferias sectoriales que se organizan en nuestra ciudad. Desde el afio 2000, primera
vez que se ofrece este espacio, han participado mas de 550 iniciativas empresariales, para
las que ha supuesto una oportunidad para darse a conocer y promocionar sus productos y
servicios.

Poder participar como expositor en este estand constituye una gran oportunidad, ya que Gijon
Impulsa cubre todos los aspectos organizativos y de instalacion necesarios para que las em-
presas se ocupen exclusivamente de obtener el maximo aprovechamiento desde el punto de

vista comercial.

A la vez, supone un escaparate para Gijon Impulsa, al poder mostrarse en las distintas ferias y
dar a conocer sus programas y servicios a personas con inquietud emprendedora.

En el afno 2022, el Stand Gijon Impulsa estuvo presente en las siguientes ferias:
o FIDMA (Feria Internacional de Muestras de Asturias) del 6 al 21 de agosto.

o AGROPEC (36 Feria del Campo y de las Industrias Agricolas, Ganaderas, Forestales
y Pesqueras), del 23 al 25 de septiembre.

o DETIQUETA (15° Salén de Bodas y Celebraciones), los dias 12 y 13 de noviembre.

Para las distintas ferias se conté con la asistencia de un total de 16 expositores, distribuidos
de la siguiente manera:

FIDMA 11

AGROPEC 2

DETIQUETA 3
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2.2.3 Promocidn y difusién de la vigilancia tecnolégica / Transferencia de conocimiento
Universidad-Centros Tecnoldgicos-Empresas (Asesoramiento CTIC)

En abril de 2022 se pone en marcha un nuevo periodo del «Programa de Impulso a
la Transformacién Digital en el ecosistema emprendedor en el Municipio de Gijén»,
que comprende desde el 1 de abril de 2022 hasta el 31 de marzo de 2023, ambos
incluidos.

El programa forma parte del marco estable de colaboracién entre la sociedad Promo-
cion Empresarial y Turistica de Gijon, S.A. (antes Centro Municipal de Empresas de
Gijon, S.A.), y la Fundacion CTIC Centro Tecnolégico.

El proyecto presentado incluia las siguientes propuestas:

e Definiciény apoyo en la puesta en marcha de la estrategia de transfor-
macion digital del ecosistema de emprendimiento local.

¢ Implementacién de acciones de acompanamiento tecnolégico que
promuevan la transformacion digital y conlleven la introduccion efec-
tiva en los procesos de negocio de habilitadores digitales: soluciones
de negocio/gestion, andlisis de datos, soluciones de conectividad/mo-
vilidad, ciberseguridad, Internet de las Cosas, Tecnologias de Realidad
Aumentada/Realidad Virtual, e-commerce, presencia y marketing en
Internet, etcétera.

e Participacion en los procesos de estudio de viabilidad y acompa-
Aamiento integral a empresas y emprendedores en el marco de las
convocatorias de ayudas habilitadas, durante el periodo de vigencia
del presente convenio, por la Consejeria de Industria, Empleo y Pro-
mocion Econdmica del Gobierno de Asturias para nuevos proyectos
territoriales para el reequilibrio y la equidad en emprendimiento y mi-
croempresas, en el marco del Plan de Recuperacion, Transformacién
y Resiliencia.

e Organizacién e imparticiéon de seminarios y talleres divulgativos con la
finalidad de incrementar el conocimiento sobre transformacién digital
y las tecnologias que la posibilitan.

o Elaboracién de diagndsticos tecnoldgicos a nuevas microempresas con
objeto de detectar todos los puntos con margen de mejora que puedan
favorecer el mejor desarrollo de sus procesos o actividad mediante la
incorporacion de tecnologias.

e Demostracion practica de tecnologias clave para la transformacion di-
gital utilizando el espacio demostrador virtual de CTIC, asi como el es-
pacio fisico: Internet de las Cosas (loT), Tecnologias de Vision (Realidad
Aumentada/Realidad Virtual), analisis de datos, inteligencia artificial,
ciberseguridad, etcétera.

El proyecto, presentado para su desarrollo en colaboracién con Gijén Impulsa, consti-
tuye una actividad de interés general para la actividad empresarial y econémica en el
municipio de Gijon. Se aborda desde la perspectiva de la neutralidad, especializacién
y arraigo en el territorio que aporta CTIC.

El desarrollo de todas las actuaciones tiene como objetivo favorecer la generacion
de actividades de investigacion, desarrollo e innovacién, asi como promover la trans-
ferencia de tecnologia. El fin es contribuir a la mejora de la competitividad de las
empresas, impulsando la intermediacién y la transferencia de conocimiento entre los
agentes investigadores, las empresas y la sociedad en general, a la par que se genera
una cultura de la innovacién en el entorno de la ciudad.



= Actividades e impacto previsto

Las actividades desarrolladas durante el primer trimestre de 2022 se incluyen en un con-
venio de colaboracidn anterior (febrero 21-marzo 22), por lo que se han extraido los indi-
cadores mas importantes, que se resumen a continuacion:

Indicador

T12022
(enero 22-marzo 22

Asesoramientos tecnolégicos (empresas

o emprendedores distintos) ol
N.° de sesiones de asesoramiento 97
realizadas
N.° de personas participantes en

. . 105
sesiones de asesoramiento
N.° de diagnésticos tecnolédgicos 7
realizados
N.° de sesiones de divulgacion, 5
formacion y capacitacién tecnolégica
N.° de personas participantes 89
Actividades de divulgacion en el espacio 1
demostrador de la Fundacién CTIC
N.° de personas participantes 9

En lo que respecta al actual convenio de colaboracién (abril 22-marzo 23), para medir el
impacto de las acciones propuestas en el proyecto se fijaron los siguientes indicadores
para cada una de las actividades y servicios estipulados:
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Actividad

Impacto previsto, periodo abril
22-marzo 23 (12 meses) *

Acompanamiento individualizado

150 emprendedores o empresas
distintos acompanados **

Seminarios, jornadas, webinarios y
otras actividades divulgativas

16 actividades / 300 asistentes

* Los indicadores de impacto son orientativos. El impacto final podra variar en funcién de la de-

manda real de actividades, asi como en funcién de la intensidad de los itinerarios de acompafiamiento.

** Se realizaran diagnosticos integrales a todas las empresas o emprendedores que tomen contac-

to por primera vez con el programa, como punto de partida para el proceso de acompafamiento.

Todos los indicadores seran desagregados por razén de sexo.
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= Indicadores de ejecucion?

Indicador

N.° de empresas o emprendedores
distintos? acompanados a través de

Objetivo

(abril 22- mar-
20 23)
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Resultado
(abril 22-
diciembre 22)!

% resultado
(abril 22-
diciembre 22)

y actividad online

s L X 45 39 58 110 -
servicios individuales (incluye aseso-
ramientos y diagnésticos)
Asesoramientos tecnologu':ost (em-2 150 44 39 56 109 73 %
presas o emprendedores distintos)
N.° de asesoramientos realizados — 73 71 110 254 —
Asesoramientos presenciales — 42 34 60 136 —
Asesoramientos a distancia — 31 37 50 118 —
N. ‘de personas partlc_lpantes en . 75 76 121 272 .
sesiones de asesoramiento
N.° de mujeres — 55 51 78 184 —
N.° de hombres — 20 25 43 88 —

° .. . .

N. fie diagnésticos tecnologicos _ 10 10 7 27 _
realizados
Diagnésticos generales — 7 7 4 18 —
Diagndsticos especificos de presencia _ 3 3 3 9 _

* Tiempo transcurrido: 9 de 12 meses (75 % del tiempo).

2 El acumulado no corresponde con la suma de los parciales, ya que se refiere a empresas / emprendedores distintos en el periodo referido (distintos en el tri-

mestre y distintos en el periodo total).
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Indicador

N.° de sesiones de divulgacion, for-

Objetivo

(abril 22-
marzo 23)

Promocién Empresarial

Resultado
(abril 22-
diciembre 22)!

% resultado
(abril 22-
diciembre 22)!

macién y capacitacion tecnolégica B s g < e B
N.° de seminarios — 4 2 2 8 —
N.° de talleres = 0 1 2 3 =
N.° de jornadas — 4 1 2 7 —
N.° de personas participantes 300 124 39 66 229 76 %
N.° de mujeres — 98 27 45 170 —
N.° de hombres — 26 12 21 59 —
Actividades de divulgacién en el

espacio demostrador de la Fundacion — 2 2 1 5 —
CTIC

N.° de personas participantes 24 14 18 56

N.° de mujeres — 13 9 2 24 —
N.° de hombres = 11 5 16 32 =
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= Detalle de actividades realizadas

Temdtica de los asesoramientos

Creacién de contenidos
4,80% Otras
10,90%
Gestion ‘ Web
4.80% _ |

Google My Business
5,00% )

Redes Sociales \
8,20% |

eCommarce
13,70%

Producto

B,70% T Ayudas y subvenciones

SEO_ 10,50%
870%

Actividades de divulgacién por tematicas

Otras 580
17% -, 1 33%

Formacion basica para
emprender
1%

Gestion de Negocio
11%

- ~—_ Marketing Digital
Redes Sociales y presencia _— i
online

11%

= Tipologia de los beneficiarios

Forma Juridica N° de Beneficiarios
Empresas constituidas / Profesionales auténomos 76
Entidad sin animo de lucro 1
Emprendedores/as (fase de proyecto) 33
Total general 110

Sectores de actividad

Cultural “ Otros ~ Comercio
Ingenieria 3% 0% [ A

4% T
a0 _—Deporte y bienestar
s = 10%
Industria
4%
eCommerce | Comunicaci
4% 8%
Turlsmo ————
5%
— _Artey di
Servicios a empresas _/ 8%

5% >
TS 5al
APP, Weby TIC ;;d
5% g . [ | ~
Servicios a particulares/ Psicologia “—Moda
5% 5% 6%



DORIOOIOOIOIOHRIORIOIO IO ORIHIIO IR ORI IO IIRIOHIIH IO IR IIRIORIIRIHRIIOIIORIOIRIORIIRIIOIOIOIIRIIRIIIIIIIIOIOIOIOOIOIIIOOIOOIONO00  Promocion Empr esarial @

2.2.4 Promocioén y dinamizacion del ecosistema empresarial del municipio, reconociendo « Convocatoria

las iniciativas relevantes (Premios Gijon Impulsa)
En 2022 tuvo lugar la XVIII edicion de estos premios, con las siguientes categorias alinea-
das con los proyectos estratégicos que se estan desarrollando desde Gijon Impulsa:

= Premios Gijén Impulsa
Modalidad I: Premios (2.000 euros y trofeo conmemorativo)

Los Premios Gijon Impulsa son una iniciativa de caracter anual que viene desarrollandose

desde el ailo 2005. Reconocen y premian el trabajo de las personas emprendedoras y de las Empresa de la Milla del Conocimiento Margarita Salas

empresas de nuestra ciudad que han destacado en distintos ambitos de actuacion. El objeti- Empresa Cultural y Creativa
vo de los premios es fomentar y estimular la cultura emprendedora y potenciar las actitudes
positivas hacia la iniciativa empresarial. Empresa Economia Azul

Empresa Economia Verde

Modalidad II: Mencién de Honor (trofeo conmemorativo)

Mejor Mujer Empresaria

Mejor Trayectoria Empresarial

« Candidaturas

e | R

Solicitudes Categoria Trayectoria Empresarial 2 73
Solicitudes Categoria Mujer Empresaria 3 36
Solicitudes Categoria Empresa Milla del Conocimiento 3 19
Solicitudes Categoria Empresa Cultural y Creativa 5 49
Solicitudes Categoria Empresa Economia Azul 2 5
Solicitudes Categoria Empresa Economia Sostenible 7 11

Solicitudes Categoria Empresa Joven - 136

(Anteriores | Solicitudes Categoria Iniciativa Empresarial - 321
categorias) | Solicitudes Categoria Startup = 33
Solicitudes Categoria Empresa Industrial - 8

SOLICITUDES TOTALES 22 713
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o Premiados de 2022

El jurado de los Premios Gijon Impulsa se reunié el 30 de noviembre, y tras evaluar las
22 candidaturas presentadas decidi6 otorgar los galardones a las siguientes empresas:

Empresa Milla del Conocimiento
Margarita Salas

Autecnia, S.L.

Empresa Cultural y Creativa

Hoja de Lata Editorial, S.L.

Empresa Economia Azul

Ingeniacity, S.L.

Empresa Economia Verde

Bosquia Nature, S.L.

Mujer Empresaria

Servicios Culturales Algama, S.L.

Trayectoria Empresarial

Futuver Consulting, S.L.

o Acto de entrega de los Premios

El acto de entrega de los Premios Gijén Impulsa tuvo lugar el 21 de diciembre en el Palacio
de Congresos del Recinto Ferial Luis Adaro.

Los galardones fueron entregados por la alcaldesa de Gijon, Ana Gonzalez; el consejero de
Ciencia, Innovacion y Universidad del Principado de Asturias, Borja Sdnchez; y el concejal
delegado de Promocion Econdmica del Ayuntamiento de Gijon/Xixdn, Santos Tején. Asistie-
ron mas de 400 personas, que acompafaron a las empresas y personas galardonadas.







3. Financiacion
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3.1 Subvenciones Impulsa
3.1.1 Desarrollo comercial - Ampliacion de mercados

La convocatoria Ampliacidon de Mercados 2022 se dirigia a incentivar la participaciéon de em-
presas del municipio de Gijon (tanto en calidad de expositores con estand propio como de vi-
sitantes) en ferias comerciales, congresos y otros encuentros especializados de caracter inter-
nacional. Se publicé en el BOPA el 2 de junio de 2022, y se dividié en dos plazos de solicitud:

e El primer plazo contemplaba las ferias, congresos y encuentros especializados de
caracter internacional desarrollados entre el 1 de octubre de 2021 y el 31 de marzo
de 2022 (este plazo estuvo abierto del 3 al 17 de junio de 2022).

e El segundo plazo contemplaba las ferias, congresos y encuentros especializados de
caracter internacional desarrollados entre el 1 de abril de 2022 y el 30 de septiem-
bre de 2022 (este plazo estuvo abierto del 1 al 15 de octubre de 2022).

Los requisitos que debian cumplir las empresas beneficiarias de esta ayuda eran:
e Domicilio social, domicilio fiscal y centro de trabajo ubicado en el municipio de Gijén.
¢ Plantilla media anual inferior o igual a 50 trabajadores.
¢ Volumen de negocios anual inferior o igual a 2 millones de euros.

¢ Antigtiedad igual o inferior a 10 afios (alta censal definitiva de inicio de actividad en
Hacienda), exceptuando a aquellas empresas enmarcadas dentro de los proyectos
estratégicos (Ecosistema Milla del Conocimiento Margarita Salas, Gijon Creativo,
Gijon Sostenible y Gijon Azul) o cuya actividad se enmarque en la Modernizacion
de los siguientes sectores: Industria, Comercio, Construccion, Agropecuario, Trans-
porte y Turismo.

A través de esta linea de ayudas se pretende incentivar la realizacion de actuaciones por
parte de empresas del municipio de Gijon, que cumplan los requisitos citados anteriormen-
te, tendentes a la apertura de nuevos mercados o a la mejora de la comercializacion de sus
productos o servicios.

La forma de hacerlo es participando como expositoras con estand propio o como vi-
sitantes en ferias comerciales, congresos u otros eventos especializados de caracter

internacional y que contribuyan a la apertura de nuevos mercados y a dar a conocer sus
productos o servicios.

Se presta atencion especial a las microempresas enmarcadas en los siguientes proyectos
estratégicos: Ecosistema Milla del Conocimiento Margarita Salas, Gijon Creativo, Gijén Sos-
tenible y Gijén Azul. También a aquellas cuya actividad ayude a la modernizacién de los si-
guientes sectores: Industria, Comercio, Construccién, Agropecuario, Transporte y Turismo.

o Cuantia de la ayuda:

Con caracter general, la cuantia maxima de la ayuda asciende a 2.000,00 € por empre-
sa con estand y a 750,00 € por empresa visitante.

Para las empresas enmarcadas en cualquiera de los proyectos estratégicos o en los
sectores antes mencionados, la cuantia de la ayuda ascendera a 3.000,00 € en el caso
de participacion como expositora con estand propio.

= Analisis 2022
o Primer plazo de solicitud

Por Acuerdo de la Junta de Gobierno Local de fecha 2 de agosto de 2022, en el primer pla-
zo de solicitud de la convocatoria Ampliacion de Mercados 2022 se aprobaron ayudas por
un importe total de 34.302,75 €, que correspondieron a catorce solicitudes de ayuda (dos
solicitudes en calidad de visitantes y doce solicitudes en calidad de expositores con estand
propio). El nimero de empresas apoyadas ascendié a once:

Numero de solicitudes de ayuda aprobadas 14
Numero de solicitudes de ayuda denegadas 0
Numero de solicitudes de ayuda desistidas 0
Numero de solicitudes de ayuda presentadas 14
Importe de las ayudas concedidas 34.302,75 €
Subvencién media 2.450,20 €
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o Tipologia de empresas

En cuanto a la tipologia de empresas y las ferias, congresos y eventos a los que asistie-
ron en este primer plazo de solicitud, fueron las siguientes:

Turismo de ocio (Expovacaciones Bilbao).

Galeria de arte (Feria de arte contemporaneo Marte, Castellon).

Empresa de construccién (FITUR Madrid).

Galeria de arte (ARCO Madrid).

Galeria de arte (UVNT Art Fair, Madrid).

Disefio de moda (Fashion Lab Market New York). » Segundo plazo de solicitud

Por Acuerdo de la Junta de Gobierno Local de fecha 22 de noviembre de 2022, en el
segundo plazo de solicitud de la convocatoria Ampliacién de Mercados 2022 se apro-
baron ayudas por un importe total de 21.601,00 €, que correspondieron a un total de

Galeria de arte (Zonamaco, Ciudad de México).

Galeria de arte (UVNT Art Fair, Madrid). catorce solicitudes de ayuda (siete solicitudes en calidad de visitantes y siete solicitudes
en calidad de expositores con estand propio). El nimero de empresas apoyadas ascen-
Artes escénicas (Mercartes Valladolid). did a trece.
Callare ceelie or szeles Artsho, 25 UL Ndmero de solicitudes de ayuda aprobadas 14
E-commerce y Marketplaces (Evento Club Ecommerce sobre Marketplaces). Namero de solicitudes de ayuda denegadas 0
Galeria de arte (Feria de arte contemporaneo ESTAMPA, Madrid). bzt el salliifees e gyt Clsiiices u
Numero de solicitudes de ayuda presentadas 14
Galeria de arte (Feria de arte contemporaneo ART MADRID).
Importe de las ayudas concedidas 21.601,00 €
Comercio de metales (Feria Metalmadrid, Composites Madrid y Robomatica). Subvencién media 1.542,93 €
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« Tipologia de empresas

En cuanto a la tipologia de microempresas y las ferias, congresos y eventos a los que
asistieron en este segundo plazo de solicitud, fueron las siguientes:

Diserio digital (OFFF Barcelona, festival internacional de creatividad, arte y disefio digital).

Comercio menor de vehiculos (Caravan Salon Diisseldorf, Alemania).

Servicios de ingenieria (Feria naval internacional NAVALIA VIGO).

Comercio de metales (Feria Bienal Internacional Maquina-herramienta Bilbao).

Fabricacion avanzada (Feria Bienal Internacional Maquina-herramienta Bilbao).

Editorial de libros (Feria internacional del libro de Madrid).

Editorial de libros (Hay Festival Querétaro, México). Total convocatoria Ampliacién de Mercados 2022
Organizacién de eventos (Intergift Madrid). Nuamero de solicitudes de ayuda aprobadas 28
Disefo de moda (Spainfashion Lab Reino Unido).
(Sp ) Nuamero de solicitudes de ayuda denegadas 0

Fabricacion y venta de productos odontoldgicos (Esse Biennial Congress Budapest, Hungria).

Numero de solicitudes de ayuda desistidas 0
Disefio y fabricacion 3D (Feria de aeromodelismo Segelflugmesse Schwabmiinchen,
Alemania).

Nuamero de solicitudes de ayuda presentadas 28
Disefio de moda (Feria de moda Tranoi Paris).
Galeria de arte (Feria de arte contemporaneo Marte, Castellon). e ete (B eyueks corazelies SR
Comercio de accesorios de vehiculos (Automekanica Frankfurt, Alemania). Subvencion media 1.996,56 €
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3.1.2 Subvenciones a proyectos innovadores: Linea Aceleracion de Proyectos Latentes 'y
Linea Plataformas de Cooperaciéon Empresarial

El Ayuntamiento de Gijon / Xixon, a través de Gijon Impulsa, viene desarrollando distintas
lineas estratégicas tendentes a promover el desarrollo econémico de la ciudad de Gijon. Lo
hace fomentando una sociedad emprendedora y apoyando al tejido empresarial en la me-
jora de su competitividad, dotando a las empresas de las infraestructuras necesarias, ofre-
ciéndoles servicios avanzados de alto valor afadido, facilitdndoles la financiacién necesaria
y desplegando actuaciones especificas en determinados sectores, asi como impulsando el
asociacionismo empresarial.

Bajo la convocatoria de Subvenciones a Proyectos Innovadores 2022 se pretende dar
impulso y apoyo a la realizaciéon de actuaciones dirigidas a la promocién de proyectos
del municipio de Gijén, para el desarrollo de actuaciones que permitan alcanzar progre-
sivamente los objetivos estratégicos establecidos en materia de promocién econémica e
innovacion, y ser el elemento facilitador que desarrolle y atraiga talento y contribuya a la
dinamizacién de la actividad econémica local, como base del crecimiento previsto para
Gijon (que ha de ser inteligente, sostenible y saludable), asi como un efecto potenciador
del bienestar social.

En este sentido, se propone un programa de ayudas estructurado en dos lineas de actua-
cion, que explicaremos mas adelante:

¢ Aceleracion de Proyectos Latentes: |a finalidad de esta linea de ayudas es incentivar
la puesta en marcha de proyectos innovadores, proporcionando apoyo tanto en el pro-
ceso de formacion de ideas e hipétesis como en el de construccion de un prototipo
o versién inicial centrado en sus funcionalidades bdsicas. Todo ello utilizando meto-
dologias innovadoras y dirigido a su puesta en marcha en el mercado como elemento
dinamizador de la economia local.

« Plataformas de Cooperacion Empresarial: la finalidad de esta linea de ayudas es la
ejecucién de proyectos empresariales en colaboracién que supongan el desarrollo
de productos innovadores con un alto impacto en el municipio, que sean de espe-
cial interés para la modernizacién del tejido empresarial y supongan un efecto dina-
mizador en la actividad econdmica del municipio y en la consolidacion del ecosiste-
ma local de innovacién, con especial atencién a la participaciéon de empresarios/as
individuales y micropymes.

Las grandes lineas de actuacién con las que deben identificarse los proyectos objeto de ayuda
deben tener como finalidad consolidar el ecosistema local de innovacion, con el objetivo de
dinamizar el avance de la sociedad gijonesa a todos los niveles, y la implantacién de nuevas
actividades que intensifiquen de forma relevante la actividad del conocimiento en la ciudad.

Se prestara atencion especial a proyectos y actuaciones de los sectores estratégicos del muni-
cipio, como son la Milla del Conocimiento (especialmente en torno a la salud), el sector creati-
Vo, la economia verde y circular y la economia azul, asi como a aquellos que contribuyan a dina-
mizar y a aportar soluciones para industria, construccién, comercio, y turismo, sectores todos
ellos muy ligados a «crear» ciudad y a crear y configurar un modelo mas sostenible de ciudad:

o Ecosistema Milla del Conocimiento Margarita Salas de Gijén.
¢ Gijon Creativo.
« Gijon Sostenible.
¢ Gijon Azul.
Linea Aceleracion Proyectos Latentes
eLa finalidad de esta linea de ayudas es incentivar la puesta en marcha de proyectos
innovadores, proporcionando apoyo tanto en el proceso de formacion de ideas e hi-
potesis como en el de construccion de un prototipo o version inicial centrado en sus
funcionalidades bdasicas. Todo ello mediante metodologias innovadoras y dirigido
a su puesta en marcha en el mercado como elemento dinamizador de la economia
local.
e Los requisitos que los proyectos debian cumplir en esta linea son los siguientes:
e Ser personas fisicas mayores de edad empadronadas en Gijon que estuvieran desa-
rrollando una iniciativa empresarial que pudiera desembocar en la creaciéon de una

empresa en el municipio.

¢ Proyectos en fase de desarrollo, dado que la finalidad de la convocatoria era apoyar el
proceso de definicién y puesta en marcha de nuevas iniciativas emprendedoras.

¢ Alcanzar una puntuacién minima de 60 puntos para acceder a las ayudas, cuya cuantia
oscilaba entre los 2.000 y los 6.000 euros (en funcion de la puntuacion obtenida).
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= Analisis 2022 o Resumen Aceleracion de Proyectos Latentes 2022

En el ano 2022, en los dos plazos de presentacién de solicitudes se aprobaron ayudas por Cuantia
importe total de 54.000,00 euros, cuantia que correspondioé a un total de once proyectos. PROYECTO aprobada
La ayuda media por proyecto ascendié a 4.909,09 euros.
Enfoque integral para la preservacion y difusion del patrimonio cultural asturiano
Este es el detalle de los proyectos aprobadosy asi como las empresas que parﬁcipan en su mediante el uso de las capacidades que las nuevas tecnologias facilitan (grabacic’m 6.000,00 €
desarrollo: de videos con drones, digitalizacion 3D para crear modelos virtuales).
PLAZO 1 PLAZO 2 TOTAL La caja de sidra: tienda online donde la idea estriba en el concepto de mystery box
bajo suscripcién, desestacionalizando la compra de cajas de productos asturianos. 6.000.00 €
Numero de proyectos solicitados 4 11 15 Sera también una palanca de promocién turistica, incluyendo informacién, entra-
das, descuentos o participaciones en sorteos para promover actividades.
Numero de proyectos aprobados 4 7 11
e = Mujeres de vida alegre: servicios de coaching y acompainamiento emocional 6.000,00 €
Numero de proyectos denegados Y 0 Y TERMOGRAFIK: difusion de la existencia de la tecnologia infrarroja como aliado
para las personas, los productores del sector primario y las empresas mas punteras | 6-000,00 €
Numero de proyectos desistidos 0 4 4 de cualquier sector industrial o empresarial.
Importe de las ayudas concedidas 24.000,00 € 30.000,00 € 54.000,00 € Piano B: disefio, produccion y venta de prendas sartoriales, exclusivas, originales, | 3 300 00 €
con tejidos de alta calidad (naturales, reciclados, ecolégicos).
Sl el SODRTYE AR AP Arte Velasquez-Murales: clases tedrico-practicas de pintura de mural. Talleres de
pintura mural con practicas, dibujo, pintura, arte sobre objetos, ceramica, inicia- 6.000.00 €
cion a la escultura, restauracion y customizacion de objetos varios. Se haran talle-
res, exposiciones y concursos de esta modalidad, ademas de exhibicién y venta.
Cordillera de cine: produccién, programacién y distribucion en el ambito audiovisual. 6.000,00 €
A3: Autoconocimiento, autenticidad y autoestima. Asesoria de imagen de marca 3.000.00 €
personal alineada con los valores de autenticidad y sostenibilidad.
Lesly eventos de fotografia y consciencia: realizacion de eventos y charlas de fo- 3.000.00 €
tografia y de consciencia..
_ N B Escuela de lengua y cultura japonesa: crear una escuela/centro de aprendizaje del
l-- : idioma, integrando elementos propios de la cultura tanto tradicional como moderna, 6.000,00 €
pr . ocupando el vacio existente en este campo en el municipio de Gijén.
D AR TR
EFECTO WOW: alquiler para bodas y eventos, centrando el alquiler en manteleria y 3.000.00 €
servilletas, asi como en menaje y decoracion.
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= Resumen seguimiento 2016 a 2022

A través de las convocatorias de Incentivo Lean y de Aceleracion de Proyectos Innovadores habidas hasta la fecha, se han aprobado ayudas por
un importe total de 227.200,00 euros, correspondientes a 45 proyectos. La ayuda media por proyecto asciende a 5.048,89 euros.

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 TOTAL
Numero de solicitudes 13 7 5 5 5 15 15 65
Numero de proyectos aprobados 6 7 4 4 3 10 11 45
Nuamero de proyectos denegados 2 0 0 1 0 2 0 5
Nuamero de proyectos desistidos 0 0 1 0 2 3 4 10
Cuantia de ayudas aprobada 30.600 € 36.600 € 24.000 € 24.000 € 18.000 € 40.000 € 54.000 € 227.200 €
Duracién media de proyectos (meses) 4,50 5,64 4,50 4,25 6 54 4,9 5,03
Promedio de ayuda por proyecto 5.100 € 5.228,57 € 6.000 € 6.000 € 6.000 € 4.000 € 4.909,09 € 5.048,89 €

= Linea Plataformas de Cooperacién Empresarial

La finalidad de esta linea de ayudas es la ejecucién de pro-
yectos empresariales en colaboraciéon que supongan el de-
sarrollo de productos innovadores con un alto impacto en
el municipio, que sean de especial interés para la moderni-
zacion del tejido empresarial y supongan un efecto dinami-
zador en la actividad econémica del municipio y en la con-
solidacion del ecosistema local de innovacién, con especial
atencidn a la participacién de empresarios/as individuales y
micro pymes.

Los consorcios de colaboracion, integrados al menos por dos
empresas cuya participacion no fuera inferior al 25 % de los
gastos elegibles del proyecto, debian cumplir los siguientes
requisitos para ser beneficiarios:

e Al menos el 50 % de las empresas participantes debian
tener una antigiiedad maxima de 10 afios desde la fecha
de alta censal a fecha de fin de plazo de solicitud.

e Almenos el 50 % debian ser micro pymes o empresarios
individuales.

En cuanto al contenido y requisitos de los proyectos, las con-
diciones a cumplir han sido las siguientes:

Los proyectos debian consistir en el desarrollo de productos/
servicios de caracter innovador con un alto impacto en el mu-
nicipio, de especial interés para la modernizaciéon del tejido
empresarial y con un efecto dinamizador en la actividad econé-
micay en la consolidacion del ecosistema local de innovacion.

e Debian, ademas, estar encaminados a impulsar la iden-
tificacion de soluciones y el desarrollo de proyectos
demostradores en la ciudad de Gijén para acelerar la
llegada al mercado de tecnologias ya desarrolladas, de-
biendo los proyectos situarse en un nivel de madurez
TRL 6 o superior.

e La ayuda maxima concedida por proyecto fue de
34.000,00 euros. En todo caso, los gastos elegibles pre-
sentados no podian ser superiores a 40.000,00 euros.

No obstante, la cuantia de la ayuda maxima a conceder
podia verse incrementada en las siguientes circunstan-
cias:

-Subcontratacion de parte de la actividad del proyec-
to con grupos y equipos de investigacién, departa-
mentos, institutos universitarios de investigaciéon o
profesorado de la Universidad de Oviedo.

-Presentacién de un plan de comercializacion de los
resultados del proyecto.

e La duracién minima de los proyectos ha sido de cuatro
meses y la maxima de seis.
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e Laintensidad de las ayudas se disefié de forma variable, segln la tipologia de empresa: = Analisis 2022
-85 % del presupuesto elegible del proyecto a realizar en el caso de micro pymes y En el afio 2022 se aprobaron ayudas por importe total de 929.737,68 euros, corres-
auténomos de antigliedad menor de 10 afios. pondientes a un total de 28 proyectos de cooperacién que movilizaran en nuestro
municipio un volumen de negocio superior al millén de euros. La ayuda media por
-75 % del presupuesto elegible del proyecto a realizar para el resto. proyecto ascendié a 33.204,92 euros, lo que supone un 82,01 % de los costes objeto

de ayuda de los proyectos.
Los proyectos se han podido ejecutar en dos fases:
Este es el detalle de los proyectos aprobados, asi como las empresas que participan
e Fase de ejecucion (obligatoria). Su duracién estara comprendida entre un minimo de cua- en su desarrollo:
tro y un maximo de seis meses, siendo posible la solicitud de una ampliacion del plazo de
ejecucion por un periodo maximo de tres meses, en una Unica solicitud, cuya concesion

quedara a criterio de Gijén Impulsa. PLAZO 1 PLAZO 2 TOTAL
o Fase de Comercializacién. El desarrollo de esta fase no tiene caricter obligatorio, pu-
diendo decidir cada uno de los integrantes del consorcio si desea llevarla a cabo. Numero de proyectos aprobados 14 14 28
Nudmero de proyectos denegados 7 0 7
Numero de proyectos solicitados 23 14 37
Numero de empresas solicitantes 46 28 74
Numero de empresas beneficiarias 28 28 56

L’;‘Eggte de los gastos objetode | ;594501 ¢ | 57529503 € | 1.133.660,04 €

Importe de las ayudas concedidas | 456.870,89 € 472.866,79 € 929.737,68 €

Subvencion media (por proyecto) 32.633,64 € 33.776,20 € 33.204,92 €

Subvencion media (por empresa) 16.316,82 € 16.888,10 € 16.602,46 €

Porcentaje medio de ayuda 81,82 % 82,20 % 82,01 %
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= Resumen Plataformas de Cooperaciéon Empresarial 2022

AYUDA AYUDA
PROYECTO CONSORCIO CONCEDIDA PROYECTO CONSORCIO CONCEDIDA
Simbiosystems, S.L. e .. s Horacio Garcia
Pathient.Care Diabetes 31.036.20 € Defnocratlza’cmn del analisis de datos 33.842,19 €
José A. Caperan Vega allizetoall il Antonio Fernandez
Moaddulo de carga y descarga de hidroge- APlIZRErE, S 21.444.86 € Foil 4.0 - Reduccién del consumo de ik i S 41.176.44 €
no con regulacion ltresa. S.L combustible en el sector naval Astur Sercomar. S.L
SinfinTurbines. SL Prototipo funcional flotante - Construc- La Casa Posible. S
infin Turbines, S. ., , o sa Posible, S.
Proyecto BSW - Blue Solar Water 25.193.48 € cién de un modulo habitacional dirigido a 32.287.96 €
Predl B e ARG un nuevo modelo de turismo integrado en b EEs
) T el entorno natural
Smart Surfboard Builder - Sistema ex- | Surfing Factory, S.L. ATICAPP - Desarrollo de un software de | Tactica Tic, S.L.
perto de configuracion y recomendacion 34.330,26 € apoyo a las asesorias en su proceso de 37.392,83 €
de tablas de surf Neo Systems, S.L. digitalizacion Mi Asesoria By Lépez y Trevifio, S.L.P.
Hub Home-Care - Optimizacién y lanza- | 14life, S.L. Revi.Legal - Sistema de revision automati- Audentis Network, S.L. R 055
miento al mercado de una plataforma de 35.798,42 € Ly Ca Juridico Del Norte. S.L R
acceso a la prestacién de dependencia Ac Servicios, S.L. 3 Juridico Del Norte, 5.L.
Proyecto AGVI - Desarrollo de vehiculo Svmac Ingenieria Sistemas y Vehiculos, S.L
T e e e e (e G Pokayoke, S.L.L. 3597708 € ?vanzado de guiad.o auto.méti'co (AGV) T
tos y actividades de Gijon. - ] integrado con un sistema inteligente de 36.809,67 €
Viajes Malabi, S.L. gestion de almacenes (SGA) para implan- .
i L tar soluciones integrales de intralogistica Duro Felguera Intelligent Systems, SA.
Reusalim - Reutilizacién de subproductos | Neoalgae, S.L inteligente
de la industria alimentaria para el desarro- 30.085,24 €
Make Projects Solution, S.L.
llo de una gama saludable Gonzalo Adaro Fdez. Kit Maker Streamer ) 12.481,90 €
. . . Sergio Redruello Garcia
Proyecto Sunenergy - Sistema soporte | Tactica Desarrollo Industrial, S.L.
fotovoltaico integrado y regulable en al- 30.730,79 € Hubevolution - Optimizacién y lanza- | | yiice nnovacién y Desarrollos, S.L.
tura Atox Sistemas de Almacenaje, S.A.. miento al mercado de una solucién digi- 32.945,39 €
tal para seguimiento remoto de personas ..
- S con dependencia Ac Servicios, S.L.
Reskilling - Plataforma de capacitacién y | Dicampus, S.L.
reorientaciéon de profesionales hacia po- 31.67543 € .. . | TalentoTd, S.L. 33.936,65 €
siciones digitales It&Mind Tech Ideas Lab, S.L. Proyecto Xixon-In - Innovador e industrial ST o 5
Cosmecéutica personalizada - Desarrollo Imstant Cosmeceutics. S.L c q
, O.L. 36.599.71 € Santiago Rodero Pandiella 34.000,00 €

de nuevos paradigmas de formulaciény fa-
bricacion

Isabel Fdez. (Mayicas)

App Weliki

Koala Smart Business, S.L.




QOO OO OO OO G OO OO OOOOOOOGOOOOOOOOOO G OO OO OO OO OO OO G OO OO OO OO OO OB G OO OO OO OO OO OO O OO OO OO OO OO0 P I OmOCi én E mpr esar I a I @

AYUDA

PROYECTO CONSORCIO CONCEDIDA

Internet Soluciones Multimedia, S.L.
Reciclactic - Plataforma integral para la 13.915.97 €

reutilizacion de hardware

Gapmedia, S.L.

Forest-van - Cubicacién de masas fo-
restales en el contexto de un inventario | Certas Forestal, S.L.
forestal mediante modelo fotogramétrico 32.080,53 €
corregido tridimensional adaptado a los | Aplicaciones Geomaticas, S.L.
van

Infitech Ingenieria, S.L.
Comunidad Energética Gijén 35.731,09 €
Andlisis y Soluciones Técnicas, S.L.

Kumai Eventos, S.L.
Liga Asturiana de Videojuegos (LAV) 32.965,03 €
Cares Agencia de Publicidad, S.A.

Investigacién de la automatizacion del | Cis Robotics Smart Solutions, S.L.
analisis de fachadas para rehabilitacion 32.251,00 €

energética Construcciones Garcia Rama, S.L.

Tactica Tic, S.L.
APPARKIA 34.968,31 €
Desarrollo Empresarial Marbil, S.L.L.

Herramientas para la transformacién del | Sostenibles Network, S.L.
tejido hostelero de Gijén hacia modelos 32.744,43 €

mas sostenibles Eteria Marketing y Comunicacién, S.L.

Proyecto REMO - Neuroestimulacién | Xana Innovation, S.L.
para el tratamiento de enfermedades 43.452,47 €
mentales, neuroldgicas y cardiolégicas Lépez & Tellado, S.L.
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= Resumen seguimiento 2009-2022

Se han cumplido ya mas de diez afios del programa de cooperacién entre empresas
denominado Plataformas de Cooperacién Empresarial. A través de las convocatorias
habidas hasta la fecha, se han aprobado ayudas por importe total de 7.645.476,56
euros, correspondientes a 214 proyectos de cooperacion, que han movilizado en
nuestro municipio un volumen de negocio superior a los 16 millones de euros. La
ayuda media por proyecto asciende a 35.726,53 euros, mientras que la ayuda media
por empresa ha sido de 14.158,29 euros.

Los 214 proyectos aprobados aglutinan un total de 540 empresas, de las cuales 232
tienen su sede o centro de trabajo en el Parque Cientifico Tecnoldgico de Gijon o en
su entorno mas préximo (la Milla del Conocimiento Margarita Salas), lo que represen-
taun 42,96 % de las mismas.

2009 -2021 2022 TOTAL
N° de proyectos aprobados 186 28 214
N° de proyectos denegados 83 7 90
N° de proyectos solicitados 281 37 318
N° de empresas solicitantes 704 74 778
N° de empresas beneficiarias 484 56 540
Importe de los gastos objeto de ayuda |15.188.589,07 € | 1.133.660,04 € |16.322.249,11€
Importe de las ayudas concedidas 6.715.738,88 € 929.737,68 € 7.645.476,56 €
Subvencién media (por proyecto) 36.106,12 € 33.204,92 € 35.726,53 €
Subvencién media (por empresa) 13.875,49 € 16.602,46 € 14.158,29 €
Porcentaje medio de ayuda 72,52 % 82,01 % 77,27 %
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= Presentacion de los proyectos de Incentivos

A lo largo del aiio 2022 han tenido lugar dos encuentros para la comunidad de empresas y
personas emprendedoras que integran Gijén impulsa.

Estos encuentros han servido para la presentacién publica de los proyectos que han sido
apoyados a través de convocatorias previas de Incentivos Impulsa, para escuchar a exper-
tos, compartir experiencias y sobre todo establecer colaboraciones y lazos que permitan
seguir avanzando en las distintas iniciativas.

GIJON
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3.2.1 Gijon Financia

El Ayuntamiento de Gijéon/Xixoén, a través de Gijon Impulsa,
y Asturgar SGR pusieron en marcha en febrero de 2020 el
programa Gijén Financia, iniciativa que tiene como objeto
favorecer el crecimiento de las empresas locales y la puesta
en marcha de nuevas iniciativas empresariales en el muni-
cipio de Gijén.

Con este programa, las pequefias y medianas empresas
de Gijén, ya sean sociedades mercantiles, trabajadoras o
trabajadores por cuenta propia o se organicen bajo férmu-
las de economia social, tienen a su disposicién una linea
de financiacién para llevar a cabo sus proyectos de inver-
sién en las mejores condiciones financieras. Una linea de
financiacién para favorecer tanto la creacién de nuevas
empresas como la consolidacién y el crecimiento de las
ya existentes.

Gijoén Financia ofrece financiacién para un amplio abanico
de sectores, desde las actividades agricolas, el pequefio co-
mercio y el sector servicios, hasta las actividades en secto-
res de especial interés, como son los que se desarrollan en
campos como la Industria, Cientifico-Técnico, Digital, Eco-
nomia Azul, Economia Verde y Economia Circular, asi como
las Actividades Culturales y Creativas.

Los beneficiarios podran solicitar préstamos o leasing con la
garantia de Asturgar SGR por un importe de hasta 400.000
euros y plazos de 5, 7 0 10 aios. Estas operaciones podran
firmarse a tipo fijo o variable y tienen sus tipos de interés
limitados a un maximo del 1,50 %, en el caso del tipo fijo, y
del Euribor a 12 meses mas 1,50 %, en el caso de las ope-
raciones a tipo variable. En todos los casos, Gijén Impulsa
bonificara el 100 % de los costes del aval de Asturgar SGR.

El programa estuvo operativo durante el primer trimestre
del aifo 2022 y se hicieron 6 operaciones por un total de
219.380 euros:

2020 2021 2022
Avales Importe Avales Importe Avales Importe
Elr:;(:;g?al 13 1.334.19412€ | 30 1.275.009,81 € 4 164.380,72 €
Nueva Empresa 10 278.800,00 € 10 329.000,00 € 2 55.000,00 €
Total general 23 1.612.994,12€ | 40 1.604.009,81 € 6 219.380,72 €

En el total del periodo se formalizaron 69 operaciones de avales por un total de 3.436.384,65 €
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En agosto del afio 2022 se firmdé un nuevo convenio de
colaboracion con Asturgar SGR para facilitar el acceso al
crédito de las pymes y auténomos del municipio de Gijon
(Gijén Financia).

Se trata de aportar una cobertura adicional del riesgo ante
aquellas operaciones cuyo andlisis sea mas complejo, forta-
leciendo y facilitando de este modo la concesién de opera-
ciones, tratando de evitar garantias adicionales a la empre-
say contribuyendo a que los importes sean mas adecuados
a las necesidades de los proyectos de creacién o consolida-
cién de las pymes y autbnomos de nuestro municipio

Beneficiarios y condiciones de las aportaciones al Fondo de
Provisiones Técnicas (FPT):

A.— Nueva empresa: menos de tres afios desde su consti-
tucidn, con independencia del sector o la tipologia.

Las condiciones son las siguientes: para aquellas operacio-
nes en las que Asturgar cuente con coberturas inferiores al
80 % se realizara una aportacién adicional del 10 % al FPT.
Alternativamente para operaciones con una nota de riesgo
inferior a B, una aportacion adicional del 10 % al FPT.

B.— Empresa en funcionamiento: mas de tres afios desde
su constitucion, con independencia del sector o la tipologia.

Las condiciones de esta nueva linea instrumentada son las
siguientes: para aquellas operaciones en las que Asturgar
cuente con coberturas inferiores al 80 %, se hara una apor-
tacién adicional del 10 % al FPT. Alternativamente para
operaciones con una nota de riesgo inferior a B, una apor-
tacion adicional del 10 % al FPT.

Gijon Impulsa se compromete a dotar a Asturgar con una
aportacion no reintegrable al Fondo de Provisiones Técni-
cas, y tendra vigencia hasta el 31 de diciembre de 2023.

Bajo este nuevo convenio se han formalizado 32 avales por 1.809.680,63 euros.

Actividad global de Asturgar en el municipio:

2020 2021 2022
Clasificacion pyme | Avales Importe Avales Importe Avales Importe
Micropyme 83 2.548.272,54 € 45 1.982.097,81 € 30 1.480.448,46 €
Pequena empresa 14 1.321.950,79 € 40 1.269.678,48 € 36 1.095.431,18 €
Mediana empresa 5 849.839,00 € 2 644.253,33 € 6 1.252.831,11 €
Gran empresa 4 1.260.101,22 € 2 847.825,00 € 2 1.578.482,51 €
Total general 106 5.980.163,55 € 89 4.743.854,62 € 74 5.407.193,26 €
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3.2.2 Fondo Gijon Invierte Il

El Ayuntamiento de Gijon/Xixon, a través de Gijéon Impul-
sa, puso en marcha el Fondo de Capital Riesgo inicialmente
denominado Gijén Innova |, que ha pasado a denominarse
Gijon Invierte I, Fondo de Capital Riesgo (FCR) de régimen
simplificado.

Este Fondo esta destinado al apoyo de proyectos empre-
sariales innovadores que presenten un alto valor afadido,
tanto de nueva creacién como en el desarrollo y expansion
de pequenas y medianas empresas, con potencial de cre-
cimiento y con un equipo directivo altamente capacitado.

La titularidad es 100 % municipal y su finalidad es comple-
mentar otros instrumentos regionales de financiacién que
se encuentran operativos.

El fondo, promovido por el Ayuntamiento de Gijéon/Xixoén,
esta gestionado por Torsa Capital, Sociedad Gestora de En-
tidades de Capital Riesgo, S.A., y autorizado por la Comi-
sion Nacional del Mercado de Valores (CNMV) el 22 de abril
de 2010 con el nimero 118.

El Fondo de Capital Semilla, operativo desde junio de 2012,
es un programa de acceso al crédito para nuevas iniciativas
innovadoras a través del cual Gijén Impulsa concede prés-
tamos en condiciones muy favorables con el Gnico aval del
proyecto empresarial. Vino a complementar al FCR como
medida de apoyo a las empresas innovadoras del municipio.
Este Fondo es gestionado igualmente por Torsa Capital.

El 31 de mayo de 2022, en reunion del Comité de Inversio-
nes de Gijon Invierte |, se acuerda por unanimidad la diso-
lucién del Fondo, ya que desde el 8 de abril de 2022 esta
incurso en causa de disolucién por haberse cumplido el tér-
mino de duracién de diez aiios + dos de prérroga, conforme
al articulo 27 de su Reglamento de Gestion.

Desde Gijén se han realizado los tramites oportunos para
la puesta en marcha del nuevo Fondo de Capital Riesgo -
Pyme del Ayuntamiento de Gijén (Fondo Gijon Invierte II).
Tiene una duracion de diez aios, cuenta con un patrimonio
inicial de cinco millones de euros y sigue siendo de titulari-
dad municipal en su totalidad.

Las inversiones se orientaran hacia la creacién y/o conso-
lidacion de empresas de base tecnolégica, empresas que
fomenten las actividades de |+D+i y la implantacién de
nuevas actividades que intensifiquen de forma relevante la
actividad del conocimiento en Gijon.

Prestara atencién especial a aquellos proyectos y actuacio-
nes en torno a los sectores estratégicos del municipio como
son la Milla del Conocimiento, el sector creativo, la econo-
mia verde y circular y la economia azul, asi como a aportar
soluciones que contribuyan a dinamizar sectores como la
industria, la construccién, el comercio y el turismo, sectores
todos ellos muy ligados a crear y configurar un modelo mas
sostenible de ciudad.
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4. Proyectos estratégicos de la nueva economia
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4.1 Milla del Conocimiento Margarita Salas de Gijén/ Xixén

4.1.1 Posicionar y dotar de valor a las incubadoras presentes en la Milla del Conocimiento

(IAT EQUILIBRIA).

La Incubadora de Alta Tecnologia (IAT) EQUI-
LIBRIA, ubicada en la Milla del Conocimiento
Margarita Salas, promueve y apoya la crea-
cién de empresas y proyectos ligados a los
retos presentes en la sociedad en materia de
salud digital, deporte-vida activa y alimenta-
cién funcional.

Ofrece espacios de trabajo compartido, ase-
soramiento y formaciéon personalizados, y
posibilidad de financiaciéon a los emprende-
dores con una idea de negocio o un proyecto
empresarial a desarrollar en alguna de estas
areas de trabajo.

Los objetivos de la IAT EQUILIBRIA son:

e La dinamizacién del tejido empresarial de
la ciudad de Gijén, ayudando y apoyando al
desarrollo de proyectos empresariales que
incidan en una mejor calidad de vida de la
poblacién al dar solucién a retos de ciudad
en las areas de salud digital, deporte-vida
activa y alimentacién funcional.

e La difusion, captacion y atraccion de em-
presas del tejido productivo local para su
participacion en la mentoria de las empre-
sas en incubacién, en materia general de
emprendimiento y gestién empresarial.

e El impulso de una correcta transferencia
de tecnologia desde la incubacion hacia el
tejido empresarial local y regional.

Algunas de las colaboraciones realizadas
con empresas y organismos que facilitan
lograr estos objetivos han sido:

Con el Colegio Oficial de Enfermeria del
Principado de Asturias (CODEPA), que ha
lanzado un programa especifico de inno-
vacioén en cuidados llamado Cuidalab «El
Laboratorio del Cuidado». Cuidalab pro-
puso diversos retos a resolver por nues-
tra comunidad de start-ups y empresas. El
objetivo del dltimo reto fue desarrollar un
portal destinado a gestionar y compartir
datos, informacion y documentos que se
generen a través del Observatorio de En-
fermeria y Cuidados de Asturias (OECA).

Se ha incorporado a EQUILIBRIA la em-
presa Sport Innovation Hub. Se trata de
un hub de innovacién en torno al depor-
te que trabaja con socios internacionales
como comités olimpicos, redes de cono-
cimiento, universidades, asociaciones eu-
ropeas, empresas, etcétera. Esta empresa
desarrolla proyectos internacionales y
esta especializada en la obtencién de fon-
dos europeos para organismos y empre-
sas relacionadas con el deporte y la salud.

También se particip6 en el 26 Congreso
de la Sociedad Espafiola de Investigacio-
nes Quirdrgicas celebrado en Gijon, con-
cretamente en la mesa sobre la relacion
entre medicina y empresa tecnolégica.
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4.1.2 Relaciones con los agentes de la Milla del Conocimiento Margarita Salas
= Colaboracién con el Area Sanitaria V, Hospital de Cabuefies:

Gijén Impulsa patrocina los «Premios de Investigacion del Area Sanitaria V». En la XXXII
edicién se valoraron los mejores proyectos en tres categorias diferentes: Division Médica,
Enfermeria y Gestién.

Esta accién se enmarca dentro del ambito de actuacién del «Protocolo de intenciones
entre la gerencia del Area V del Servicio de Salud del Principado de Asturias y el Centro
Municipal de Empresas de Gijén, S.A. para la implementacion del programa ‘IMPULSA'».

= Participacién en diversas jornadas, grupos de trabajo y eventos de agentes nacio-
nales e internacionales clave en los sectores de trabajo de Gijéon Impulsa:

o Participacion en diversas sesiones organizadas por la Fundacién Cotec en el am-
bito de la innovacién.

e Participacion en diversas sesiones organizadas por el CDTI sobre diferentes co-
municaciones, programas y fondos europeos haciendo especial hincapié en todo
lo relacionado con el nuevo Pacto Verde y el Programa Horizonte Europa.

e Participacion en la jornada de igualdad sobre emprendimiento femenino y Objeti-
vos de Desarrollo Sostenible (ODS) de la Fundacién Mujeres, julio.

e Participacion en la jornada «Oportunidades de la economia azul en Asturias» del
25 de octubre organizada por el mecanismo de asistencia del Plan de Accion del
Atlantico de la Direcciéon General de Ordenacién Pesquera y Acuicultura del Mi-
nisterio de Agricultura, Pesca y Alimentacion.

e Participacién en la misién de la agencia rumana de contratacién publica organiza-
da por el Banco Mundial para mostrar Gijén Impulsa como ejemplo de proceso de
Compra Publica de Innovacidn, junio.

e Participacion en los URBAN Days organizados por el Punto Nacional URBACT en
Espana dirigido a presentar ejemplos, retos y oportunidades vinculados al Desa-
rrollo Urbano Sostenible (DUS).

e Ponencia sobre el proceso de Compra Publica de Innovacién de Gijén Impulsa
dentro del curso de Compra Publica de Innovacion de la Universidad de Castellén
Jaume |, noviembre.
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= Colaboracién con el Instituto Universitario de Tecnologia Industrial de Asturias (IUTA):

Participacién en las Jornadas de Presentacion Final de los Proyectos de Investigacion. Se
trata de una jornada anual en la que jévenes investigadores vinculados a proyectos desde
el ano anterior exponen sus principales logros, experiencias y resultados. Es una iniciativa
de interés y utilidad para los investigadores, empresas, instituciones y, en definitiva, para la
sociedad asturiana, contribuyendo a su avance cientifico y tecnolégico

= Participacion en las actividades de la Asociacion de Parques Cientificos y Tecnoldgicos
de Espaiia (APTE):

Gijon Impulsa forma parte como socio miembro de APTE desde la puesta en marcha del
Parque Cientifico Tecnolégico de Gijon, en el afilo 2000. Desde el primer momento participa
activamente en la Red de Técnicos de los Parques Cientificos y Tecnolégicos pertenecientes
a la misma, participacion que afio tras ano es mayor y conlleva la realizacidon de actividades
de importante valor afadido.

En 2022, Gijén Impulsa colabora en los siguientes grupos de trabajo de caracter generalista
de la Asociacion:

¢ Grupo de Trabajo de Comunicacion, trabajando en lograr que las actividades llevadas a
cabo en los parques miembros tengan mayor visibilidad en los medios locales, regionales
y nacionales.

e Grupo de Trabajo de Transferencia de Tecnologia, elaborando estrategias para lograr
que el conocimiento tecnolégico y cientifico de las universidades, grupos de investiga-
cion y centros tecnolégicos lleguen a las empresas ubicadas en los mismos.

¢ Grupo de Financiacion, en el que se analizan de forma continuada las diferentes convo-
catorias europeas y nacionales que pueden ser de interés para las empresas residentes
y también para los parques.

También participamos activamente en el trabajo de DISRUPTIVE, Plataforma Tecnolégica de
Tecnologias Disruptivas, liderada por APTE, para poder conocer las buenas practicas de los
otros parques en las tecnologias mas novedosas.

Gijon Impulsa forma parte de diferentes grupos de trabajo: GT 5G, GT Big Data - Inteligen-
cia Artificial, GT Blockchain, GT Ciberseguridad, GT Computacién Cuantica, GT Estado Arte,
diagndstico, usabilidad, accesibilidad y GT Horizontal.

En el marco de los mismos, participamos en los webinarios tematicos organizados, im-
pulsando que las empresas ubicadas en el PCTG se unan a la plataforma, difundiendo la
informacion remitida entre las mismas y promoviendo que participen en DISRUPTIVE y
que cuenten sus buenas practicas en estos temas en las reuniones online organizadas.

4.1.3 Apertura a la ciudadania

Participacion en la elaboracion de la Agenda 2030 de Gijon a partir de las aportaciones
hechas en los laboratorios y mesas de trabajo organizadas por el Ayuntamiento de Gijon/
Xixon dirigidas a la participacion de la ciudadania en la elaboracién de la misma.

Esta Agenda local tiene un planteamiento estratégico alineado a los Objetivos de Desa-
rrollo Sostenible, la Agenda Urbana Europea y la Agenda Urbana Espaiiola, donde nues-
tra ciudad, compartiendo los propdsitos de estas formulaciones, identifica cdmo avanzar
de una forma innovadora, sostenible e integradora.
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4.1.4 Posicionamiento de la Milla como polo estratégico tecnolégico de desarrollo
empresarial

o Contenidos audiovisuales
#lapréximaMargaritaSalas

Serie de videos en los que se entrevista a un grupo de mujeres profesionales trabajado-
ras del entorno de la Milla del Conocimiento Margarita Salas. Forma parte del proyecto
generado junto con el Servicio de Politicas de Igualdad del Ayuntamiento de Gijén/
Xixon «La préxima Margarita Salas puedes ser tu».

En los videos nos explican su papel en la Milla, la importancia que dan a la pertenencia
a dicho entorno, sus impresiones sobre el presente y el futuro del distrito de innova-
cion de la ciudad y la trayectoria profesional de las mujeres.

Se han realizado ocho videos, encontrandose en el canal de YouTube de Gijén Impulsa
a disposicion de la ciudadania para su consulta y difusion.

La proxima
Margarita Salas
puedes ser tu

La proxima Margarita Salas puedes
i S =

3OLUI
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4.1.5 Incentivos al Ecosistema de Desarrollo Empresarial

El impulso de una sociedad emprendedora desde la base y el apoyo a todas las iniciativas
que creen valor constituyen el principal punto de mira de la promocién econdémica local,
que buscard en todo momento la cooperacién con la iniciativa privada, sea esta de indo-
le econdmica o social. Atendiendo a esto, en el afo 2016 se puso en marcha la linea de
incentivos a la realizacién de proyectos que supongan un estimulo para el ecosistema de
desarrollo empresarial del municipio de Gijén.

El objetivo de esta subvencidn es el impulso y el apoyo a la realizacién de actuaciones diri-
gidas a la promocion de proyectos que se lleven a cabo en el municipio para la prestacion
de servicios que supongan un efecto incentivador en su actividad econémica y un efecto
dinamizador del bienestar social local.

Las grandes lineas de actuacién con las que deben identificarse los proyectos objeto de ayu-
da tendran como finalidad consolidar el ecosistema local de innovacién, con el objetivo de
dinamizar el avance de la sociedad gijonesa a todos los niveles, y la implantaciéon de nuevas
actividades que intensifiquen de forma relevante la actividad del conocimiento en la ciudad.

Se prestara especial atencién a aquellos proyectos y actuaciones en torno a los sectores
estratégicos del municipio, como son la Milla del Conocimiento, el sector creativo, la eco-
nomia sostenible y la economia azul. También se tendran en cuenta proyectos que contri-
buyan a dinamizar y aportar soluciones para la industria, la construccion, el comercio y el
turismo, sectores muy ligados a crear y configurar un modelo mas sostenible de ciudad.

o Analisis 2022

Numero de proyectos aprobados 4
Numero de proyectos denegados 0
Nuamero de proyectos solicitados 4
Importe total de los gastos elegibles 56.154,94 €
Importe de las ayudas concedidas 47.731,70 €
Subvencion media (por proyecto) 11.932,93 €
Puntuacién media 82,96
Porcentaje medio de ayuda 85,00 %



https://www.youtube.com/playlist?list=PLytkTUaVi4W_E4NltZGAbnFYVS4Yf7WS8
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¢ Resumen 2022

Entidad/Proyecto Ayuda concedida

Curso Experto en Formulacion de Proyectos Europeos: Innovasturias plantea un proyecto para for-
mar a quince trabajadores de empresas de Gijon y capacitarles para ser expertos en formulacién y re-
daccion de proyectos europeos y Next Generation. El objetivo es que las entidades en las que trabajan
estos profesionales den el salto al mercado internacional y puedan abrir una linea de negocio nueva,
para la que conseguir financiacién. El proyecto esta pensado para empresas con sede social y actividad
en Gijon que, hasta el momento, no hayan participado en convocatorias de este tipo.

10.612,90 €

Enfermeras 4.1. Cuidando de nuestro entorno: es un proyecto que tiene como finalidad generar un
entorno que promueva y facilite mejoras de los cuidados en el dmbito sociosanitario y anime a sus
enfermeras de referencia a intra emprender y desarrollar actuaciones innovadoras y eco saludables 12.469,26 €
en su entorno.

AglutinAEls - Aglutinando capacidades para llegar mas lejos: Las AEI como motor de Competitivi-
dad en el Ecosistema de Gijon. AglutinAEls ofrece un entorno de trabajo estable para las pymes del
Ecosistema de Gijon que estén integradas en Agrupaciones Empresariales Innovadoras (AEIl) para
la puesta en comun de ideas, necesidades, capacidades e intereses que puedan generar consorcios 12.208,68 €
para el disefio y la preparacion de propuestas de proyectos financiables a través de las convoca-
torias del Programa de Ayudas para AEI del Ministerio de Industria, Comercio y Turismo en 2023.

Uniovi Innovation Skills: programa de generacion de sinergias en targets de personas o segmen-

tos de poblacién (estudiantes universitarios, profesores universitarios, directivos y cuadros medios
de empresas, profesionales expertos en tecnologia e innovacion), con especial incidencia en la 12.440,86 €
aplicacién de la innovacién con un enfoque holistico o integral a retos empresariales innovadores.

Alo largo de 2022 se han desarrollado los proyectos presentados a la convocatoria de 2021. Relacionados con esta
tematica son cuatro:

eDisefo y validacion de dispositivos tecnolégicos para garantizar entornos de trabajo saludables.
eTrabajo Conectado: impulso para la flexibilizacién del trabajo en remoto.
oENFERMERAS 4.0: otra forma de cuidar a la ciudadania.

e Uniovi Innovation Skills.
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4.2 Gijon Creativo Actualmente existen tres modalidades:

4.2.1 Posicionamiento de la incubadora Cristasa como referente del sector creativo, de ¢ Colectivo: proyectos y empresas que no tengan mas de un afio de antigiiedad.

forma conjunta con el desarrollo de la Residencia LABoral Impulsa
¢ Consolidacion: empresas procedentes del Cowork Colectivo y las que tengan

= Residencia Cristasa menos de dos anos.

El Edificio Cristasa supuso el germen del Centro Municipal de Empresas de Gijon, S.A., y ¢ Profesional: empresas sin limite de antigliedad.
desde su inauguracion en 1992 ha seguido una evolucién constante y dindmica. Actual-

mente es una de las residencias de Gijon Impulsa y esta orientado a albergar principalmen- * En 2022 se ha incorporado un nuevo proyecto:

te empresas del sector cultural y creativo, que conviven con otras que prestan servicios de

caracter complementario. Cowork EIFIM|IAIMIJINlAls| olNI|DITOT
Cristasa

Inaugurado en febrero de 2014, fue el primer espacio coworking de Gijon Impulsa. Ubicado en N.° promotores ojo0jo0ojojofojojoj1j0|0/|0 1

la primera planta, es un espacio abierto, didfano, con una superficie aproximada de 160 m2. N.° proyectos 0 0 0 0 0 ol o 0 1 0 ol o 1

Se caracteriza por ser un espacio de trabajo compartido en el que las personas empren- Asi, a fecha 31 de diciembre son siete los usuarios del cowork de Cristasa en sus distintas

dedoras pueden trabajar de manera flexible en su iniciativa, tutorizados por el personal modalidades.

técnico de Gijén Impulsa.

¢ Historico residentes afo 2022:

Cowork
Cristasa

N.° promotores 12 (12| 10| 10 | 10 | 10 | 10 | 10 | 12 8 7 7
N.° proyectos 10 | 10 | 8 8 8 8 8 8 9

E F' M| A M J J A S O | N D
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Residencia LABoral Impulsa

Dentro del ambito de las colaboraciones con los agentes de la Milla del Conocimiento
Margarita Salas, Gijon Impulsa y LABoral Centro de Arte y Creacion Industrial pusieron
en marcha en el aflo 2017 este programa de estancia y acompafamiento a proyectos y
microempresas del sector cultural y creativo, que se refuerza con la integracién en las
instalaciones y actividades de Laboral Centro de Arte y su red de contactos y conexiones
relevantes en la red local, nacional e internacional.

En el afo 2022 se convoco la 4% edicidn del programa «Residencia LABoral Impulsa»,
resultando seleccionadas ocho nuevas iniciativas para desarrollar e innovar las indus-
trias culturales y creativas a partir de ideas originales durante nueve meses, ya que el
periodo de residencia se extiende desde el 1 de mayo de 2022 hasta el 31 de enero
de 2023.

En esta ocasion, los proyectos seleccionados estaban relacionados con dmbitos tan di-
versos como la cinematografia, el disefio, la fotografia, la moda, las aplicaciones digitales
o las intervenciones en espacio urbano.

Proyectos seleccionados

Ana lzarzugaza Junquera: «Cordillera de cine». Trabajos de creacién y gestion cultural
en el dmbito audiovisual.

Sonia Alvarez Rodriguez: «Sonia Varez, fotégrafa rural». Estudio de fotografia infantil
y familiar itinerante, en la naturaleza, en el pueblo o en la intimidad del hogar.

Carmen Fernandez Gonzalez: «<La sementera». Recuperacién de espacios en desuso
para dotarlos de usos creativos.

Elisenda Calduch Ribas: «<Misstake Tattoo Latex». Investigacion y desarrollo de una
técnica innovadora y creativa para crear moda sostenible basada en latex natural.

Valentina Martino, Inés Barea y Mar Pérez: «Radart». Plataforma para la visualizacion
de las creaciones de artistas locales.

Cuatrogtlieyos: «Artista. No musa». Estampacion de disefios y creaciones sobre textil
que contienen mensajes para dar visibilidad a las mujeres artistas.

Maite Prida: «LON&BOC». Creacién de nuevos productos Unicos e irrepetibles a
partir de lonas usadas.

Inés G. Aparicio: «Cantar un batallén». Elaboracion de un cortometraje de animacién 2D.

aral
30 5
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4.2.2 Fortalecimiento del sector cultural y creativo de la ciudad. Potenciacion de la
Comunidad Gijon Impulsa Creativa a través de acciones de formacion, networking,
alianzas, etcétera

e Realizacién de desayunos con los residentes en LABoral Impulsa. Conforme al calen-
dario propuesto se realizaron cada dos meses.

e Presentacidon del programa «Residencia LABoral Impulsa» en la Red de Entidades para
el Desarrollo Local (REDEL).

e El 9 de diciembre recibimos la visita de la dinamizadora del espacio «Getxo Sormen
Hub», un espacio para las industrias culturales y creativas en el municipio de Getxo,
quien quiso conocer de primera mano nuestras instalaciones y el funcionamiento del
programa de residencias.

e Patrocinio por parte de Gijéon Impulsa de distintas actividades relacionadas con el
sector creativo y cultural:

e Proyecto «Esencia Artesana» de la Asociaciéon Cultural Mercado Ecolégico y
Artesano, dentro de la celebracion de los Dias Europeos de la Artesania 2022

e V Festival de Artes Escénicas en Espacio Singular «Rincones y Recovecos»

e Mercadillo LABshop verano

e Mercadillo LABshop invierno

4.2.3 Incentivos al Ecosistema de Desarrollo Empresarial

El objetivo de esta subvencion es el impulso y apoyo a la realizacion de actuaciones di-
rigidas a la promocién de proyectos que se lleven a cabo dentro del municipio para la
prestacion de servicios que supongan un efecto incentivador en la actividad econdmica del
mismo, asi como una dinamizacion del bienestar social local.

Las grandes lineas de actuacion con las que deben identificarse los proyectos objeto de ayu-
da tendran como finalidad consolidar el ecosistema local de innovacién, con el objetivo de
dinamizar el avance de la sociedad gijonesa a todos los niveles, y la implantacion de nuevas
actividades que intensifiqguen de forma relevante la actividad del conocimiento en la ciudad.

Se prestard atencion especial a aquellos proyectos y actuaciones en torno a los sectores
estratégicos del municipio, como son la Milla del Conocimiento, el sector creativo, la eco-
nomia sostenible y la economia azul. También se tendran en cuenta proyectos que contri-
buyan a dinamizar y aportar soluciones para la industria, la construccién, el comercio y el
turismo, sectores muy ligados a crear y configurar un modelo mas sostenible de ciudad.

= Analisis 2022
Este es el detalle de los proyectos aprobados relacionados con el sector Gijén Creativo:

Nuamero de proyectos aprobados 1
Numero de proyectos denegados 0
Numero de proyectos solicitados 1
Importe total de los gastos elegibles 12.022,68 €
Importe de las ayudas concedidas 10.219,28 €
Subvencion media (por proyecto) 10.219,28 €
Puntuacién media 73,99
Porcentaje medio de ayuda 85,00 %
. Ayuda
Entidad/Proyecto Concedida
Moda y emprendimiento en Gijén: tiene como objetivo principal promover que jéve-
nes disefadores de moda creen sus propios negocios en Gijén, que los jévenes talen-
. " . , 10.219,28 €
tos no se marchen de la ciudad y puedan crear aqui su nicho de mercado. El ntcleo del
proyecto es la organizacion en Gijon del Certamen Jévenes Disefiadores de Asturias.
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4.3 Gijon Sostenible (Verde y Circular)
4.3.1 Apoyo al emprendimiento verde y circular

En el marco de los patrocinios llevados a cabo por Gijén Impulsa, a lo largo de 2022 se
ejecutaron distintas acciones cuya finalidad era mostrar las oportunidades de la economia
verde y circular, asi como la necesidad de adaptacion de la actividad empresarial a nuevos
modelos transformadores, sostenibles e innovadores.

= CITECH (Cumbre de Industria y Tecnologia)

Es un evento que impulsa la transformacién digital y la industria mediante encuentros y
jornadas profesionales basadas en la transferencia de conocimiento. En la edicién de 2022
se celebraron las Jornadas de Innovacién Abierta, con talleres, exposiciones y charlas sobre
innovacion, tecnologia y sostenibilidad.

Gijon Impulsa participé activamente en una de las mesas de innovacién ciudadana que
tuvo lugar el 7 de octubre: «<Empleos Verdes y Sostenibles».

Citech

Jornadas de innovacién ciudadana

citech.as

Viernes 7/10 [16.45-17.30)
LABoral Centro de Arte y Creacion Industrial

Monse Fernandez - Gijén Impulsa
Carlos Garcia - FAEN
Francisco del Cid - Bosquia
Paz Orviz - Cogersa

Luis Diaz

El Gijén del futuro: Innovacién y desarrollo

sostenible

24/NOV cHArtA | [ESEEEN sTeeaminG

= FIMP (Foro Internet Meeting Point)

La IX edicién de este evento, uno de los mayores encuentros de divulgacion e innovacion
celebrados en Espana en 2022, se desarrolld los dias 24 y 25 de noviembre en formato 100
% online a través de las principales plataformas de streaming. Contd con tres ejes principa-
les: Innovacién - Sostenibilidad - Divulgaciéon

Gijon Impulsa participé activamente en una de las charlas formativas e instructivas que
tuvo lugar el 24 de noviembre y centrada en la tematica de la sostenibilidad: «El Gijon del
futuro: innovacion y desarrollo sostenible».

4.3.2 Incentivos al Ecosistema de Desarrollo Empresarial

El objetivo de esta subvencion es el impulso y apoyo a la realizacién de actuaciones di-
rigidas a la promocién de proyectos que se lleven a cabo dentro del municipio para la
prestacion de servicios que supongan un efecto incentivador en la actividad econémica del
mismo, asi como una dinamizacién del bienestar social local.

Las grandes lineas de actuacion con las que deben identificarse los proyectos objeto de
ayuda tendran como finalidad consolidar el ecosistema local de innovacién, con el objeti-
vo de dinamizar el avance de la sociedad gijonesa a todos los niveles, y la implantacién de
nuevas actividades que intensifiquen de forma relevante la actividad del conocimiento
en la ciudad.

Se prestara atencion especial a aquellos proyectos y actuaciones en torno a los sectores
estratégicos del municipio, como son la Milla del Conocimiento, el sector creativo, la eco-
nomia sostenible y la economia azul. También se tendran en cuenta proyectos que con-
tribuyan a dinamizar y aportar soluciones para la industria, la construccién, el comercio y
el turismo, sectores muy ligados a crear y configurar un modelo mas sostenible de ciudad.

= Analisis 2022

Numero de proyectos aprobados 4 Importe de las ayudas concedidas | 49.386,76 €
Numero de proyectos denegados 0 Subvencién media (por proyecto) 12.346,69 €
Numero de proyectos solicitados 4 Puntuaciéon media 79,96
Importe total de los gastos elegibles| 58.102,07 €  Porcentaje medio de ayuda 85,00 %
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= Resumen 2022

Entidad/Proyecto Ayuda concedida

Gijoén Ecocircular: apoyo para la deteccién y el tratamiento de medidas circulares en empresas
del municipio. Continuacion de la linea de trabajo establecida con el proyecto Gijén Ecocircular,
en atencioén a lo dispuesto en el documento de recomendaciones plasmado en la primera fase del
mismo. Lo hace con el apoyo a cinco empresas en la identificacién de su implicacion en los aspectos
clave de la economia circular, la evaluacién de su nivel de madurez en relaciéon con los mismos y el
impulso a la circularidad de sus productos, servicios o modelos de negocio a través del soporte de
una empresa especializada. Esta labor partird de la elaboracién de cinco estudios de diagnéstico
personalizados, cuya estructura y contenido se desarrollan en la memoria técnica del proyecto.

12.120,51 €

Ahorro energético y mejora de la competitividad en el comercio minorista. Este programa supone
dar continuidad al realizado anteriormente sobre disminucion de la huella de carbono centrado
en el consumo energético, al ser esa disminucion de la huella el factor mas determinante en el co-
mercio para la mejora de su sostenibilidad. Busca avanzar en el estudio de acciones que permitan 12.463,94 €
plantear alternativas para la disminucién del consumo energético en los comercios participantes,
acompanandoles en el proceso de registro de su huella de carbono, compensacion y participacion
en proyectos de absorcion del CO,.

Los Fondos de Impacto para impulsar un Gijon mas social y sostenible. Proyecto de respuesta para
una transicién justa, sostenible e inclusiva de la economia gijonesa centrado en el andlisis del papel
incentivador de las inversiones de impacto para el desarrollo de proyectos estratégicos sostenibles
en las empresas con actividad econémica en el municipio.

12.339,09 €

Green Gijon. La sostenibilidad medioambiental nos afecta a todos: empresas, administraciones y
ciudadanos. A través del proyecto se pretende aunar los esfuerzos realizados desde los tres agentes
implicados, fomentando el intercambio de experiencias entre ellos y dando visibilidad a las iniciati- 12.463,22 €
vas que estos llevan a cabo para la construccién de un Gijon cada vez mas sostenible y respetuoso
con el medioambiente.

A lo largo de 2022 se han desarrollado los proyectos presentados a la convocatoria de 2021. Relacionados con esta
tematica son:

e Huella de carbono y consumo energético en el comercio minorista.
¢ Gijon Huella de Carbono.

e RE-USE-IT.
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4.4 Gijon Azul

Potenciacién del sector empresarial relacionado con
actividades ligadas al mar. Grupos de trabajo azul

= Catedra Milla del Conocimiento Gijén Azul.

El convenio plurianual suscrito entre el Ayuntamiento de
Gijon/Xixén y la Universidad de Oviedo incluyé para el afo
2021 una nueva Catedra Milla del Conocimiento: Gijon
Azul. Tiene la finalidad de promover e intensificar sinergias
para fomentar actividades de formacién, de I1+D+i y de di-
fusion y transferencia de conocimiento en materia de eco-
nomia azul o de cero residuos. Gijén Impulsa forma parte
de la Comision de Seguimiento de esta catedra.

= La catedra comienza su andadura a finales de 2021 y se
realiza el acto de presentacién el 11 de febrero de 2022.

Ese dia, ademas, se entregan los premios Trabajos Fin de
Grado o Trabajos Fin de Master que se habian defendido
y superado en la Universidad de Oviedo en el curso aca-
démico 2020-2021 y que estaban relacionadas con las
tematicas objeto de la catedra:

- Sostenibilidad y medioambiente.

- Digitalizacién e Industria 4.0.

- Gestién y proteccién del medio marino.
Se concedieron cinco premios, correspondiendo dos para
la categoria de Trabajos Fin de Grado y tres en la categoria

Trabajos Fin de Master.

e En julio de 2022 se lanza desde la catedra una convo-

catoria de ayudas econémicas a la investigacién: Gijén

cATEDNA

GIJON
| AZUL
Pr——"

Azul 2022. El objetivo es impulsar investigaciones nove-
dosas en el campo de la economia azul, efectuadas por
estudiantes de doctorado de la Universidad de Oviedo,
mediante la asignacién de una ayuda econdmica que
les permita financiar actividades de investigacion para
las que los doctorandos no tengan recursos adiciona-
les. Las ayudas se concedieron a las tres mejores pro-
puestas relacionadas con las tematicas de la catedra.

La catedra organizé dos jornadas tematicas a lo largo
del afio 2022:

- Il Jornada Dia Maritimo Mundial: «Tecnologias
nuevas para un transporte maritimo mas ecoldgi-
co», 29 de septiembre.

- Jornada sobre energias renovables marinas, 14 de
octubre

JUEVES, 29 DE SEPTIEMBRE DE 2022
111 JORNADA DIiA MARITIMO MUNDIAL

Soldn de Actos Escuelo Superior de La Marina Civil
11:30h
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TRANSPORTE MARITIMO

MAS ECOLOGICO
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Cﬂnl!in de Ii Marina Mercante: Responsable de Maniobras
Astilleras Gondan
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e Desde Gijén Impulsa se patrocind ademas el premio
al Mejor Expediente en Grado de Nautica y Trans-
porte Maritimo de la Escuela Superior de Marina
Civil, cuya entrega se hizo el 20 de abril.

e Gijoén Impulsa asistié el 13 de diciembre a la presen-
tacion un documental sobre el trabajo del Instituto
Espafiol de Oceanografia (IEO-CSIC) en el marco de
los retos del Decenio de las Ciencias Oceanicas para
el Desarrollo Sostenible, actor clave de la economia
azul de la ciudad.

= Conecta Industria

Dentro del acuerdo de colaboracién con Conecta Industria
sobre las areas de especializacién de Gijon Impulsa se ha rea-
lizado una actividad de divulgacion de la importancia de la
economia azul en la ciudad. Se contd con protagonistas del
desarrollo de esta economia tanto desde el punto de vista

empresarial como de formacién para que expusieran su opi-
nion sobre los retos y oportunidades de la economia azul.

= Encuesta Global sobre un Enfoque Territorial de la
Economia Azul

Gijon Impulsa ha participado en esta encuesta, desarro-
llada por la OCDE en colaboracién con la International
Association of Cities and Ports (AIVP), Atlantic Cities,
C40 Cities, Red Internacional de Organismos de Cuenca
(RIOC), Ocean & Climate Platform, Resilient Cities Ne-
twork, United Cities and Local Governments (UCLG) and
United Cities and Local Governments Africa (UCLG-A).

Esta encuesta tiene como finalidad la elaboracién de un
informe de vanguardia sobre la economia azul a nivel lo-
cal, regional y de cuenca que se publicard en 2024 y se
presentard en el 10.° Foro Mundial del Agua en Bali, In-
donesia (marzo de 2024).

Gijon, un mar de
oportunidades

Las respuestas de la encuesta contribuirdn a una serie de
articulos que se presentaron en la COP27 (noviembre de
2022) y en la Conferencia de Naciones Unidas sobre el
Agua de 2023 (marzo de 2023). Todos los encuestados
seran reconocidos en los documentos y en el informe fi-
nal.

La encuesta forma parte del proyecto de la OCDE «Ciu-
dades y Regiones por una Economia Azul», que aboga por
un enfoque territorial de la economia azul en el que los
gobiernos locales y nacionales y las partes interesadas
comparten la tarea de implementar una economia azul
resiliente, inclusiva, sostenible y circular, a través de una
buena gobernanza a la escala adecuada.

Se destina tanto a las ciudades costeras como a las in-
teriores en las que una parte importante de la actividad
econdmica depende de los océanos, mares, deltas, rios y
lagos.
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4.5 Dinamizacion de sectores estratégicos: Industria y Comercio
4.5.1 Dinamizacion de sectores estratégicos: Industria
1. Incentivos para las areas empresariales publicas del municipio de Gijon

El Ayuntamiento de Gijén/Xixén,, a través de Gijéon Impulsa, viene desarrollando distintas
lineas estratégicas tendentes a promover el desarrollo econémico de la ciudad, fomentando
una sociedad emprendedora y apoyando al tejido empresarial en la mejora de su competi-
tividad, dotando a las empresas de las infraestructuras necesarias, ofreciéndoles servicios
avanzados de alto valor anadido, facilitdindoles la financiacién necesaria y desplegando ac-
tuaciones especificas en determinados sectores, asi como impulsando el asociacionismo em-
presarial.

La finalidad de las ayudas de esta convocatoria de incentivos es el impulso a las entidades de
gestion colectiva y la realizacion de actuaciones dirigidas a mantener y mejorar las condicio-
nes de servicio en las dreas empresariales e industriales de titularidad publica del municipio
de Gijén, relativas al mantenimiento y conservacion, limpieza e iniciativas que redunden en la
calidad de los servicios que se prestan a las empresas instaladas en dichos espacios

Se persigue especificamente:

e Mantener un canal permanente de comunicacién entre la administracion y las
asociaciones empresariales.

e Favorecer el conocimiento del estado de conservacion de cada poligono con el
detalle de las mejoras a abordar.

e Permitir el disefio de un plan de mejoras en los poligonos industriales en materia
de alumbrado, limpieza, seguridad, viales, ajardinamiento, seializacidén, etcétera.

Las actuaciones promovidas deberan suponer una mejora global para el area industrial o
empresarial que beneficie a la colectividad, quedando expresamente excluidas las solicitu-
des que carezcan de este caracter global aun cuando pudieran ser susceptibles de benefi-
ciar a las empresas individualmente.

Ayuda
Entidad Y
aprobada
GESPOR (Roces-Porceyo)
ASEMGABAL (Mora Garay y Balagén)
APOCAM (Los Campones)
85.000,00 €

ABANKUNO (Bankunion | y Tremaries I-3)

APELLOR (Lloreda y Maximino Vega)

ASPEMPE (Pefiona)

2. Convenio de colaboracion en actividades de interés general entre la sociedad Pro-
mocién Empresarial y Turistica de Gijon, S.A., la Fundacion CTIC Centro Tecnolégico y la
Federacion Asturiana de Empresarios (FADE) para el desarrollo del programa de apoyo a
la transformacién digital de los sectores Industria, Construccién, Agropecuario, Transpor-
te y Turismo en el marco del acuerdo de concertacién social Gijéon Transforma.

La transformacién digital es uno de los puntos clave de los nuevos métodos de trabajo
en las empresas para obtener el maximo potencial de la digitalizacién. La adaptacion a los
cambios tecnoldgicos a los que se enfrentan las empresas es necesaria para aumentar su
competitividad en un mercado global.

La situacién excepcional derivada de la pandemia de la COVID-19 ha acelerado el proceso
de digitalizacién, poniendo de relieve fortalezas y riesgos de agravamiento de la brecha
digital, tanto desde el punto de vista econédmico como social y territorial.
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Gijén Impulsa, para la implementacién de los programas que recoge el pacto de concer-
tacién social, tiene en cuenta a los agentes clave econémicos y sociales que trabajan a
nivel local para favorecer el desarrollo empresarial y la competitividad de las empresas
locales.

En el marco de este convenio, Gijéon Impulsa pretende desarrollar un programa dirigido a
la modernizacién de los sectores Industria, Construccién, Agropecuario, Transporte y Tu-
rismo en el dmbito de la transformacién digital. Y para ello cuenta con dos actores clave
fundamentales a nivel regional: FADE y CTIC.

e FADE es socio imprescindible para el acceso al tejido emprendedor y empresarial
de Gijén, teniendo en cuenta la capacidad de traccion y representatividad que la
entidad detenta en el tejido empresarial.

e CTIC, como centro tecnoldégico de referencia regional y local en el ambito de las
TIC, es un agente tractor de innovacién y socio tecnolégico de las empresas y
administraciones, generando servicios y productos innovadores y promoviendo la
incorporacién de tecnologia a los procesos de negocio de las empresas para hacer-
las mas competitivas. A la vez, realiza una labor de observatorio de las tendencias
tecnoldgicas futuras.

Este programa incluye una serie de acciones principales dirigidas a la transformacién
digital del tejido empresarial local de estos sectores, articuladas mediante el convenio de
colaboracién suscrito por Gijon Impulsa, FADE y CTIC Centro Tecnolégico el 16 de junio,
y con una duracion de doce meses.

En el mismo se contemplan tres fases de actuacion (correspondientes a la sensibilizaciéon
y captacidn, al asesoramiento tecnoldgico y al apoyo y seguimiento, respectivamente).
Los entregables de este programa de transformacién digital son un diagnostico de situa-
cion individualizado por empresa y una hoja de ruta con las medidas propuestas en el
ambito de la transformacidn digital personalizado.

Los indicadores de ejecucion mas relevantes se recogen a continuacién:

Ayuda
Entidad Y
aprobada

Empresas participantes en el programa 118*
Empresas que ya han iniciado el itinerario (visita 67"
de diagnéstico realizada) de las cuales:

e En proceso de elaboracién de diagnéstico y 32

hoja de ruta

e Entregado diagndstico y hojas de ruta 35
Consultas atendidas a empresas 38*

e Sobre ayudas / Financiacién 23

e Tecnoldgicas 15
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4.5.2 Dinamizacion de sectores estratégicos: Comercio, Cultura y Hosteleria

= Programa Bonos Gijon

#BonosGijon

Comercio / Cultura / Hosteleria

ijUn unico Bono!

Bonos Gijén es un programa promocional creado por el Ayuntamiento de Gijéon/Xixén, a
través de Gijon Impulsa, para fomentar el consumo en establecimientos de Gijéon y facilitar la
recuperacion de la actividad comercial, cultural y hostelera del municipio. Este afo 2022 se
ha puesto en marcha la segunda edicién de este programa.

El 23 de diciembre de 2022 |a Junta de Gobierno del Ayuntamiento aprobd la adhesién de los
660 establecimientos que han resultado beneficiarios del programa BONOS GIJON 2022
(entre las 762 solicitudes presentadas).

Se han distribuido de forma igualitaria los 100.000 bonos entre los establecimientos, corres-
pondiendo un total de 155 bonos a los primeros 85 establecimientos y un total de 151 bonos
para los 575 establecimientos restantes hasta conformar los 660 establecimientos admitidos
en la Convocatoria BONOS GIJON 2022.

La lista final de establecimientos adheridos y la evolucion de la campaia, que en un primer
plazo se abrié del 27 de diciembre del 2022 hasta el 26 de enero de 2023, se puede consultar
en la web https:/www.bonosgijon.com/es Si en ese periodo hubiesen quedado bonos sin
canjear, se abrird un nuevo periodo de venta redistribuyendo los bonos sobrantes

Del total de establecimientos adheridos, el 80 % son de comercio, el 4 % son de hosteleriay
el 16 % restante de cultura y otros.

En el programa de este afo se han producido cambios importantes que a continuacion re-
sumimos:

e Hay una Unica categoria de bonos para las pequeiias empresas de los sectores de
Comercio, Cultura y Hosteleria.

e Los bonos descuento seran de 10 euros para una compra minima de 30 euros (20
€ son aportados por la clientela y 10 € son la aportacion municipal).

e Podran hacer sus compras con estos bonos personas fisicas mayores de edad con
un maximo de 12 bonos por cada persona que podran utilizar en sus compras con
un maximo de 4 bonos en cada compra debiendo presentar el DNI en el momento
de la compra.

e Los bonos no seran comprados previamente por la clientela, sera el establecimien-
to el que realice el canje de los bonos en cada compra, el cliente solamente tendra
que presentar su DNI y el establecimiento realizara la gestion.
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https://www.bonosgijon.com/es

5. Comunicacion
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Gijon Impulsa ha sido siempre una organizacién especial-
mente volcada en establecer canales de comunicacién de
diversa indole con el tejido empresarial y emprendedor de
la ciudad y la region.

Durante este afo se ha retomado la presencialidad, poco a
poco, en las jornadas de networking y encuentros que se han
desarrollado en nuestras instalaciones, aunque en algunos ca-
sos han seguido optando por el formato online o mixto.

Seguimos reforzando todas las acciones de comunicacion,
sobre todo en cuanto a redes sociales y de creacion de
contenido en YouTube, en linea con la posicion desarrolla-
da desde el afo de la declaracion de la pandemia. Se siguid
actualizando contenidos y se generé informacién de ma-
nera continua con la intencién de mantener informados a
nuestros potenciales usuarios y al tejido empresarial local y
regional de nuestras actividades y programas, asi como de
cualquier otra cuestién que les pudiese resultar de interés.

Con la intencién de reforzar la imagen de nuestra Milla del
Conocimiento y de atraer inversiones futuras para la ciudad,
ademas de posicionar Gijon como ciudad para vivir y traba-
jar, dedicamos mucho esfuerzo a la informacion derivada de
la puesta en marcha de la ampliacién del espacio disponible
para empresas en el entorno. Asi, desarrollamos una serie de
reportajes monograficos con un medio local y una jornada es-
pecifica sobre el futuro del Gijon de la innovacion.

Ademads, con motivo de la celebracién del 30 aniversario de
Gijén Impulsa, se realizé otra serie de articulos mensuales
en otro medio de prensa local donde se mostraba parte del
trabajo efectuado durante estos afios de apoyo al empren-
dimiento y empresas locales, mostrando casos de éxito em-
presarial.

Este ciclo tuvo su broche final con una jornada de celebra-
cion del 30 aniversario, donde se aproveché para presentar
el video elaborado con motivo de esos 30 aiios.
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Como complemento, se han seguido gestionando publica-
ciones periddicas en otros medios nacionales (Revista Em-
prendedores) y regionales, tanto especializados como no,

ademas de nuestra continua presencia en soportes de pren- RRH H D t | & T d S
say radlo‘ en dlst'lnt,os formatos gCOPE, SFR, ania Cero, |g| a o. K O O tartu p S
SER Asturias), ademas de presencia en medios digitales re- e

gionales (Conecta Industria, Fusion Asturias, Mi Gijén). Tam-

bién se efectla busqueda proactiva de oportunidades para = .
proyectos que se apoyan desde Gijén Impulsa, con el objeto DlrlgentesnlelTALCOM
de visibilizar el talento local.
. . Emprendedores
A continuacidn de desglosan una serie de datos sobre nues-
tra presencia comunicativa durante el afio 2022: p— eWws
Club del

4 Emprendimiento

| economiadehoy.es

) Incremento
Redes sociales .
de seguidores
Facebook 1.044
Twitter 348
LinkedIn 1.475
Instagram 467
YouTub 32
‘ouTube r
29 videos generados ANOS
1992:2022
Notas y Convocatorias 29 - - - . .
de prensa generadas /impulsa 30 anos emprendiendo contigo
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= Patrocinios

Gijon Impulsa participa un afio mas como patrocinador o
colaborador activo en diversos eventos, jornadas de carac-
ter empresarial y tecnolégico, ferias nacionales e interna-
cionales, convenciones (Trending Tools, Asturfranquicia, Cl-
TECH...) y congresos (Congreso Norbienestar), muchos de
ellos de caracter investigador y técnico, que se desarrollan El Gijén del futuro: innovacién y
en la ciudad. Y lo hace como parte de la estrategia para apo- desarrollo sostenible

yar en la dinamizacién del tejido empresarial, potenciando
el atractivo de Gijén como destino congresual y promovien-
do el acercamiento y la formaciéon de la ciudadania en tec-
nologias emergentes.

Asimismo, muchos de estos eventos sirven de escaparate para
los proyectos y empresas que se desarrollan en nuestro eco-

sistema emprendedor, consiguiendo una repercusién y noto- GROWING THE FUTURE
riedad que en ocasiones les es dificil alcanzar por si solos.

Alo largo de este afo se han patrocinado hasta 29 acciones
de distinta indole, en las que han participado alrededor de
47.000 personas, aunque a todo ello habria que sumar las
repercusiones en medios escritos, redes sociales y publica- a citech
ciones en diversos medios, asi como las visualizaciones en
plataformas digitales, que siguen generando impactos a lo
largo de los meses siguientes.

Ademas, los cambios que algunos de estos eventos se han
visto abocados a afrontar, después de la pandemia, hacen 13 septiembre | 8:30-12:30 | Online
que se hayan creado otros modelos de congresos, de de-
sarrollos virtuales, creando distintos canales de difusion
de sus actividades y adaptando sus formatos con el fin de
llegar al maximo numero posible de audiencia, siendo no
solamente fisica, como en los afios previos a la pandemia.

Las mas destacadas, por la afluencia de publico y temati-
ca que tratan, son el FIMP y el COMETCON (Convencién L :
Juvenil de Cultura y Ocio Alternativo de Asturias), donde 0 G0 | == e ol anme HO Empleo  envista Q... Tiaen sarosco RICOM wicotia @ e FADE &
somos patrocinadores principales.

Patrocing



6. Actuacion econdmica




A continuacién, reflejamos la ejecucion de las cuentas financieras de la sociedad:

GASTOS CORRIENTES EJECUTADO

Prestacion de servicios 1.742.847,36€
Subvenciones Explotacién 3.920.012,50€
Imputacién Subv inmovilizado 1.023.146,06€
Otros Ingresos 58.595,61€
TOTAL 6.744.601,53 €

GASTOS CORRIENTES EJECUTADO

Compras/Variacién Existencias 6.709,77 €
Arrendamientos y canones 370.452,86 €
Reparaciones y conservacion 209.770,27 €
Serv profesionales independientes 1.033.741,11€
Primas de seguros 18.725,41 €
Servicios bancarios y similares 351,73 €
Publicidad y propaganda 916.805,13 €
Suministros 231.175,63 €
Otros servicios 650.216,89 €
Tributos 126.429,00 €
Gastos personal 1.848.562,83 €
Ayudas y Subvenciones 11.098,29 €
Otras Pérdidas Gestién corriente 16.162,77 €
Amortizaciones 1.020.106,29 €
Gastos financieros-Pdas Prest Participativos 28.317,42 €
TOTAL 6.488.625,40 €
RESULTADO EJERCICIO (Ingresos - Gastos) 255.976,13 €
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= Resultado financiero cuenta pérdidas y ganancias

Teniendo en cuenta que los ingresos ascienden a 6.744.601,53 euros y los
gastos a 6.488.625,40 euros, el resultado del ejercicio es de 255.976,13
euros, resultado que se trasladara a reservas.

A continuacion, reflejamos la ejecucion de las cuentas financieras de la sociedad:

Este afo la inversion alcanzada es de 640.680,30 euros. Actuaciones a destacar:

13.272,00 € Adquisicion de Licencias de Microsoft Excel perpetuas,

7.676,03 € Reforma del local 101 de Cristasa

8.200,00€ Reparacion solado terraza oficina 23 edificio Impulsa

8.452,13 € Senalética interior de la Casa Paquet

8.272,62 € Sustitucion comprensor del clima de la planta 1 del Edificio Asturias
37.912,87 € Sustitucion tarima de las oficinas 1-2-3 del Intra 1,
31.816,86 € parainstalar un grupo de presién para el sistema de PCl del Edificio Asturias

9.691,76 € Reforma de iluminacién interior de caballerizas de Quinta la Vega
11.292,86 € Cambio de las lineas de vida de Cristasa

6.596.40 € Reforma de la planta baja de Quinta la Vega para habilitar un espacio

para sala de reuniones y otro como comedor etc.

Por otro lado, relacionado con la actividad de Turismo, recibimos factura de la empresa
Divertia de Gijon, S.A. por 56.438,73 euros de los activos adquiridos relacionados con esa

actividad.

Como Inmovilizado en curso, 320.224,58 euros, de las obras del espacio de la Laboral
10.570,00 euros y para las Naves Lloreda 309.654,58 euros.
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1. Gijonomia/Xixonomia: el nuevo posicionamiento turistico de Gijon/Xixon.

e Vivir bien tiene su ciencia... y esa ciencia es
Gijonomia.

En 2022, Visita Gijon/Xixén lanzé un nuevo posiciona-
miento y campafa de publicidad. La Gijonomia/Xixono-
mia, la ciencia del vivir bien, nacié para poner en valor
la parte mas intangible de la oferta turistica de la ciudad
asturiana.

Los gijoneses y las gijonesas pasan, asi, a ocupar el
protagonismo de las campafas de publicidad, resaltando
su idiosincrasia y sus actividades habituales. Esta campafia
servira de paraguas para todas las campanas y acciones de
promocion que se realicen en los préximos anos.

Gijonomia/Xixonomia, es una forma de ser, de vivir y de
sentir Gijon/Xixén. Es una pasién, una obsesién. Es el
compendio de lo que somos nosotros y nuestra ciudad.
Los gijoneses merecemos una enciclopedia propia. Nuestra

pasion por todo, por la comida, la sidra, el mar, la naturaleza,
la amistad, la diversion... jpor la vida! es algo digno de estudio.

La campaiia tiene como soporte principal
la nueva web de Visita Gijon/Xixén:

www.gijonomia.es

1.1. El Tratado de Gijonomia/Xixonomia

Por eso, desde Visita Gijon/Xixén se estad elaborando un
completo «Tratado de Gijonomia/Xixonomia», un estudio
antropoldgico (y antolégico) de Gijon/Xixén, de sus rinco-
nes, de sus costumbres y, sobre todo, de sus interesantes
especimenes.

La Gijonomia/Xixonomia se estructura a través de «principios
fundamentales», un conjunto de leyes que rigen la vida de Gi-
jon/Xixon y sus gentes. Fruto de afios de observacion y es-

TRATAU &

XONOMIA

SITIOS, COSTUMES ¥ ESPECIMENES XIXONESES.
UN ESTUDIU ANTROPOLOXICU Y ANTOLOXICU,

L7 o

& v —0 2

Y
<&

tudio, los principios fundamentales resultan claves para com-
prender el caracter y los habitos de estos curiosos personajes.

En su elaboracién han colaborado mentes y escuelas de la
ciencia y la filosofia (bueno, mas que colaborar, les hemos
«robado» alguna idea).
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TRATADO X
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1 PRINCIPIO:

“Todo cuerpo sumengido en un Fluido
experimenta un subiton que no veas”

1.2. Los principios

Alo largo de 2022 se desarrollaron tres principios, cada uno con un video, un spot y las adap-
taciones para grafica, exterior, radio y formatos online. Los tres principios desarrollados, cada
uno con su lenguaje y posicionamiento propio, fueron:

e Principio 1: «Todo cuerpo sumergido en un fluido experimenta un subidén que no veas».

e Principio 3: «La intensidad de la corriente es directamente proporcional al valor de la re-
sistencian.

e Principio 6: «Todo cuerpo permanecera en reposo, a no ser por una buena razén».

Los spots de cada uno de los principios y sus adaptaciones pueden verse en el
canal de Visita Gijén/Xixén en Youtube: Gijonomia / Xixonomia - YouTube

Con el tiempo, paso a paso, se ird completando el Tratado de Gijonomia, desvelando los se-
cretos de cada uno de los principios, conociendo nuevos especimenes, descubriendo lugares
y retratando comportamientos.

A S PRinCRIge
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~ "Todo cuerpa permanecerd en reposal’
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1.3. Estrategia y acciones desarrolladas en 2022

La Gijonomia se present6 en marzo en un acto celebrado en el Muséu del Pueblu d’Asturies.
Ese acto fue conducido por la alcaldesa de Gijon/Xixén, Ana Gonzélez, y el director de Visita
Gijon/Xixdén, Daniel Martinez Junquera, y contd con una amplia representacién de los y las
habituales de la «ramplina», protagonistas del primer spot de la campana. A la presentacién
acudieron representantes institucionales y profesionales del sector turistico local.

En cuanto a campana de medios, a lo largo del afo se establecieron varias olas de difusion de
la campania. La primera ola se lanzé en el mismo mes de la presentacion y se dirigié al publico
local y regional. El objetivo era que el nuevo posicionamiento calara primero entre la ciudada-
nia de Gijéon/Xixén y Asturias, principales prescriptores del destino, para que lo interiorizaran
y se sintieran identificados.

La campana local y regional, que utilizé diferentes soportes de exterior como autobuses y
mobiliario urbano, redes sociales, diarios regionales online y offline, radios, televisién regional
y plataformas de television online, alcanzé 2,9 millones de impactos, 6.500 clics a la web
www.gijonomia.es y 200.000 visualizaciones completas del spot del primer principio de la
Gijonomia/Xixonomia.


https://www.youtube.com/playlist?list=PLrdlL1dTIzPA4E6FbOw_lRWPUZ9AH1M1S
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Para seguir dando a conocer la Gijonomia/Xixonomia entre Las fechas y ciudades de estas promociones fueron:
locales y visitantes se organizé una accién promocional en
colaboraciéon con el Mercado Artesano y Ecolégico de Gijon. A .
En su edicion de abril se instal6é una carpa con informacién Ciudad Fecha Lugar dit::::;nes
sobre la nueva campana.
A lo largo de 2022, Visita Gijéon/Xixén organizd una serie Vel SO MELD A ol RewEl s 74
de acciones promocionales de calle, dirigidas a publico final, P° Atapuerca (Museo de la Evolucion Humana)
para difundir la Gijonomia/Xixonomia en Valladolid, Burgos, Burgos 13-15 mayo y Plaza de San Juan 810
A Coruia, Vigo, Sevilla y Mélaga. En estas ciudades también
se llevo a cabo una intensa campafia publicitaria. A Corufia 20-22 mayo Rua Nova (donde el Obelisco) 866
Para estas acciones se desplazé el bus turistico de Gijon/ Vigo 27-29 mayo Rua de Urzaiz (A Farola) 492
Xixén, decorado con vinilos de la nueva campania, y se instald
una.carpa en la que se ofrego informacién turistica y se or- Sevilla 23-25 septiembre P° Alcalde Marqués de Contadero 422
ganizaron sorteos con premios, entre los que se encontraban
viajes a Gijon/Xixén. Las promociones siempre se ubicaron ) . .

! . P p‘ 2 Malaga 30 septiembre - 2 octubre | Plaza de la Marina 1.440
en lugares céntricos y transitados y en fin de semana.
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Ademads, en algunas ciudades se realizaron presentaciones
de la Gijonomia/Xixonomia y sus principios a prensa, influen-
cers y blogueros/as de viaje. Estas acciones se desarrollaron
en Barcelona, Valladolid, Santiago de Compostela y Sevilla.

En estas acciones se congregé a mas de 130 comunicadores
y creadores de contenido. Los asistentes participaron en una
presentacion dindmica del destino y en juegos y un sorteo,
ambos a través de una aplicacién mévil. La presentacién de
la Gijonomia/Xixonomia también se realiz6 ante agentes de
viaje y turoperadores en Barcelona, Sevilla y Bilbao.

N.° de creadores de contenido por accion

Barcelona 45
Valladolid 20
Santiago de Compostela 28
Sevilla 37

Agentes de viaje y turoperadores atendidos por accion:

Barcelona 9
Sevilla 7
Bilbao 35

Coincidiendo con las acciones promocionales, se puso en
marcha la campana publicitaria nacional. En este caso, se
orientd a las provincias en las que se iba a realizar alguna
accién de promocion y se hizo coincidir en tiempo.

Se utilizaron soportes de exterior en diferentes ciudades
(mupis, mupis senior y autobuses), publicidad y publirrepor-
tajes en prensa regional y revistas, suplementos y blogs espe-
cializados, redes sociales (Facebook, Instagram, YouTube), TV
tradicional y online y radio tradicional y audio online (Spotify).

Ademads, se utilizé la compra programatica para llegar a
aquellas personas interesadas en viajar y con estrategia de
retargeting. En todos los soportes online se primé el uso del
video y formatos enriquecidos.
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La Gijonomia/Xixonomia también tuvo cabida en el Gijén Open de tenis. A lo largo de la sema-
na de competicion se emitieron los diferentes spots y se animo la espera entre partido y partido
con juegos de dinamizacién y sorteos. Para la participacién, se puso en marcha una campana de
push ads, con notificaciones directas a los méviles de los asistentes al evento.

Para todas estas acciones se edité un folleto de ciudad adaptado al nuevo posicionamiento,
asi como merchandising especifico tanto para venta como para acciones de protocolo.

1.4. Pablico objetivo

Wi | B R T L La campania esta dirigida a todos los posibles visitantes, ya sea por turismo o por negocios,
i [ e F. . ¢ . . .

augrk A AT IR para que descubran la personalidad y los secretos de sus maravillosos habitantes, una
] muestra de cdbmo nos tomamos la vida en Gijon/Xixén. Pero también es un homenaje a
los propios gijoneses y gijonesas. Somos asi y estamos orgullosos de ello.

En 2022, la campaia se dirigié a un publico nacional, con especial incidencia en aquellas
zonas geograficas que mas turistas emiten a nuestra ciudad y en las que se realizé accion
promocional de calle para reforzar el impacto. Ademas, en la primera ola también se plani-
ficé una campana local para sensibilizar a la poblacién local con el nuevo posicionamiento
turistico de la ciudad.

EL ey o

Xixesp
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1.5. KPI's de las acciones de promocion, marketing y publicidad - a
Campana nacional online:

e 12,5 millones de impresiones.
e 57.600 clics a la web www.gijonomia.es

e 4,6 millones de visualizaciones del spot al 100 %.

Publicidad exterior nacional:
—

ﬂ
_—
o Aproximadamente 3,3 millones de impactos. p ' 0

Revistas y suplementos de viajes: :

s CIENCIa

e 5,1 millones de impactos (3,6 millones de individuos).

Campaiia local y regional:

e 2,9 millones de impactos.

e 6.500 clics a la web www.gijonomia.es

e 200.000 visualizaciones completas del spot.

Campana Gijon Open:

e 5.068 notificaciones push (CTR 15,8 %)

Acciones publico final:

e 4.817 atenciones directas.

Acciones con lideres de opinion:

e Mas de 130 periodistas, blogueros/as e influencers de viajes.

e 51 agentes de viaje y turoperadores
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2. Visita Gijon/Xixon Profesional

El 4rea Visita Gijon/Xixén Profesional persigue el incremento
de la competitividad en el sector turistico local y en el desti-
no. Durante gran parte del aflo, hemos trabajado en la rees-
tructuracion y mejora del area vinculada a los profesionales
del sector, en linea con la estrategia del Plan de Marketing de
Turismo de Gijon/Xixén 2021-2024.

2.1 Acciones realizadas

o Definicién del marco de trabajo para Visita Gijéon Pro-
fesional. Areas:

o Programas de Competitividad Turistica Empresarial.

o Formacién y Talento.

o Inteligencia turistica y Conocimiento.

o Gobernanza colaborativa.

o Productos Turisticos.

o Premios Trayectoria Visita Gijon/Xixén Profesional.
o Reglamento Mesa de Turismo.
o Definicién figura Miembro Visita Gijéon/Xixén Profesional.
e Bases premios Trayectoria Visita Gijon/Xixén Profesional.

e Presentacion al sector de la propuesta de mejora de Visita
Gijon/Xixdén Profesional. 28 de octubre.

e Aprobacion de la documentacion vinculada al area por
el Consejo de Administracién de Promocién Empresarial
y Turistica de Gijén, S.A., el 24 de noviembre de 2022.

e Comunicacién de la informacién de Visita Gijon/Xixén
Profesional a través de la web.

2.2. Adhesiones y bajas

Se han registrado cuatro adhesiones de empresas a los pro-
gramas de calidad y competitividad. Las bajas registradas du-
rante 2022 han sido seis, debido a la imposibilidad por parte
de las empresas de seguir cumpliendo con los compromisos
exigidos o bien por finalizar su actividad empresarial.

2.3. Balance por programa
e Programa Sicted:

Se llevaron a cabo 119 evaluaciones: 28 para el comité de junio
y 91 para el de diciembre. 41 empresas se sometieron a eva-
luaciones externas y 78 recibieron la visita del cliente o usuario
misterioso. Se cierra el afio con 121 entidades distinguidas.

e Programa SCTE Destino Seguro:

El Programa «SCTE Destino Seguro: aplicaciéon de Buenas
Practicas Avanzadas SICTED para la reduccién del riesgo de
contagio por el coronavirus en las empresas» se suspendid
a mitad de 2022, debido a la mejoria de las cifras relativas a
la pandemia y a la relajacién de las medidas para las activi-
dades del sector turistico.

e Programa Biosphere Sustainable:

El8 de marzo se celebrd laMesa de Sostenibilidad del destino
Gijon/Xixén para revisar los expedientes: 18 empresas
y servicios certificados y 13 empresas comprometidas es
el resultado del primer afio de implantacion del programa
Biosphere Sustainable.
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o Programa Accesibilidad Turistica:

En 2022 no se realizaron nuevos diagndsticos de accesibilidad
turistica.

2.4. Formacion a profesionales del sector turistico

Se desarrollé un completo plan de formacién, compuesto
por 24 acciones impartidas integramente en formato
presencial. En cuanto a la satisfaccion de los asistentes, la
valoracién media se situé en 4,86 sobre 5.

RESULTADOS ACCIONES FORMACION

Acciones Horas Inscripciones Participantes % asistencia
24 78 h 420 328 78,10 %
PLAN DE FORMACION VISITA GIJON PROFESIONAL 2022
DENOMINACION FECHA | HRS. | PLAZAS | PARTICIPANTES ENTIDAD FORMADORA
Introduccion a la analitica digital Feb. 4h 18 14
Inbound Cycle

Perfecciona tu dominio de la analitica digital Feb. 4h 18 8
GI!On./XIXOH FoodLab. Guarniciones. Cémo innovar en el acompafamiento de tus platos Feb. oh 15 1 CER Hestalarey Totems @i
principales
Cbémo elaborar un plan de gestién ambiental para tu empresa Feb. 2h 20 11 Envirall
Coémo desarrollar la «<mano izquierda». Resolucién de conflictos Mar. 2h 20 20 BMEDIO. Consultoria Turistica

Gijon/Xixén FoodLab. Plant Based Cooking Mar. 2h 15 8 C.I.LE.P. Hosteleria y Turismo Gijén
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PLAN DE FORMACION VISITA GIJON PROFESIONAL 2022

DENOMINACION FECHA | HRS. | PLAZAS | PARTICIPANTES ENTIDAD FORMADORA
Configura tu propio CRM Mar. 2h 20 14

Crea campanas inteligentes 360° Mar. 3h 20 12 Growtur

Perfecciona tu canal WhatsApp Business Mar. 3h 20 15

Fotografia aplicada al turismo-Grupo Mafanas Abr. 4h 10 14 Aurea. Nature Travel
Fotografia aplicada al turismo-Grupo Tardes Abr. 4h 10 12 SIS e EVEDry
Revenue aplicado a alojamientos de Gijén/Xix6n May. 5h 20 18 Colosa Consultora Hotelera
Gijén/Xixén FoodLab. Cocina Canalla May. 2h 15 10 C.I.LF.P. Hosteleria y Turismo Gijén
Trato y Atencion a personas con discapacidad en el turismo May. 3h 20 22 Instituto Europeo de Turismo Inclusivo
Protege tu negocio: Ciberseguridad para empresas del sector Turismo Jun. 2h 20 9 Fundacion CTIC
ig:g‘ii;”;grgffn"/axs‘;ge U [Py sl el Jun. 2h 15 11 Policia Nacional Comisaria Gijén
Adelantate al cambio: 5 tendencias digitales en el turismo Sep. 2h 20 16 Fundacién CTIC

Tiraje de cerveza Oct. 4h 15 13 C.I.LF.P. Hosteleria y Turismo Gijén
Personas Vitamina: psicologia positiva Oct. 2h 20 13 FIDA Consultores
Medidas de identificacién y seguridad ante documentos falsos Oct. 2h 15 14 Policia Nacional Comisaria Gijén
S:?;z::fa‘:s;?rzfggfg:os ets esiielieiie y elelemiiEmes bUs Dees Oct. | 4h 20 16 C.LF.P. Hosteleria y Turismo Gijén
Marketing de contenidos y copywriting para empresas del sector Turismo Nov. 2h 20 13 Fundacién CTIC

Curso USALL. Introduccién al modelo de contabilidad para alojamientos. Nov. %h 18 10 Colosa Consultora Hotelera
Curso de Barista Nov. 8h 15 22 C.I.F.P. Hosteleria y Turismo Gijon
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2.5. Acciones de difusion de los programas

e Escuela Taller - Turismo-Ayto. Gijon/Xixén. Certificado
de profesionalidad de Promocién turistica local e infor-
macion al visitante: La experiencia del destino turistico
Gijon/Xixén en el SICTED.

e Master en Direccion y Planificaciéon del Turismo de la Univer-
sidad de Oviedo/Universida d’'Uviéu. Asignatura: Sistemas
normalizados de gestién: SICTED. La experiencia de Gijén/
Xixon.

e Master en Direccion y Planificacion del Turismo de la
Universidad de Oviedo/Universida d’Uviéu. Asignatura:
Planificacion y gestion de destinos: Planificacion turistica
en el destino Gijén/Xixén y aplicacion de los ODS en el
destino Gijén/Xixén.

2.6. «Desayunos del sector»

Este afio se han puesto en marcha los «Desayunos del sector»,
ciclo de encuentros entre losy las profesionales del sector turistico
de Gijén/Xixén que buscan crear un foro en el que compartir
conocimientos sobre herramientas, programas, convocatorias o
cualquier otra novedad que pueda ser de utilidad para mejorar
la competitividad de las empresas y servicios turisticos locales.

DESAYUNOS DEL SECTOR 2022

DENOMINACION OBJETIVO FECHA UBICACION PAX
Gijén Data Lab Pt ceiin nelsmisnts e szt e | 00 Hotel Abba Playa Gijén 25
ristica a los alojamientos
Gijonomia Tour Presentar las acciones promocionales en merca- |, BIOPARC Acuario de Gijén 30
dos nacionales
Retos y oportunidades en el | Analizar las amenazas en el sector turistico en Hotel Zentral Giién
empleo del sector turistico materia de empleo. En colaboraciéon con AL- | 23/06 Rev Pelavo ) 21
en Gijén/Xixén PEE/Gijén Impulsa yreay
Visita Giién/Xix6n para Presentar la reorganizacién y mejora de los ser-
: p vicios y actividades a disposicion de los profesio- | 28/10 BIOPARC Acuario de Gijon 26
empresas L
nales del sector turistico local
e .. Recordar las exigencias en materia de gestion de
Buenas practicas de gestion . R . f . Ly
. . residuos e intercambiar buenas practicas en eco- Hotel Zentral Gijon
de residuos y economia . . 01/12 16
circular nomia circular en empresas del sector turistico Rey Pelayo
de Gijéon/Xixon. En colaboraciéon con EMULSA

2.7. Acciones de comunicacion
e Web: actualizaciéon constante de contenidos.

e Boletin: se enviaron 14 boletines y se alcanzaron los 522
suscriptores.

e Redes sociales: Facebook, Twitter y LinkedIn.

2.8. VIl Premio Visita Gijéon/Xixon al Mejor Trabajo Fin de
Master sobre sostenibilidad turistica

Visita Gijon/Xixén colaboré en actividades docentes, visitas
técnicasy practicas de estudiantes del Master Universitario en
Direccion y Planificacion del Turismo. Con vistas a estimular
la realizacién de Trabajos Fin de Master relacionados con la
sostenibilidad turistica en Gijéon/Xixdn, se convoco la octava
edicion del Premio Visita Gijon/Xixé6n al mejor Trabajo Fin
de Master sobre sostenibilidad turistica, con una dotacion

econdémica de 300 € vy certificado acreditativo para el/la
alumno/ay el/la profesor/a que haya supervisado el trabajo.

2.9. Sistema de gestion de calidad de Visita Gijon/Xixon

En 2022 se renovaron las certificaciones Q de Calidad Turistica.

CERTIFICACIONES «Q» EN VISITA GIJON/XIXON

Q)

CALIDAD TURISTICA

Servicio de Informacién Turistica, Infogijon

Oficina de Congresos de Gijon/Xixén

Patronato de Turismo, Visita Gijon/Xixén

Sello Safe Tourism Certified para Infogijon

Gijon/Xixdén renovo la certificacion Biosphere Gold Destina-
tiony se consolida como un destino turistico sostenible, con
unagestidnresponsabledelturismoyunaestrategiatransver-
sal que quiere garantizar un modelo perdurable en el futuro.
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SPEAKERS:
Isabel Aguirrezabala
Directar-Manager. Donostia San
Sebastian Teurism, Spain

Ivar Ambrose

Executive Directer, Eurcpean
Hetwark for Accessible
Tourism - EHAT

Ross Calladine

Head af Rusiness
Suppert, Visit England
Patricia Dtero

General Manager, llunion
Accesibllidad

3. Gijon/Xixon, Destino Turistico Inteligente

Tras obtener la certificaciéon en 2020 como Destino Turistico Inteligente (DTI), Gijon/Xixdn
ha venido haciendo un trabajo continuo del plan de accién derivado del diagnéstico.

Visita Gijén/Xixén participa de manera activa en las actividades de la Red de Destinos Tu-
risticos Inteligentes (RDTI): seminarios web, encuentro de gestores y comisiones plenarias.

Del 23 al 25 de mayo, dentro del marco del IV Encuentro de Gestores de la Red, for-
mamos parte de la mesa redonda «Experiencias de los destinos turisticos inteligentes»,
donde se comunicd que Gijon/Xixén acogeria el V Encuentro durante 2023.

También estuvimos presentes en el Il Congreso Mundial de Destinos Inteligentes, cele-
brado en Valencia en noviembre.

En cuanto a buenas practicas, Segittur ha seleccionado para su Guia de buenas practicas
en patrimonio cultural para DTI las aplicaciones (apps) de realidad aumentada «Cimavilla
AR Tour», «<Entre siglos AR Tour» y «Gijén romano AR Tour». Este proyecto también fue
finalista en los premios Digital Tourist de Ametic en la categoria de Innovacién de la
oferta turistica.

En 2022 se presentaron tres nuevas apps de realidad aumentada. Las primeras fueron
«Los Secretos del Botanico» y «Muséu del Pueblu d’Asturies», donde los personajes crea-
dos por Ruma Barbero para el comic «Las maravillas de Xixén» nos descubren diferentes
espacios de estos recursos.

La otra app es la dedicada a la Gijonomia, que permite conocer de primera mano a dife-
rentes personajes reales de nuestra ciudad. Se puede acceder mediante las tiendas de
aplicaciones de las diferentes plataformas o a través de la web www.visitagijon.com.
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Visita Gijén/Xixén formé parte de dos proyectos piloto de
Segittur: «Medicién de la adecuacién de aplicaciones mo-
viles de destino turistico a la norma UNE PNE 178508» y
«Diagnéstico de la economia circular Segittur - Sector pu-
blico».

En el apartado de digitalizacion de la oficina de informacion
turistica, se habilité el servicio de WhatsApp Business dirigi-
do a publico final y se inicié una tendencia de acceso online
a las publicaciones turisticas mediante cédigo QR que persi-
gue disminuir el consumo de papel.

La herramienta Gijon Data Lab, desarrollada por Visita Gijon/
Xixon, se presento en Fitur 2022. Durante los siguientes me-
ses se incluyeron mejoras importantes de usabilidad, como
la posibilidad de hacer filtros, generar informes, precisar el
numero de establecimientos que ya cargaron la informacién,
etcétera, y se integro el calendario de eventos. Por otra par-
te, se incorporaron mas establecimientos, alcanzando a mas
del 70 % de la oferta alojativa de la ciudad.

Gijon, Xixdn

Cimavilla AR Tour, Entre
Siglos AR Tour y Gijén
Romano AR Tour

Realidad Aumentada

Itinerarios con Realidad Aumentada
a través de las cuales conocer el patrimonio
histdrico y cultural de Gijén

Tipologia de
buena practica

La digitalizacién del sector también ha sido la base de otro
de los proyectos de 2022. Se puso en marcha una herra-
mienta de comercializacién online de actividades y visitas
guiadas. La web www.reservagijon.es permite comercializar
los productos propios de Visita Gijon/Xixén y otros de ter-
ceros. Es un paso en la digitalizacidn del sector del turismo
activo gijonés.

Finalista para la Capitalidad Europea de Turismo
Inteligente 2023

En noviembre de 2022, Gijon/Xixén defendié su candidatu-
ra a la Capitalidad Europea de Turismo Inteligente 2023. La
Comision Europea habia incluido a la ciudad asturiana entre
los siete finalistas del certamen.

La Capitalidad Europea de Turismo Inteligente es una forma
de premiar a las ciudades europeas con practicas turisticas
destacadas, innovadoras y sostenibles y busca fortalecer el
desarrollo innovador generado por el turismo en las ciuda-

des europeas y sus alrededores, aumentar su atractivo y for-
talecer el crecimiento econdémico y la creacién de empleo.

Gijén/Xixén se enfrentd en esta fase final a Aarhus (Dina-
marca), Porto (Portugal), San Sebastian (Espafa), Zagreb
(Croacia) y las finalmente seleccionadas: Pafos (Chipre) y Se-
villa (Espafia).

AVAVAVAYAYAN
AV AV e Wa e\
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4. Infogijon, el servicio de informacion turistica

Los servicios que prestamos a través de Infogijén son:
o Informacion turistica local y regional sobre transporte, alojamientos, empresas y ac-
tividades turisticas, servicios, monumentos, recursos naturales, rutas turisticas, es-

pectaculos y eventos culturales y de cualquier actividad relativa al turismo y al ocio.

e Distribuimos planos y materiales informativos y promocionales de la oferta turistica
de Gijon/Xixén y del resto del Principado de Asturias.

o Informamos sobre las visitas guiadas ofertadas en la ciudad.
e Difusidn de recorridos de realidad aumentada (RA).

e Venta de productos y servicios turisticos.

* Venta de la linea de merchandising de Gijén/Xixén.

o Gestion de reservas en los hoteles de la ciudad.

o Sellamos y expedimos la «Credencial del Peregrino».

e Sellamos y expedimos el «Pasaporte Ruta de la Plata» y expedimos «Moto Via Card».

Horario de apertura Infogijon Casa Paquet (2022)

Semana Santa, del 1/5 al 1/11 y puente
de la Constitucién

10:00 h - 20:00 h

Agosto

10:00 h - 21:00 h

Resto del afio

10:00 h - 14:30 hy 16:30 h - 19:30 h

Fechas y horario de apertura Infogijon Escalerona

Semana Santa y Puente del 1 de Mayo

10:00 h - 20:00 h

Del 6/5 al 30/5

Viernes: 16:00 h - 20:00 h
Sabado: 10:00 h - 14:00 hy 16:00 h - 20:00 h
Domingo: 10:00 h - 14:00 h

Del 1/6 al 8/7 y del 29/8 al 11/9

10:00 h - 20:00 h

Del 9/7 al 28/8

10:00 h - 21:00 h

Del 13/9 al 25/9

Viernes: 16:00 h - 20:00 h
Sabado: 10:00 h - 14:00 hy 16:00 h - 20:00 h
Domingo: 10:00 h - 14:00 h

En ambas oficinas se mantuvieron las medidas necesarias para prevenir la reduccién de con-
tagio por coronavirus SARS-CoV-2 en las instalaciones, renovando la certificacién Safe Tou-
rism Certified, del Instituto para la Calidad Turistica Espaiiola, asi como la certificacidon segun

la norma UNE-ISO 14785.

Ademas, mantuvieron el sello Tur4all de PREDIF, que acredita que ambas oficinas estan
adaptadas para personas con movilidad reducida. Se atienden otras discapacidades a través
de los folletos en braille o el bucle magnético para atender a las personas con discapacidad

auditiva, entre otras medidas.

En Infogijon se atendié a 38.644 usuarios y usuarias directas en 2022
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La cifra de personas atendidas directamente supone un
incremento del 14,86 % frente al afno anterior. Se trata de
personas usuarias del servicio, no de personas beneficiarias.
La atencidn turistica realizada a personas beneficiarias en las
oficinas de Infogijon ascenderia a 72.227 personas, un 17,76
% mas que el ano 2021.

Del total de usuarios, un 60,5 % fue de procedencia nacional.
Es notable el incremento del turismo internacional, que en el
afo 2022 supuso un 13,9 % del total de personas usuarias
de las oficinas de turismo, frente al 7,4 % que marcaba la
referencia del afo anterior.

Las principales comunidades autbnomas por procedencias
en 2022 son Madrid (26,6 %), Castilla'y Ledn (13,3 %), Eus-
kadi (10,7 %), Andalucia (8,9 %) y Catalufia (8,5 %). En inter-
nacional, se mantiene en cabeza Francia, con el 27,9 % de los
usuarios con procedencia internacional, seguida de Alema-
nia, que supone un 14,8 %, y Argentina, con un 8,2 %. El res-
to de paises serian, por orden, Reino Unido, EE. UU. e Italia,
cada uno de ellos con un porcentaje en torno al 5 % del total.

4.1. Venta de productos y servicios turisticos

Venta de productos en 2022

Venta Variacion
Gijon/Xixén Goloso 356 +8,1 %
Gijén Gourmet 469 —15%
Bus Turistico 2.744 +49 %

4.2. Informacién en eventos singulares
o Fiesta de la Sidra Natural: del 19 al 28 de agosto.
e Gijon Open ATP 250: del 8 al 16 de octubre.
4.3. Bus turistico
En 2022, el Bus Turistico operé 101 dias, entre el 20 de junio

y el 19 de septiembre, con un precio medio de 13,32 €, el
mas alto del histérico de datos.

4.4. Cruceros

En el afio 2022, se registraron 29 escalas, lo que supuso la
atencion a 31.536 cruceristas y 11.950 miembros de la tri-
pulacién.

4.5. Bus de la sidra

En el marco de la Fiesta de la Sidra Natural, Visita Gijén/
Xixén organizé visitas a los llagares JR y Trabanco para dar
a conocer el proceso de elaboracion de la sidra y ofrecer un
maridaje de sidra y quesos asturianos. En total, participaron
43 personas.

4.6. Dias con sal

Durante 2022 se ofrecié un descuento del 30 % en el Gijén/
Xixén Goloso los miércoles y viernes. Debido al cierre de las
visitas en la mayoria de los llagares, la Ruta de la Sidra no se
comercializo.

BUS TURISTICU DE
Xxowr

li ¥ixonemlg



OOOOOOO OO OO OGO OO OO OO OO OO OO OO OO OO OO OO OO OO OO OO OO OO OO OO OO OO OO OO OO OO OO OO OO OO OO OO OO OO OO OO OO OO0 Tur ISMo

5. Promocion y comunicacion
Las acciones de promocién y publicidad en 2022 se desarrollaron principalmente
en el marco de la Gijonomia/Xixonomia. Dichas acciones se explicaron en el primer

capitulo de esta memoria.

Sin embargo, a la campana local y nacional se sumaron otras iniciativas, que desglo-
samos aqui:

5.1. Campaiia de publicidad en medios especializados

Ambito: nacional. Fechas: abril y mayo.

1-15 abril 16-30 abril 1-15 mayo 16-31 mayo
Agenttravel Banner web Banner web Entrevista Banner web
% pagi % péagina
Hosteltur 2 pagina revista Banner web
revista
Banner web
Articulo Bk Banner
e opinién St Megabanner
P Megabanner el
Patrocinio
pddcast
Smarttravel.news
Banner web
Contenido

5.2. Cobertura de Fitur 2022

Para asegurar la cobertura de la presencia de Gijon/Xixén en la principal feria de turismo
de Espana, se firmaron acuerdos con las tres principales emisoras locales —Onda Cero,
SER y COPE— y se contrataron espacios en los especiales de La Nueva Espaia y de El
Comercio dedicados a este encuentro.

5.3. Publicidad de Gijén/Xixén como destino MICE
Alo largo de 2022 se desarrollé una campana de banners y de creacién de contenidos en

Eventoplus. Se escribieron cuatro articulos, se publicaron en eventoplus.com y se lanza-
ron como noticia patrocinada en la newsletter semanal.

5.4. Estrategia de geolocalizacion en Gijéon Open ATP 250

Visita Gijén/Xixén promociond la Gijonomia/Xixonomia y sus tres primeros tratados du-
rante el Gijon Open de Tenis a través de una serie de sorteos. Para poder ganar, el usuario
debia estar atento a los videos que se mostraron en el Palacio de Deportes para respon-
der una serie de preguntas.

Para fomentar la participacion en el juego, se desarrollé6 una campafa geolocalizada de
push notifications dirigida a las personas que se encontraban en el recinto y aledafnos. Se
enviaron 5.086 notificaciones, que se tradujeron en 773 clics, un 15,2 % CTR. El promedio
de las push ads es del 14 %, por lo que los mensajes interesaron al publico mas que la media.

5.5. Otras acciones de publicidad

e Campana de publicidad en COPE Madrid: roba paginas y cuia pre-roll. 150.000 im-
presiones.

e Feria Internacional de Muestras de Asturias: publicidad en el especial del diario El
Comercio y paquete de cufias en los programas especiales de SER Gijon.

e Coincidiendo con el Gijén Open: 50 cuias en Radio Marca Asturias, publicidad en el
periddico Marca, cinco entrevistas y cinco menciones.

e Presencia en los especiales de los Premios Fin de Grado de la Universidad de Oviedo
en los diarios El Comercio y La Nueva Espana. Visita Gijon/Xixén patrocina el premio
al fin de grado en Turismo.

5.6. Acciones con creadores de contenido

e Birratour 2022. Un afio mas, Visita Gijon/Xixén fue patrocinador del mayor evento
de creadores de contenido de habla hispana, que tuvo lugar el 20 de enero de 2022.

e Colaboracion con Arqueotrip. Se amplié el acuerdo de colaboracion con este blog
especializado en turismo arqueoldgico y cultural, destacando el producto Gijén/
Xixén Romano.

o El giréscopo viajero. Ganadores de la dindmica realizada en el Birratour 2022 visita-
ron Gijéon/Xixén en septiembre, centrando la promocidn en la gastronomia y en las
actividades en la naturaleza.
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e Aniversario Pais Valencia TB. Visita Gijén/Xixén se convirti6 en el patrocinador de este 5.7. Salones de turismo
evento celebrado en junio de 2022 y que reline a los principales blogueros de viaje del
Mediterraneo. Gijon/Xixén participé en dos ferias nacionales:

e Canas de viaje. Ganadores del concurso de Gijonomia/Xixonomia en la presentacion

en Barcelona. El blog catalan centré su promocién en patrimonio histérico y cultural y Enero Feria Internacional de Turismo, Fitur Madrid

gastronomia.

Noviemb Feria Internacional del Turismo de Interior, INTUR
© Un mundo infinito. La ganadora del viaje a Gijon/Xixén durante la presentacién de Gijo- OVISINDIC (solo Mostrador profesional)

nomia/Xixonomia en Santiago de Compostela se acercé en otofio a la ciudad e hizo un

Valladolid

verdadero tratado de Gijonomia/Xixonomia.
En Fitur se atendi6 la parte profesional, con agenda de trabajo, y se recuperé la atencién

® La princesa viajera. La ganadora del viaje a Gijéon/Xixén durante la presentacion de Gi- personalizada en mostrador con una informadora.
jonomia/Xixonomia en Valladolid se centré en la gastronomia y las escapadas en pareja
en su visita a Gijén/Xixén. Respecto a INTUR, Gijén/Xixén solo acudié a la jornada profesional, que se celebra el dia

anterior a la inauguracién de la feria. Se atendié un mostrador general de imagen de ciudad
o El viaje me hizo a mi. La Navidad fue la disculpa principal de este blog para repetir en la zona previa al acceso a las citas comerciales.
escapada a la ciudad, actualizando los contenidos gastrondmicos y promocionando las
actividades navidenas. En el mercado francés, uno de los mercados prioritarios para Gijén/Xixén, aun se sintieron
los efectos de la pandemia. El Salén de Turismo de Nantes, cita habitual de Visita Gijén/
e Prensa francesa. Del 16 al 20 de septiembre se celebré un viaje de prensa organizado Xixon, se suspendio. Por tanto, solo se acudié al Salén de Turismo de Paris.
en colaboracién con la Ruta Via de la Plata y a través de la oficina de Turespafia en Paris.

Medios: LaQuotidenner.fr, B-C-ING-U!, i-voyages.net, Voyager Pratique, Voyager Magazine. Ve Salén MAP P
fr, Marie Claire y Journal de la Maison.
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5.8. Acciones directas publico final

Ademas de las acciones llevadas a cabo en el marco de la
Gijonomia/Xixonomia, Visita Gijéon/Xix6n instal6 un estand
expositivo y de informaciéon durante los cuatro dias previos
a la salida de la vuelta al mundo en solitario de la regata
Golden Globe Race, en el puerto de Les Sables d'Olonne.

5.9. Jornadas profesionales y bolsas de contratacion

e Encuentro alojamientos y empresas de turismo activo
Visita Gijon/Xixén organizé un encuentro entre alojamientos
y empresas de turismo activo de Gijon/Xixén. El objetivo era
que el personal de recepcion de los alojamientos conociese la
oferta de actividades en la ciudad con vistas a la temporada
alta 2022. Se celebré el 30 de marzo y participaron trece
alojamientos y 27 empresas.

e Presentacion destino Gijon a Travel Air
El 19 de octubre, Visita Gijon/Xixon presenté el destino ante
35 operadores de Travel Air, entre los que se encontraban
responsables de oficinas en Bilbao y de centros de atencion
a empresas de zona norte, Madrid y Barcelona, gestores
comerciales de empresa y el responsable del departamento
de eventos.

o Feria de Turismo Minero e Industrial
El 21 de octubre, Visita Gijén/Xixén acudié a un encuentro
profesional en el marco de la Feria de Turismo Minero e
Industrial (FETUMI). Se celebré en el Pozo Soton de Langreo,
donde se atendié a ocho agencias de viaje interesadas en el
norte de Espafna que buscan experiencias y actividades.

o Intur Negocios
En el marco de la Feria Internacional del Turismo de Interior,
que se celebra anualmente en Valladolid, Visita Gijon/Xixén
participd en la jornada profesional del 24 de noviembre,
donde se entrevistd con quince turoperadores y agencias
internacionales.

5.10. Campanas de comercializacion
® reservagijon.es

La Mesa de Concertacién Social del Ayuntamiento de Gijén/
Xixoén, en lo relativo a turismo de la ciudad, se marcé para el
afio 2022 un doble objetivo:

1. Incrementar la digitalizaciéon de las empresas de tu-
rismo activo. Para ello, se desarrollé6 un motor de
reservas que permite la venta de productos propios
de Visita Gijon/Xixén y de actividades de las empre-
sas de turismo activo, visitas guiadas y experiencias.
Participan 19 empresas gijonesas.

2. Incentivar las reservas y las ventas entre las empre-
sas de actividades de Gijon/Xixén. Para alcanzar
esto, se destiné una partida presupuestaria (47.000
€) y se lanz6 una campaina de descuentos al 50 %
para reservar actividades. Las reservas se realiza-
ban a través del motor reservagijon.es desde el 19
de septiembre hasta el 30 de noviembre y se podian
disfrutar hasta el 30 de marzo de 2023. El 50 % del
valor de la reserva era asumido por el cliente y el 50
% restante, en concepto de promocién, se financié a
través de Visita Gijon/Xixén. Participaron 21 empre-
sas en la promocion.

o Aldjate con descuento en Gijéon/Xixon

Durante el afio 2022 se puso en marcha una campafa en la que
participaron todos los alojamientos de la ciudad interesados en
promocionarse y comercializarse. Se ofrecié un descuento del
10 % durante todo 2022 y hasta el 31 de marzo de 2023. Para
esta campana, se aproveché el portal web www.alojateengijon.
es, creado en el afo 2021. Participaron 24 establecimientos,
entre los que se encuentran hoteles de 4, 3, 2 y 1 estrella, pen-
siones, apartamentos turisticos, albergue y camping.

Gijon/Xixon

Promocién: Db 20222023 >

040}
OEE

Haz tu reserva en:
www.reservagijon.es

Codigo: TRANSFORMAZ2Z

Agua: Tierra: Aire:

« Motos de agua « Marcha nérdica » Parapente

« Paseos en barco » Visitas guiadas + Globo aerostatico
« Surf * Quad

» Licencia de navegacion

*Earngn hu artiisdad antes del A de noviembes de 2020 y podras disfrutarka hacka 8037 de macen de 2004

. 2
i \]Uh CAMPARNA PROMOCION DE ALOJAMIENTOS TURISTICOS

Algjate en Gijon/Xixon...

« {Y muchas mias!

GHjon Le olrece mds de i que puddas iImaginar. ven, quidate y disfritalo,
Aqui encantrards los alojamientos que te ofrece la cludad con un
descuento Gnico y especial para esta promoxcion jdel 10% sobre las
tarifas del hotel!

I jo Gljsnomiald en el momento de f resenva

vl
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6. Oficina de Congresos de Gijon / Gijon Convention Bureau

El trabajo conjunto de Visita Gijon/Xixén y el Club de Em-
presas de Turismo de Negocio es fruto de la colaboraciéon
publico-privada. Desde hace 22 aios articula la oferta de
las empresas especializadas en prestar servicios al turismo
de reuniones y las lineas de trabajo de Visita Gijon/Xixén.

En 2022:

e Se ha recuperado normalidad para trabajar el mercado
asociativo y corporativo.

e Se ha conseguido mayor visibilidad nacional de Gijon/
Xixén como destino de reuniones, atrayendo, con el apoyo
de la mesa de concertacion del programa Gijon Transforma,
dos eventos de referencia: la Jornada y Asamblea Anual del
Capitulo Ibérico de ICCA (abril), en el ambito asociativo, y
el Iberian MICE Forum, para el corporativo nacional (junio).

e Se han recuperado y renovado las acciones y alianzas en
el marco de la Milla del Conocimiento Margarita Salas
de Gijon/Xixon.

]Tc:aEf'l_ai'_]

Edicién Naciona)

Las acciones programadas son una continuidad, evolucio-
nada, del trabajo anterior. Cada afio se buscan nuevas fér-
mulas para acercarse al mercado:

e Proyecto (estratégico) de Legado Gijon.
¢ Programa de apoyo a las Jornadas de Divulgacién Sanitaria.
6.1. Sembrando el futuro: mercado corporativo

o Iberian MICE Forum (Gijon/Xixén, 6-8 de junio)
Con el apoyo del programa Gijén Transforma, Asturias
acoge por primera vez un evento comercial MICE (tu-
rismo de negocios y eventos) de dambito nacional. El
Iberian MICE Forum atrae a unos 50 agentes especia-
lizados en eventos corporativos o clientes finales y a
otros tantos vendedores de la industria de reuniones.

e Estudio del mercado de eventos 2022
Gijon/Xixdn patrocind este estudio realizado por Even-

toplus. Es el Unico estudio sobre el mercado de even-
tos corporativos que existe en el pais. Se presenté a los
agentes especializados en Madrid y Barcelona.

e Convencion Anual de Spain DMCs

(Granada, 18-20 febrero)

Gijon/Xixén asiste a la convencién de Spain DMCs, aso-
ciacién de empresas especializadas en la organizacién
en Espafa de viajes de incentivo, convenciones y even-
tos corporativos. Alli se presenta como destino ante
profesionales nacionales de referencia para posicionar
la marca y dar el primer paso para lograr ser sede de la
convencion en 2023.

e Asistencia al salén IBTM 2022
(Barcelona, 29 noviembre - 1 diciembre)

e Jornada de Partners de la Escuela Politécnica de Ingenieria
(Gijon/Xixon, 23 de septiembre)

Iordi Nexud
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6.2. Apuntalando el presente: mercado asociativo

e Asamblea del Capitulo Ibérico de la Asociacion Inter-

nacional de Congresos y Convenciones (ICCA) (Gijon/
Xixoén, 20-22 abril)
Gijon/Xixdn es la primera ciudad del norte de Espaia en
acoger un evento de la ICCA. El apoyo del programa Gi-
jon Transforma hizo posible que Gijon/Xixén, miembro
de la International Congress and Convention Association
desde hace 17 ainos, acogiera a expertos en MICE de
Espafay Portugal.

e Gala Anual Embajadores de Gijon/Xixon (29 septiem-
bre)
Tras el parén de los dos anos anteriores se reanuda el
programa de fidelizacién Embajadores. La distincion re-
cay6 en Montserrat Rivas Ardisana, profesora titular del
area de Fisica Aplicada de la Universidad de Oviedo. Esta
profesora e investigadora ha ganado varias candidaturas
de reuniones nacionales e internacionales cientificas y en
torno a la innovacion.

En 2022, las alianzas dentro de la Milla del Conocimiento
Margarita Salas se renuevan. Se retoman programas suspen-
didos durante la pandemia y se ponen en marcha otros nue-
vos, especialmente con el Hospital Universitario de Cabue-
fies y, por extension, con el Area Sanitaria V:

e Programa de apoyos a la organizacion de jornadas de
divulgacién a pacientes y familiares (3 de junio)
El programa fue presentado oficialmente en el Hospital
Universitario de Cabuenes. Ofrece a los profesionales
de la sanidad micro patrocinios para la organizacién de
jornadas de divulgacion en el ambito local. Sus objetivos
son dar a conocer el papel de Gijén Convention Bureau
y sus acciones de responsabilidad social corporativa e in-
crementar el nimero de candidaturas.

®
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e Patrocinio de la jornada del Dia Internacional de la
Enfermeria (12 de mayo)
Gijén Convention Bureau se presentd ante cerca de
200 profesionales de la enfermeria del Area Sanitaria V.

e Bienvenida a los médicos residentes R1 (1 y 2 de junio)
Dentro del programa «Jovenes profesionales», se re-
tomo la bienvenida a Gijon/Xixén de los médicos y
médicas que se incorporan al hospital. El objetivo:
sentar las bases para su integracion en la ciudad y en
su entorno de trabajo, ofreciéndoles una visita a la
Milla del Conocimiento Margarita Salas (Laboral Ciu-
dad de la Cultura y Fundacién ldonial).

Ademas, se llevaron a cabo otras iniciativas a nivel nacional:

e Jornada con cliente asociativo nacional de Spain
Convention Bureau (Malaga, 11-12 marzo)

6.3. En permanente contacto con la industria local: atencién
y acompanamiento a las empresas

Esta actividad y tareas recayeron, fundamentalmente, en
la parte privada de Gijéon Convention Bureau: el Club de
Empresas de Turismo de Negocios y su oficina técnica.

e «Crecer en MICE» (27 de enero)
Jornada de trabajo con las empresas locales, dirigida
por Eventoplus, para analizar los puntos fuertes de Gi-
jon/Xixén como destino, sus fortalezas diferenciales
y cdmo deben las empresas vender destino para posi-
cionarse y ser competitivas.

e GMID 2022 - Dia Mundial del Turismo de Reuniones
(Oviedo, 7 de abril)
La Viceconsejeria de Turismo utiliz6 este marco para
presentar el plan de marketing del Principado de Astu-
rias especifico para la Industria de Reuniones.

Sila respuesta es si, esto te interesa.

o G  Convention Bureau B o oty S i
o < irlodd g v
(Quieres saber mas?
Hlama 2] 985 180153 o consulta S s _/
Programa ,
Convention Bureau
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6.4. Participacion en foros nacionales e internacionales

e Asamblea SCB y Jornada Turismo de Reuniones (A
Coruia, 8-10 junio)
Gijon/Xixoén participé en la mesa redonda «Innovacién
y transformacién digital en un destino MICE».

® 61.° Congreso ICCA (Cracovia, 6-9 noviembre)

o CityDNA Meetings Industry Steering Group Café
(Barcelona, 28 de noviembre)

6.5. Proyecto de Legado Gijon. El valor intangible de las
reuniones

«Entendemos el legado como el medio para crear una conexioén
mds estrecha entre el congresoy la comunidad local, y garantizar
unimpacto a largo plazo en la ciudad anfitriona» (Oliver Wykes,
CEO de la Asociacion Wind Europe).

El legado en reuniones y eventos pretende ir mas alla de la
sostenibilidad, la responsabilidad social y la minimizacién de
impactos negativos, generando impactos positivos a largo
plazo.

Los impactos positivos buscan un beneficio para el destino,
normalmente en el plano social, duradero y que va mas alla
de los impactos econémicos medidos y contemplados hasta
la fecha.

El concepto de legado repercute en los promotores de
congresos y eventos y en el destino. Significa:

e Mejores resultados de las reuniones en beneficio de las
comunidades locales.

e Genera y captura valor, incrementando su ventaja
competitiva y contribuyendo a ganar mas candidaturas.

Programa de apoyos

a la organizacion:

Jornadas de divulgacion para
pacientes y familiares.

Una iniciativa del Gijén Convention Bureau para
profesionales del Area V que suma intereses para
beneficiar a todos.

™

Ante tanta informacion disponible, hoy es mas
importante que nunca llegar con informacion clara
y confiable a pacientes y Familiares:

» Para Fomentar la prevencion y los cuidados.

* Para acercarnos a quienes nos cuidan.

{Te interesa organizar alguna actividad de divulgacion?
/Tienes dudas sobre como hacerlo o necesitas apoyo?

oy

Ponte en contacto y cuéntanos cuales son tus necesidades.
Te asesoramos y te apoyamos en el proyecto.

A cambio vamos a pedirte un poco de tu tiempo
para que sepas qué es y qué hace Gijon Convention Bureau,

Vv

congresos@gijon.info
T. 985 180 153
www.gijoncongresos.com

®
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Gijon Convention Bureau arranca en 2022 su proyecto de
Legado:

¢ |dentifica 34 entidades sociales, contacta con 24 y ocho
de ellas se implican en el proyecto, adhiriéndose a él.

e Transmite el programa a OPC y agencias de viaje,
implicandolas para que lo trasladen a sus clientes.

¢ Elabora un directorio de acciones de legado a ofrecer a
promotores y organizaciones propuestas por las ocho
entidades adheridas en esta primera fase y que estan
en consonancia con los 17 Objetivos de Desarrollo
Sostenible de la ONU, destacando los vinculados a
educacién de calidad, trabajo decente y crecimiento
econdmico, reduccién de las desigualdades, ciudades y
comunidades sostenibles.

e Presenta a los medios de comunicacién la iniciativa.

¢ Promueve y facilita proyectos de legado para tres con-
gresos de 2023.

e Incorpora en las candidaturas su rol de facilitar entre los
servicios que ofrece

6.6. Comunicacion y publicidad especializada

e Campaiia de Ao Nuevo. Campana anual de marketing
digital

Mas de 500 envios personalizados para clientes asocia-
tivos y genérico para los corporativos. Una campafia que
fue recogida y difundida por los medios especializados a
nivel nacional. En esta ocasion, bajo el eslogan «Gijon de
verdad» y poniendo en valor a las empresas y profesiona-
les que conforman la oferta especializada de Gijon/Xixén.
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d estinationac ijon.

e Programa de trabajo con los dos medios de comunicacién
de referencia en el pais e Iberoamérica: Grupo Eventoplus
y Grupo Punto MICE

o Viajes de prensa: enero, Grupo Eventoplus; diciem-
bre, Punto MICE.

o Creacién de contenidos Eventoplus: seis articulos
reproducidos en los soportes del grupo Eventoplus
de marzo a junio y posteriormente publicados en

redes sociales.

o Campaias de publicidad especifica con Eventoplus
y Punto MICE.

e Posicionamiento de marca Gijon Convention Bureau
o Patrocinio del Estudio del Mercado de Eventos 2022.

o Presencia en el directorio de AEVEA (Agencias de
Eventos Espafnolas Asociadas).

6.7. Algunos niimeros para resumir la actividad
e 12 candidaturas presentadas.

e 3 presentaciones de sede.

e 2 visitas de inspeccién.

e 12 visitas de coordinacién.

e 36 reuniones nuevas identificadas y afladidas a la base de
datos (para un total de 4.016).

e 1.027 ediciones de reuniones nuevas (para un total de 25.875).
e 24 organizaciones anadidas (hasta alcanzar las 5.674).
e 64 contactos nuevos (alcanzando los 5.707).

e 38 reuniones de atencion a seguimiento de clientes / 23
con cliente nuevo.
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/. Otras acciones y patrocinios

7.1. Gijén Open ATP 250

El Gijon Open ATP 250 se celebro en Gijon/Xixén del 8 al 16 de
octubre. Visita Gijon/Xixén pudo aprovechar este evento para
promocionar la imagen de la ciudad y difundir la Gijonomia/
Xixonomia. Para ello, se realizaron varias acciones, como un
juego entre los asistentes o la instalacion de un estand de infor-
macion turistica en el recinto. Ademas, se conté con el apoyo
de algunos jugadores para mostrar Gijon/Xixén entre los me-
dios acreditados y con el respaldo de deportistas locales para
dar a conocer el torneo.

Visita Gijén/Xix6n se encargd del acto inaugural de la competi-
cidn, que se celebré en una carpa instalada a tal efecto en Campo
Valdés. También facilité la colocacién de una pantalla gigante en la
Plaza Mayor para que gijonesesy gijonesas pudieran seguir los par-
tidos en directo. Por Ultimo, se encargd de gestionar la presencia
de Asturias Paraiso Natural en el Gijon Open como patrocinador.

7.2. Federacion de Vela del Principado de Asturias

Patrocinio de las actividades desarrolladas por la Federacion
de Vela del Principado de Asturias durante 2022, dada la im-
portancia de los deportes y actividades nauticas como sopor-
te para la promocidn turistica:

o XXIIl Semana Asturiana de Vela. Se celebré del 19 al 24 de julio.

o XII Regata Villa de Gijon de Vela Inclusiva - Campeonato de
Asturias de Vela Inclusiva. Gijon/Xixén albergé la regata final,
coincidiendo con la Regata Villa de Gijén.

e Xixén North Shore - Formula Kite Spain Series. Doce rega-
tistas de Argentina, Reino Unido, Bulgaria, Suiza y Espaia
tomaron parte en esta regata, del 13 al 15 de mayo. Es la
primera vez que una regata de la modalidad kite boarding —
disciplina olimpica en Paris 2024 — recala en Asturias.
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7.3. VIl Trail Gijén

Patrocinio de la séptima edicién de la Carrera de Montaia Trail
Gijon, celebrada del 18 al 20 de febrero, con centro neuralgi-
co en el Camping Municipal de Deva. Se alcanzé un récord
de 1.090 participantes venidos de un total de 28 provincias.

7.4. Panda Raid

Patrocinio del equipo T-Motorsport en el Panda Raid 2022, rally
amateur internacional, a bordo de un viejo SEAT Panda/Mar-
bella, que se celebré en el mes de octubre por el desierto de
Marruecos. El equipo gijonés doné 40 kilos de material escolar
para colaborar en el desarrollo escolar en el sur de Marruecos.

7.5. XXXVIIl Campeonato de Espana de Intercomunidades
CODA

El campeonato de la Confederacién del Deporte Aficionado

se celebré en Gijon/Xixdén del 23 al 26 de junio en las instala-
ciones de Mareo, El Tragamén, Palacio de los Deportes de la
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" VIl CARRERA DE MONTARNA

Guia y pistas de tenis El Llano. Conté con el apoyo de Visita
Gijén/Xixon.

Se incluyeron las siguientes actividades deportivas: futbol
11, baloncesto, futbol 7, tenis y futbol sala masculino y feme-
nino. Participaron 950 deportistas procedentes de Cataluia,
Baleares, Madrid, Aragén, Comunidad Valenciana, Galicia,
Canarias, Castillay Ledn y Asturias.

7.6. Embarcacion Atyla

Visita Gijén/Xixdn colabord con la estancia del barco Atyla
(barco de madera inspirado en las goletas del siglo XVII) en
Gijon/Xixon los dias 13 y 14 de abril.

7.7. Puerto Deportivo de Gijon

Se patrocinaron las siguientes actividades:

e La Asociacién de Navegantes de La Rochelle disfruté de
Gijon/Xixon por segunda vez. 21 barcos y cien personas

llegaron a Gijén/Xixén el 28 de junio y salieron el 2 de
julio rumbo de nuevo a La Rochelle.

e Rally de Gascogne Pornic-Gijon/Xixén. ElI Puerto
Deportivo recibid, del 18 al 21 de julio, la regata 'Rally de
Gascogne', que vuelve a Gijon/Xixén cada tres afos desde
2015. Participaron 27 embarcaciones.

7.8. Gijon Bonito

Gijon Bonito nacié para dinamizar la hosteleria de la ciudad,
incentivando el consumo de bonito y dando a conocer dife-
rentes platos y especialidades de este producto de tempora-
da. La accidén, que conté con el apoyo de Visita Gijon/Xixén,
se prolongo durante todo el verano hasta el fin de la costera,
a finales de agosto—septiembre.

Participaron 65 restaurantes, bares y sidrerias, 7 pescaderias y
28 «embajadores» de Gijén Bonito, que dieron visibilidad al even-
to y posicionaron la imagen de Gijon/Xix6n como destino gas-
tronémico en Madrid, Toledo, Tomelloso, Caceres y Salamanca.
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7.9 MTB Dos Villas

EURF PRESENTA:
Visita Gijon/Xixén patrociné la cuarta edicion de MTB Dos
Villas, carrera ciclista que se celebré el 10 de septiembre con
salida y meta en el Camping Municipal de Deva (Gijon/Xixén).
Participaron 77 deportistas.

7.10. Gijon Surf City

Del 29 de octubre al 1 de noviembre, se celebraron en Gijén/
Xixén diferentes pruebas del circuito nacional de surf: Junior
Series, Liga Profesional de Surf masculina y la Liga Iberdrola
(liga femenina).

Se realizaron, ademas, jornadas de concienciacién contra el
plastico en mares y océanos y distintas acciones de limpieza
en la playa, proyecciones, documentales y charlas junto con
distintos colectivos.

7.11. From 0 to Picu Urriellu

De Gijon/Xixén a la cima del Picu Urriellu. Visita Gijon/Xix6n
colaboré con el primer «From O to» femenino que combina tres
disciplinas diferentes: ciclismo, carrera de montafia y escalada.

La atleta Natalia Mastrota salié el 23 de mayo del puerto de-
portivo de Gijon/Xixdn para recorrer en bicicleta un trayecto
de 135 kildmetros hasta Sotres. Desde ahi, alcanzé la base del
Picu Urriellu corriendo 18 kildmetros. El ultimo desafio, los
500 metros de escalada, alcanzando la cima de la montafia.
Concluyé su «From O to» en 10 horas y 45 minutos.

7.12. Golden Globe Race

ewcunin de worl

Gijon/Xixén ha sido por primera vez puerto anfitrion de la re- nypy SK@I-SURF

gata SITraN Challenge. Dicha regata es el prélogo de la Golden <> ==, o =<5 A
Globe Race, la regata méas famosa de la navegacién oceénica OXY % Jjor visita QijON -‘gmn
vuelta al mundo en solitario, que salié de Les Sables d'Olonne,
Francia, el 4 de septiembre.
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7.13. CBD Motor Norte de Espana CD

La piloto gijonesa Carla Alvarez Sanjurjo participd, con el apoyo
de Visita Gijén/Xixon, en la Iberian Classic Raid, que cruza Es-
pafna y Portugal por caminos de tierra y con vehiculos de mas
de 25 afos de antigliedad. Se celebré del 15 al 22 de octubre.

7.14. All In SUP Astursup

Del 12 al 16 de octubre Visita Gijéon/Xix6n patrociné la se-
gunda edicién del All In SUP, antes llamado Trofeo SUP Villa
de Gijén. Se disputaron seis competiciones de cinco modali-
dades distintas, tres de ellas competiciones oficiales del ca-
lendario nacional FESurfing.

Las competiciones se efectuaron en las playas de Arbeyal,
Poniente y San Lorenzo y hubo un total de 165 inscripciones,
con deportistas provenientes de Canarias, Andalucia, Madrid,
La Rioja, Valencia, Cataluiia, Pais Vasco, Galicia, Cantabria y
Asturias.

7.15. Mercado Artesano y Ecolégico de Gijon

Visita Gijon/Xixén colaboré en la edicion del video conme-
morativo del XX aniversario del Mercado Artesano y Ecolé-
gico, que celebro la efeméride en la edicién de julio. El video
conmemorativo reconoce la estrecha relacion entre artesa-
nos y visitantes y encaja perfectamente con el concepto de
Gijonomia/Xixonomia. La grabacién se realiz6 en distintas
localizaciones de la ciudad: Mercado Plaza Mayor, Museo
Campa Torres, Playa de Estano y Jardin Botanico Atlantico.

7.16. Feria Internacional de Muestras

Visita Gijon/Xixén coordiné el estand del Ayuntamiento de
Gijén/Xix6n en la edicion 2023 de la Feria Internacional de
Muestras de Asturias, que tuvo lugar del 6 al 21 de agosto
y estuvo dedicado a la evolucién del concejo ante la agenda
2030, bajo el titulo «Gijén, Naturalmente».
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7.17. Acciones Ruta Via de la Plata en Gijon/Xixén

La Red de Cooperacion de Ciudades en la Ruta de la Plata es
una asociacién voluntaria constituida por ciudades ubicadas
en esta ruta y en su area de influencia para defender y pro-
mocionar conjuntamente sus recursos turisticos, histéricos
y culturales comunes de su pasado romano bajo la marca
Ruta Via de la Plata. Gijéon/Xixén alberga la oficina de ges-
tién y ocupa la secretaria permanente.

¢ V Rally Turistico en Moto de la Ruta Via de la Plata. Salida
de Carmona el 8 de octubre, con llegada a Gijén/Xixén el
11 de octubre y entrega de premios a los participantes.

e Dia de la Ruta de la Plata en Gijon/Xixén . El 18 de sep-
tiembre se celebra el Dia de la Ruta Via de la Plata. En
Gijén/Xixdn se desarrollaron estas actividades:

- Jornadas de recreacién historica: 17 de septiembre
en el entorno de las Termas Romanas de Campo Val-
dés.

- Sellado de pasaporte romano entre el 18 de septiem-
bre y el 18 de octubre en los museos arqueolégicos
de Gijon/Xixén. Posibilidad de participar en sorteos
a quienes entregaran el pasaporte con los sellos de
Termas Romanas, Villa Romana de Veranes y Parque
Arqueolégico-Natural de la Campa Torres.

El volumen de acciones desarrolladas por la red se resume
en su propia memoria anual, que se envia a todos los muni-
cipios asociados y se puede descargar en la web de la red:
www.rutadelaplata.com
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8. Principales datos turisticos 2022

o Los viajeros y las pernoctaciones en esta-
blecimientos hoteleros crecen un 34,6 % y
un 30,4 %, respectivamente, pero sus resul-
tados son todavia inferiores a los de 2019.

e La rentabilidad media por habitacion dis-
ponible en Gijon/Xixén es de 40,06 euros
para 2022, un 12,6 % mas que en 2021y
un 9,9 % mas que en 2019.

Segun el Instituto Nacional de Estadistica
(INE), la cifra de viajeros alojados en esta-
blecimientos hoteleros en 2022 ascendié a
320.565, un incremento del 34,6 % respecto
a 2021. Son 82.394 viajeros mas que el ano
pasado. Si se compara esta cifra con la de
2019, es todavia un 28,3 % inferior.

La cifra de pernoctaciones se situé en
770.574 plazas ocupadas, un 30,4 % mas que
el ano pasado, aunque la cifra es un 16,6 %
inferior a la de 2019. La estancia media fue
de 2,4 noches.

En relacion con la tasa de ocupacién, la media
anual para 2022 fue del 48,3 %, un incremento
del 10,2 % respecto al afio pasado. Se encuen-
tra entre las tres mejores de la serie histérica: la
tasa de ocupacién en 2021 fue del 43,9 %, en
2020 alcanzaba el 38,2 % y en 2019, el 50,4 %
(mejor registro de la serie historica).

La tarifa media diaria (ADR) para 2022 alcan-
76 los 70,42 euros por habitacién ocupada
y es el mejor dato de la serie histdrica. Res-
pecto a 2019 (62,40 euros), el incremento es
del 12,9 %. El RevPAR en Gijén/Xixén fue de

40,06 euros de media para 2022, un 12,6 %
mas que en 2021. Equivale a un incremento
de 4,49 euros respecto al aio pasado; y res-
pecto a 2019 crece un 9,9 %.

A partir de la encuesta de demanda elabora-
da mensualmente por InvesMark para Visita
Gijon/Xixon, se comprueba que a lo largo de
2022 visitaron la ciudad 1.457.891 personas.
Son un 27,6 % mas que el ano pasado, aun-
que aun es un 8,8 % menor que la cifra regis-
trada en 2019 (1.599.050 visitantes).

Los turistas alojados en la ciudad alcanzaron
la cifra de 939.712, un 31,8 % mas que el aio
pasado. De ellos, 320.565 pernoctaron en
hoteles (82.394 mas que en 2021), 37.813
en alojamientos extrahoteleros (8.542 mas),
25.906 en viviendas vacacionales o viviendas
de uso turistico (4.953 mas) y 555.428 en alo-
jamientos privados en propiedad (propios o
de amigos o familiares).

De las 5.011.338 pernoctaciones registradas
en 2022 (1.089.024 mas que el afo pasado),
770.574 se realizaron en hoteles (179.445
mas que en 2021), 128.703 en alojamien-
tos extrahoteleros (22.457 mas), 96.877 en
viviendas vacacionales o de uso turistico
(16.691 mas) y 4.015.185 en viviendas priva-
das (propias o de amigos o familiares).

La cifra de excursionistas fue de 518.179.
Crecié en 86.081 respecto a 2021 y supera
ya las cifras registradas antes de la pandemia
(472.105 en 2019), situdndose en su maximo
histérico.
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Distribucién mensual de los viajeros, pernoctaciones, tasa de ocupacién y estancia media en Establecimientos Hoteleros en Gijon/Xixén durante 2022:

GIJON 2022 ene feb mar abr may jun jul ago sep oct nov dic Total 2022
Viajeros 3.624 3.226 5.261 5.436 11.150 23.778 37.145 43.239 33.187 33.218 20.284 16.472 236.020
Pernoctaciones 12.536 10.526 15.079 14.521 26.774 54.188 92.282 114.712 82.706 75.552 46.182 40.430 585.488
Tasa Ocupacién 19,09 17,44 23,90 20,57 28,29 41,47 62,55 78,86 58,74 52,24 34,25 32,69 39,17
Estancia Media 3,46 3,26 2,87 2,67 2,40 2,28 2,48 2,65 2,49 2,27 2,28 2,45 2,63

Fuente: INE, Encuesta de Ocupacién Hotelera. Invesmark S.L.
8.1. Peregrinos Camino de Santiago 2022
Peregrinos alojados en el albergue de peregrinos (Camping Deva):

ANO 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
TOTAL ANUAL 1.144 1.934 2.206 2911 2.684 2.776 2.160 2.640 1.889 1.337 505 765 1.582
Nacionales 668 911 1.109 1.487 1.188 1.218 919 1.165 639 396 338 374 500
Extranjeros 476 1.023 1.097 1.424 1.496 1.558 1.241 1.475 1.250 941 167 391 1.082

Demandas de peregrinos en InfoGijon:

ANO 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
TOTAL ANUAL 1.659 2.207 2.203 2.307 2.538 2.081 1.951 2.281 2.307 3.146 481 1.585 2.352
Nacionales 704 1.250 1.089 1.042 1.091 718 657 805 958 1.351 381 1.073 1.018
Extranjeros 955 957 1.114 1.265 1.447 1.363 1.294 1.476 1.349 1.795 100 512 1.334
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8.2. Evolucion de la planta turistica

Durante 2022 se reabrieron cuatro establecimientos cerrados
temporalmente durante la pandemia (Villa de Gijon 4*, Agliera
- Hotel Alda Centro Gijon 3*, Arbeyal 3* y Pathos City Faranda
Hotels 3*). Aln queda algln establecimiento cerrado tempo-
ralmente (Hotel Norte 3*) y otro cerrado por obras (Acebos
Azabache -Robledo-).

* Los datos del Albergue Juvenil no computan

Nota: Las plazas de los establecimientos turisticos estan ajus-
tadas a las que figuran en el Registro Oficial de Empresas y
Actividades Turisticas del Principado de Asturias (REAT)

DATOS BASICOS DE LA OFERTA DE ALOJAMIENTOS TURISTICOS DE GIJON/XIXON 2022

Tipo y categoria de establecimiento Numero de establecimientos Plazas
Hoteles 4 estrellas 16 2.339
Hoteles 3 estrellas 16 1.231
Hoteles 2 estrellas 12 470
Hoteles 1 estrella 4 169

Subtotal hoteles 48 4.209
Apartamentos turisticos 3 llaves 1 50
Apartamentos turisticos 2 llaves 9 333
Apartamentos turisticos 1 llaves 2 28
Apartamentos turisticos (sin clasificar) 3 50
Subtotal apartamentos 15 461
Pensiones 2 estrellas 15 247
Pensiones 1 estrella 11 184
Subtotal pensiones 26 431
Total hoteles, apartamgntos 89 5101

y pensiones
Albergue Juvenil (Cerrado)* 1* 132*
Albergues Turisticos 4 68
Casas de Aldea 16
Viviendas Vacacionales (VV) 61 471
Viviendas de Uso Turistico (VUT) 1.071 4.851
Camping 1° Categoria 1 1.480
Camping 2° Categoria 1 332
Subtotal extrahoteleros 1.140 7.218
Total Establecimientos de 1.229 12.319

Alojamiento y Plazas Turisticas







